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n nuestra incansable labor, de contribuir con nuestra Region y en especial con nues-

tros Asociados, les hacemos llegar en esta oportunidad una edicién especial dedicada

a la Industria del Vestido, coincidiendo con el evento de la ALPACA FIESTA, que en ésta

ocasion se presenta con importantes innovaciones, tanto desde el lado de la moda,
asi como también del lado genético-ganadero. Los camélidos andinos son parte importante de
nuestro patrimonio natural, pero también sin duda constituyen un rubro primordial de la economia
de nuestra Region.

Por ello, en este numero, entrevistamos a Raul Rivera Velasquez Presidente de este evento para
que él nos comente sobre la importancia que tiene ésta industria y sobre sus expectativas a futuro.
También haremos una remembranza a un industrial notable, Don José Miguel Forga Selinger, de
la que fue sin duda, una renombrada fabrica textilera local ubicada en la zona del Huayco.

Las exportaciones son hoy en dfa un tema basico para cualquier ciudad metropolitana, como es
Arequipa; no podemos planear un futuro préspero sin tomar en cuenta el desarrollo y progreso
continuo en este campo. (Estamos a nivel para enfrentar las exigencias cada vez mas altas en
exportaciones globales? En ésta edicion les traemos algunas interesantes respuestas a estas
y otras preguntas. Y hablando de exportaciones arequipenas, y especificamente las dirigidas
desde la industria textil, resulta interesante conocer sobre la relacion con uno de nuestros mas
importantes destinos de negocios, en éste caso ltalia. Les presentamos, por lo tanto, una nota
interesante con la Presidente de la Camara de Comercio Italiana.

Mientras el equipo de edicién de Adepia sigue trabajando diariamente para encontrar diferentes
puntos de vista para plasmar en nuestras paginas, esperamos que ustedes, nuestros lectores,
disfruten de ésta edicion.

Agradecemos siempre por el interés y apoyo brindados por nuestros anunciantes y articulistas
que hacen posible cada numero de Parque Industrial y nos volvemos a encontrar pronto, antes
de que este 2018 nos deje.

Mauricio Pérez Wicht San Roméan
PRESIDENTE DE ADEPIA



COMPETITIVIDAD

Arequipa Exportadora

a actividad exportadora es motor de creci-

L miento y desarrollo de una region y de un
pais, tanto por el aporte de divisas, como im-
puestos y generacion de empleo.

Las exportaciones son generadas por el sector privado,
en lo que se refiere a identificacion apertura y promocion
de mercadas, asi como el desarrollo de productos con las
especificaciones y calidad que éstos exigen; sin embargo
es indispensable que el Estado ofrezca las condiciones
adecuadas para su desarrollo, como infraestructura vial,
de comunicaciones y servicios basicos, normatividad ade-
cuada y simplificacion administrativa, que facilite los tra-
mites de exportacion, lo que incluye mayor celeridad en el
reembolso de drawback y devolucion de IGV, en los casos
que sea pertinente.

Otro aspecto importante es la oferta de profesionales con
la calificacion suficiente para cumplir satisfactoriamente
las diferentes etapas de la exportacion, asi como el de-
sarrollo de propuestas para mejorar la competitividad in-
ternacional de las empresas. Esta es responsabilidad de
las universidades, especialmente aquellas orientadas a la
formacion en gestion.

Por la naturaleza de los productos exportados, es im-
portante diferenciar entre Exportaciones Tradicionales y
No Tradicionales; las primeras son productos primarios
como minerales, productos pesqueros y agricolas. Los

segundos se caracterizan por tener valor agregado y, por
lo tanto, mayor capacidad de creacion de puestos de tra-
bajo; la mayoria de éstos tienen la posibilidad de acceder
a la Restitucion de Derechos Arancelarios, conocido como
drawback, que se obtiene como consecuencia de los im-
puestos pagados en la importacién de materia prima, en-
vases y embalajes, materiales diversos vy, en general, de
cualquier bien que esté incluido en el producto exportado.

Como Vamos

Segln informacion publicada por el Banco Central de
Reserva del Per( - BCR (Arequipa, Sintesis de Actividad
Econémica), en el afio 2017 las exportaciones de la Region
Arequipa fueron de USD 5,061.0 millones, de los cuales
USD 4,602.3 millones (90.9%) fueron productos tradicio-
nales. Cabe mencionar que esta informacion es tomada de
Sunat - Aduanas, por lo que no estan incluidas aquellas
que salen del pais por el Callao u otra aduana.

En el primer semestre de este ano, segun la misma fuente,
el total de exportaciones fue de USD 2,679.9 millones, de
los cuales USD 2,427.7 millones fueron tradicionales, con
similar proporcionalidad.

Exportaciones Tradicionales

Arequipa, al igual que el sur del Per(i en general, es unare-
gion minera, por lo cual el mayor volumen de exportacio-



Por Patricio Quintanilla Paulet

Economista, Director General de Ovis Consulting

nes corresponde a esta actividad, particularmente cobre.
En el ano 2017 las exportaciones mineras se incrementa-
ron en 17.5%, con respecto al 2016 y en el primer semestre
de este ano, son 29.3% mayores al mismo periodo del ano
anterior. Parte de este aumento ha sido por la mejora del
precio internacional de los metales.

En ambos periodos el principal mercado de destino fue
China, importante comprador de minerales.

Exportaciones No Tradicionales

Como se dijo antes, la informacién publicada por el BCR
no considera las exportaciones por aduanas de fuera de la
Region Arequipa, lo que distorsiona la informacion, espe-
cialmente de las No Tradicionales.

Sobre la base de esta informacion en el afio 2017 hay una
disminucion de 7.9%, principalmente por una importante
caida de 87% en los productos sidero-metallrgicos.

Los productos textiles lideran las exportaciones no tradiciona-
les con USD 183.5 millones de un total de USD 458.7 millones,
seguido por productos agropecuarios con USD 126.2 millones.

En el primer semestre del presente ano, la situacion es si-
milar, el rubro de Textiles es de USD 118.2 millones de un
total de USD 252.2 millones seguido de Productos Agrope-
cuarios con USD 70.6 millones.

(Cabe destacar que estos dos importantes sectores tienen
una altisima tasa de creacion de empleo y adicionalmen-
te estan promocionado productos nacionales, como es el
caso de la fibra de camélidos sudamericanos y algodon
pima, en el caso de textiles y de paprika y quinua en los
productos agricolas.

El Futuro

La vocacion de la Region Arequipa esta principalmente en
mineria, agricultura y textiles; con relacién a la primera,
debe incorporar progresivamente valor agregado a su
proceso, para lograr mayores beneficios para la sociedad
y para la propia empresa al reducir el costo del transporte
internacional.

En los dos otros sectores, Arequipa cuenta con dota-
ciones (como le llamaria el profesor Porter) por las ca-
racteristicas climatologicas que permiten produccién en
algunas de las "ventanas” de precios altos y la producti-
vidad de los campos; en cuanto a la industria alpaquera,
se ha desarrollado una industria de alta calidad vy tec-
nologfa, tanto en el aspecto productivo como de dise-
no, lo que ha permitido un importante posicionamiento
internacional.

Es por ello que el futuro exportador de la region es pro-
misorio, en la medida que las empresas continlien por el
camino de la mejora continua.



PRODUCCION

Por Rafael Valencia-Dongo C.

Presidente Ejecutivo Grupo Estrategia

Despertando
La Vocacion Productiva

n 1988 el entonces ministro de Economiay Finanzas, Abel Salinas,
durante el primer gobierno del presidente Alan Garcia, implanto
la politica de control de cambios de moneda y su instrumento fue
el otorgamiento de los délares MUC (Dolar de Mercado Unico del
Cambio), que entregaba el Gobierno con un cambio preferencial y que servian
-entre otras cosas- para la importacion de maquinarias y artefactos que se
requerfan para el desenvolvimiento de la economia. Por ejemplo, se otorgaron
délares MUC para la importacion de partes y piezas para el ensamblaje de
aviones (los Chuspi de esperada futura fabricacion peruana) o para el ensam-
blaje de refrigeradoras o televisores. El objetivo era promover esas actividades
para que luego pudiera lograrse que en el Per( ya no se ensamblasen sino se
fabricasen esos artefactos, con el consecuente beneficio para la economia de
los peruanos. Como era de esperarse, buena parte de los dolares con cambio
preferencial destinados a esos menesteres fueron un tiro al aire.

Sin embargo, algunas de esas divisas cayeron en terreno fértil y pudieron des-
pertar la vocacion productiva y generar una poderosa corriente de beneficio
para la comunidad, como fueron los délares MUC invertidos en las importacio-
nes para la capitalizacion del sector agroexportador, logrando que hoy el Per(
esté entre los 10 paises del mundo con mayor produccion de esparragos, ba-
nano organico, paltas, alcachofas, mangos, arandanos, uvas, mandarinas, ajos
y cebollas que se venden a 76 paises y que dan empleo directo a casi medio
millén de ciudadanos.

La diferencia entre esfuerzo desperdiciado y la multiplicacion de los recursos
se debe, principalmente, a que en un caso se utilizaron los délares MUC con el
proposito de despertar algo que teniamos como ventaja comparativa y con un
esfuerzo adicional lo pudimos convertir en una ventaja competitiva, esta vez
de nivel mundial. Tenfamos por alguna razén -ancestro, clima, costumbre, na-
turaleza - recursos que no eran explotados sosteniblemente y que, al hacerlo,
los convertimos en productos capaces de competir en el mundo y ganar mer-
cados; a su vez pudieron proporcionar mejor calidad de vida a los ciudadanos.
Asi el sector agroindustrial logro reducir la tasa de pobreza en las regiones
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dedicadas a estos menesteres, en mas del 60% logré que,
un trabajador asalariado en la agroexportacion ganara casi
el doble que un trabajador del agro tradicional y que hoy se
exporte 5,797 millones de délares.

Analicemos el caso de la cocina peruana, antes del ingreso
en escena del cocinero Gaston Acurio y sus seguidores, 1a
cocina peruana, aguella que observabamos en los docu-
mentales de Teresa Ocampo, era una cocina que tenfa pre-
tensiones de imitacion de la cocina francesa, compitiendo
con todos los paises que pretendian lo mismo. Al final la co-
mida francesa era siempre de origen y las demas solo imi-
tadoras, unas mejores y otras peores. El fenémeno Gaston
Acurio y sus seguidores logro que ya no se pretendiera ven-
cer a los paises que imitaban a los potajes franceses, sino
que generd su propia comida. Asf el gratin dauphinois fue
reemplazado por el pastel de papa; la sopa de cebollas fran-
cesa fue derrotada por el chairo y la papa huamantanga.

Gaston impuls6 un nuevo escenario, pasd de una cocina con
balanza de precisién y horas y minutos exactos de coccion,
a un poquito de sal, un manojito de alverjas, un par de cho-
rros de limén, que hicieron del potaje un plato casi Unico,
con el sello y la marca del que replicaba el plato; es decir
hizo del potaje una obra de arte. Hizo que pasara la prepa-
racion del plato de manos de la cocinera, a manos del duefio
de la casa que queria homenajear a sus invitados especiales
con una obra de arte con su firma.

Gaston propicio, junto a otros cocineros, un cambio en las
reglas de juego para el mercado de la gastronomia peruana,
reglas que luego export6 al mundo. Asf, por ejemplo, las pa-
pas nativas de colores que antes servian de comida para los

ADEPIA - Asociacion de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

chanchos ahora son las mas apreciadas por su sabor, color
y tamano ideal para el plato, hoy ademas esas papas estan
en los bocaditos de Fritolay y otros; lo mismo sucedié con
los pescados de diferentes tipos, antes la ingesta era de los
“finos” como la corvina, el lenguado; hoy lo fino es comer “la
pesca del dia”.

Hoy se habla de innovacién, Gaston logro no solo innovar,
sino que ademas le afiadio valor a la industria gastronémica
peruana y por tanto le dio sostenibilidad en el tiempo; hoy
la cocina peruana esta valorizada en unos 10 mil millones
de dolares y es parte del éxito de la agroexportacion que
halla en el mundo a demandantes de productos con los que
cocinan los peruanos.

Gaston Acurio se convirtio en el lider de los cocineros in-
novadores que generaron este nuevo camino, esta nueva
corriente culinaria.

El éxito de despertar la vocacion productiva de los peruanos
basada en su gusto por el ‘recutecu” de la comida criolla,
muchas veces vilipendiada por popular y por tanto supues-
tamente ordinaria, asi como la costumbre de homenajear y
mostrar el carino a los amigos a través de la comida, atrajo
a nuevos comensales (antes comensales de la comida inter-
nacional); asimismo a quienes no estuvieron completamente
convencidos, finalmente los doblegd con la comida fusion,
una mezcla del lomo strogonoff con papita huamantanga u
oca. Lo cierto es que nuevos clientes eran elevados a disfru-
tar de “la experiencia de la cocina peruana”. Es decir, Gastony
sus seguidores crearon un nuevo espacio, nuevas experien-
cias, sacaron del espectro a cocinas extranjeras, revaloraron
los productos peruanos y capturaron nueva demanda.



Tanto asi que ahora el cocinar no esta claro si es, una forma
de unir a la familia, tertuliar, hacer migas con los hijos en
un mundo cada vez méas incomunicado (ahora nos comu-
nicamos mas por WhatsApp que conversando), satisfacer
nuestra hambre o cualquier otra cosa; o cierto es que es un
hilo conductor que nos une a todos los peruanos, de esos
hilos que precisamente necesitamos para construir Nacion.

En otro ambito, hace pocos dias estuve en la presentacion
del libro "Arequipa Salvaje’, preciosa edicion con una mues-
tra fotografica espectacular de los paisajes del Cafion del
Colcay del Valle de los Volcanes, publicado por Buenaventu-
ra como un homenaje a Mauricio de Romana, tenaz impul-
sor de ambos extraordinarios y Unicos destinos.

Antiguamente, el destino Arequipa nunca fue conocido por
contar con el turismo de Cafdn, ni siquiera se contaba con
una carretera minimamente acondicionada para la llegada
de visitantes, hoy sin embargo ya cuenta con una carre-
tera asfaltada y ha convertido a esta regién en el tercer
destino turistico del Per0. Siguiendo la misma secuencia
de Gaston, esta vez Mauricio de Romafa impulsado por la
empresa minera Buenaventura, rompiendo todos los es-
guemas convencionales han promovido el turismo en el
Valle de los Volcanes, un lugar que hasta la fecha no tiene
conexion por carretera con el Canon del Colca, que ade-
mas su turismo es hasta ahora casi esotérico porque esta
oculto a los sentidos y solo es asequible a las personas
iniciadas. La particularidad de este destino es que tiene un
paisaje compuesto por 85 volcanes y volcancitos de diver-
sos tamanos que van desde 30 a 60 centimetrosy de 80 a
300 metros de altura, casi como un paisaje lunar; ademas
de otras rarezas como la laguna Mamacocha en el distri-

to de Ayo, cuya agua es tan cristalina que se ve el fondo
y pareciera verse que los peces nadan en el espacio, por
cuanto el agua que los contiene no se percibe de lo limpida
que esta, esto por cuanto el rio que la surte, atraviesa 7
km de tUnel de origen volcanico que sirven como filtro y
que generan ese espejo de agua, pocas veces visto en la
naturaleza.

Después de mucho batallar, el promotor del turismo
arequipeno, Mauricio de Romana y la empresa Bue-
naventura, unidos con las autoridades regionales y
locales han logrado que se haya casi concluido una
carretera que une el Cafion del Colca con el Valle de
los Volcanes, esta via en si misma sera una atraccion
turfstica, ya que atraviesa el Candn mas profundo del
mundo. Cuando se inaugure en breve la carretera, los
pobladores del Valle de los Volcanes habran convertido
alos volcanes de una ventaja comparativa a una venta-
ja competitiva, habran logrado transformar el paisaje
natural a una rareza espectacular Gnica en Sudamérica
y con los recursos que genere el destino turistico, ha-
bran mejorado notablemente la calidad de vida de los
pobladores de la provincia de Castilla Alta; aunque en
la practica nada haya cambiado en el entorno, salvo la
carretera. Es decir, habran cambiado todo sin que nada
haya cambiado, gracias a la creacién de valor, para los
habitantes y los turistas que disfrutaran de la belleza
natural espectacular.

Necesitamos que mas ciudadanos como Gastén y de Ro-
mafa, y empresas como Buenaventura se atrevan a pensar
“fuera de la caja’, despertando las vocaciones productivas
de nuestro Peru.

PARQUE/ "™
INDUSTRIANL



omo cada dos anos, en Arequipa

se realiza el evento mas espera-

do en cuanto a moda y altisimo

diseno a nivel nacional como
es la Alpaca Fiesta. En éstas fechas tuvimos
ocasion de visitar en su oficinay hacerle unas
preguntas al Presidente del evento Sr Rall
Rivera

La Alpaca Fiesta se realiza cada cuatro anos y
ésta es la sexta edicion y se creo con el pro-
posito de promocionar el uso de la alpaca tan-
to a nivel nacional como internacional. Este
evento es organizado por el gremio a través
de la Asociacion Internacional de la Alpaca el
cual es un ente que ya tiene mas de 34 anos
de existencia y en éste caso los principales
grupos textiles de la ciudad de Arequipa tra-
bajan ad honoren como una retribucion a la
industria en organizar éste evento, éste afo
a tocado al Grupo Michell el liderar la orga-
nizacion de este evento y yo he sido asignado
como Presidente.

Este aflo contamos con la participacion de
mas de 19 paises de los 5 Continentes, en dos
tipos de participantes, para la rueda comer-

Fotografia: Christian Lax



cial unos 60 y otros 150 de diferentes partes del pais para
presenciar los juzgamientos de las Alpacas las conferencias
y para visitar las ruedas de negocios, etc asi como también
tendremos cerca de 250 personas del extranjero.

Este afio en verdad hemos dado un giro a la organizacion,
usualmente se tomaba un hall en el Cero Juli, en donde se
realiza el evento de la Alpaca Fiesta, éste ano tomamos la
decisién de tomar dos hals ya que estamos en un nuevo
formato de Stands, en donde los participantes no tienen
que invertir en hacer su stand se los entregamos listos y
tenemos en total 105 de Lima Cusco, Huancayo, Puno vy
Arequipa. Es importante mencionar que éste evento esta
netamente disenado para fomentar la pequena y mediana
empresa nacional.

La Alpaca Fiesta de éste afo esta organizado en cuatro
grandes eventos, tenemos el tema ganadero en donde se
desarrollara el concurso nacional de Alpacas en donde va-
mos a tener cerca de 1200 alpacas en el campo ferial, las
mejores del Per, mas de 30 productores a nivel nacional
también y como novedad tenemos el 1er concurso de me-
jores practicas de genética que le estamos dando mucha
importancia y en donde se estaran repartiendo los mejores
premios a otorgar. Cual es la idea de éste concurso, la idea
es cambiar la mentalidad un poco en la forma de crianza en
la Sierra, esto va marcar un hito en los concursos Alpague-
ros a nivel nacional ya que estamos enfocando estos pre-
mios a aquellos criadores que llevan un empadre contro-
lado y un registro de animales ,las ventajas de llevar estos
controles es que conllevan a una mejor finura y un mejor
vellon de la lana. Hemos visitado cerca de 20 fundos, de los
cuales hemos seleccionado 10 finalistasy estamas corrien-
do las pruebas de DNA porque al llevar registros estamos
identificando cual es el padre y cual la madre y cual es la cra
de las Alpacas para poder ver si la buena genética del padre
0 la madre se transmite a la cria.

Otra novedad que tenemos es el concurso nacional de vello-
nes, con el fin de identificar el vellon mas fino que produce
el Pert en micrones que es la forma en que se mide la fibra
de Alpaca y que sera tambiéen a nivel nacional.

Por otro lado, tendremos el 1er concurso nacional e interna-
cional de esquila tanto para hombres como para mujeres,
tenemos 3 equipos de esquiladores internacionales de Aus-
traliay EEUU y unos 5 de nacionales.

El otro gran evento que va haber es el Samit-Alpaca que es
todo lo relacionado a Conferencias Talleres y charlas, con
temas cientifico genético, de la crianza de la Alpaca hasta

temas de negocios y la Moda, que traeran a ponentes na-
cionales e internacionales sobre los diferentes aspectos de
la cadena de valores

El 3er gran componente de Alpaca Fiesta es el Comercial,
aca tendremos una rueda de negacios y es en donde Prom
Per( es nuestro aliado estrategico y nos ayuda en traer 60
compradores internacionales que tendran durante 2 dias
ruedas de negocios con las pequenas y medianas empresas.

El 4to gran evento es el relacionado a la Moda, aca estamos
presentando 4 desfiles, 3 en el Cerro Juliy uno en el Conven-
to de Santa Cataling, los tres desfiles de Cerro Juli seran de
la siguiente manera; el 1ro con los finalistas del 1er concurso
internacional de jovenes creadores que es otra novedad de
la Alpaca Fiesta, para esto hemos convocado a tres escue-
las internacionales, una en Bélgica una en Francia y una en
China con el fin de crearles la idea de trabajar con la Alpaca
a éstos futuros disenadores y hemos hecho el esfuerzo de
traer a cada uno de los finalistas de cada Escuela, que junto
a los 7 finalistas del concurso nacional jovenes creadores
que organiz6 Prom Per( en su 14va edicion, todos ellos ex-
hibiran sus creaciones en la pasarela.

El 2do desfile sera dedicado a las nuevas marcas y el 3er
desfile lo realizaran 5 marcas consagradas, todos esto en
el Cerro Juli.

El 4to desfile se realizara como dije anteriormente en el
Monasterio de Santa Catalina y sera ‘la noche estelar de Ia
Alpaca”y empezara con una exhibicion de textiles contem-
poraneos, que ya se encuentra en exhibicion en el Monaste-
rio y seguiran con dos marcas italianas consagradas como
son Piacenza y Eleventy, que desfilaran con las cinco marcas
mas importantes del Pert como son Sol Alpaca, Kuna, An-
dean, Anntarah y Meche Correa y terminara con un gran
Coctel después del desfile, en los Claustros de la Compania.
Como es de conocimiento éste evento se realiza del 22 al 27
de Octubre y empieza realmente con el Chaccu de la Vicu-
na en Imata en la comunidad de Colca Huallata, en donde
habran mas de 450 Vicunas en el Chaccu, al dia siguiente
se realizaran visitas a Fabricas y a partir del 24 el evento
en el Cerro Juli, hasta el 27 en donde basicamente se haran
entrega de los premios, con presencia de tres Ministros.

En el mundo existen dos variedades de Alpacas, el Hua-
caya que representa el 90 % en el Per( y el Suri que es el
10 %, siendo Puno la Region mas importante y Arequipa la



tercera Region. Cabe mencionar que el 90% de Ia fibra procesada en el
PerU se realiza en Arequipa.

6. (A mejor tipo de crianza, mejor lana?

Al tener una mejor forma de crianza esto se ve reflejado en una mejor
fibra, por eso la importancia de mejorar la genética del animal.

7. La exportacion: ¢{Cual es la importancia y a qué paises se realiza?

La exportacion definitivamente es muy importante, si tomamos en cuenta
que el sector genera trabajo a cerca de 120,000 familias en todo el Per(
directa e indirectamente a traves de pequenas y medianas Empresas. Cree-
mos que la exportacion anadiendo “Valor Agregado” es muy importante, el
2016 se ha exportado desde tops hasta productos terminados 134 millones
de ddlares, el 2017 169 millones y éste ano se calcula que se llegara hastalos
200 millones de dolares. Hasta Julio la cifra se acercaba a los 120 millones.

Principalmente se exporta materias primas tops e hilados a paises asiati-
cos también Europa y productos terminados, basicamente Estados Uni-
dos y paises Europeos.

8. ¢Existe hoy en dia un control minucioso en cuanto a la calidad de los
productos Alpaqueros?

A través de la Asociacion Internacional de la Alpaca nosotros tratamos
de licenciar a las Empresas para que cumplan con la calidad del producto
desde el hilado hasta la confeccién de la prenda. Hoy mismo no hay un
organismo que supervise esto, pero si hay ya asociados a la Asociacion
Internacional de la Alpaca que teniendo el sello ya garantiza la calidad de
los productos

9. ¢(Cuanto ayuda a las Empresas incrementar las exportaciones?

Esto ayuda a todo el mundo, en general desde el productor hasta el que
hace las prendas. Uno de los propésitos de la Alpaca Fiesta es promover
el usoy posicionar la alpaca de origen peruano, es importante mencionar
que la poblacion de alpacas que tiene el Per( es del 85% de la poblacion
mundial, por éste motivo se ha creado en el gremio y con apoyo del Go-
bierno, la marca Alpaca del Perd, con el propésito de promover el uso y
el origen, con una denominacién de origen, para hacer notar que la mejor
alpaca es la que proviene del Perd.

10. El valor agregado en los productos de Alpaca, ¢cuan importante es
para las exportaciones?

Basicamente la respuesta es sf porque al anadir valor agregado nos ayuda
a crear mayores puestos de trabajo y mayores ingresos a las Empresas

Este afo la Alpaca Fiesta se esta haciendo mas inclusiva, queremos que mas
gente participe, abran charlasy los estudiantes pueden participar por ejem-
plo o gente que se quiera meter al rubro alpaquero en las diferentes areas
del rubro, por éste motivo queremos invitarlos a que nos visiten y también
visiten nuestra pagina oficial del evento que es www.alpacafiestaperu.com

ADEPIA - Asociacién de Empresas del Parque Industrial de Arequipa
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ENTREVISTA

Arequipa, cuna
de la industria alpaquera

Por: Leslie Palacios — @ale.palacioss

alpacafiestaperu.com

ablemos un poco del area académica con

respecto al diseno y para ello, invitamos a

Mariana Masias, quien se desempefia como

Sub Directora Académica de la Unidad de
Diseno -ISUR (Instituto del Sur) de la ciudad de Arequipa,
en esta oportunidad nos comparte acerca de los avances
que se vienen dando en esta carrera, asi como las proyec-
ciones y retos que aun se tienen para seguir formando a
las futuras generaciones.

Un mundo tan competitivo como el de la moda y el diseno
necesita a gente cada vez mas preparada para enfrentar
los retos que se presentan en la vida profesional.

¢cOmo crees que en cuestion académica se han venido
avanzando para preparar cada vez mejor a los alumnos
de disefo?

Cuando abrimos la carrera de Disefio y Produccion Tex-
til en agosto del 2013 tuvimos 23 ingresantes a primer
semestre. Este Ultimo ingreso de marzo 2018 hemos te-
nido 120. Definitivamente la demanda de la carrera ha
aumentado, sobre todo porque los estudiantes ven como
una opcién poder hacer una carrera en la industria textil.
Académicamente hablando, el principal reto que hemos
encontrado es preparar a los alumnos para la industria 'y
no para ser disenadores de moda con una casa de moda

ADEPIA - Asociacion de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

del mundo

individual. Lo importante es que entiendan que sus dise-
nos deben ser reproducibles a gran escala, que le den Ia
mayor importancia al control de calidad y al valor agrega-
doy sobre todo, que sean originales.

¢Cuales considerarias que son las oportunidades y los
desafios para alguien que se prepara en cuestion de di-
seno de moda en Arequipa?

Muchos de nuestros alumnos suefnan con tener su propia
marca, muchos otros vienen a estudiar diseno de pren-
das de vestir porque tienen un negocio familiar que viene
de generaciones y que no despega porque se dedican a
darle servicio a las empresas grandes. El principal desafio
es que la industria vea al profesional técnico en disefio
de prendas de vestir como alguien que puede darles a
sus productos un mayor valor agregado que un ingeniero
industrial, por ejemplo. Los disenadores somos especia-
listas en nuestra carrera, tenemos una curva de apren-
dizaje menor a la de un ingeniero que no ha visto nunca
la industria textil. Otro desafio que enfrentan los disena-
dores en Arequipa es el tema del orgullo y la identidad.
El mercado local prefiere comprar a marcas extranjeras
antes de comprar a marcas locales de produccion local.
Es importante entender que estamos a anos luz de te-
ner un verdadero “diseno de autor” que sea un referente
para los consumidores locales, el trabajo es de hormiga



y lo debemos hacer desde todos los frentes: educacion,
gobierno, industria y microempresarios.

Ademas de los concursos existentes con apoyo tanto pri-
vado y nacional. En tu opinion ;qué es lo que crees que se
necesita para impulsar el talento local hacia el exterior
con mucha mayor fuerza?

Definitivamente los concursos ayudan. Desde la acade-
mia estamos trabajando convenios de movilidad estu-
diantil para que los estudiantes puedan hacer un semes-
tre en otro pais y asi cambiar su vision del mundo, como
se dice “abrirles los 0jos”.

En los ultimos afnos se ha venido incrementando la ofer-
ta académica en formacion en diseiio de moda desde las
universidades de Lima ¢Qué opinion tienes al respecto?

Para mi las carreras de disefio, cualquier diseno, son ca-
rreras técnicas. Las carreras universitarias deberfan abo-
carse mas a la investigacion. He tenido la oportunidad de
revisar las curriculas de un par de ellas y son hibridos un
paco desarticulados. Definitivamente no estoy de acuer-
do. En todo caso un disenador podria complementar sus
estudios con una carrera universitaria como Administra-
cién, Marketing, etc...alguna que los ayude a ser empren-
dedores.

Fuente: Promper( (fotograffas)

disefioen 3 palabras:
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La moda peruana
bajo la marca Alpaca
del Perv conquista
“La Catedral de

la Moda”del
mundo

Por: Leslie Palacios - @ale.palacioss

alpacafiestaperu.com

a Quinta Avenida de New York se prepar6 para

recibir a Perl en Bergdorf Goodman, donde

disenadoras y marcas peruanas entre estas

ESCVDO, Alessandra Petersen, Meche Correa,
AYNI'y Anntarah de Arequipa, forman parte de esta selec-
cion y son exhibidas en “Passport to Peru” una vitrina donde
sus colecciones se presentan en un pop up store - un espacio
temporal - dentro de las galerias de esta lujosa tienda por
departamento, este es un logro trabajo en conjunto entre
PROMPERU v la Oficina Comercial del Per( en el Exterior
(OCEX) en Nueva York.

Una vez mas se viene promocionando la fibra de alpaca gracias
a la oferta de disefo que tiene el Per( para dar al mundo ente-
ro, cabe destacar que Meche Correa, AYNIy Anntarah formaran
parte del Alpaca Fiesta 2018, el evento mas importante en la
industria alpaquera del mundo, reuniendo toda la cadena de
valor, desde la crianza hasta la moda.

“Es un honor representar a PerU llevando uno de nuestros
mas finos tesoros nacionales: 1a fibra de la alpaca. La belleza,
delicadeza y elegancia de nuestros modelos permitiran abrir
nuevos caminos a la oferta del diseno peruano. Estamos de-
mostrando que no solo tenemos materia prima, tamhién po-
seemos calidad y disena’, dijo la disenadora de Meche Correa.

Adriana Cachay, cofundadora de Ayni: “Estar en Bergdorf
Goodman es una prueba de que el arduo trabajo y diaria
perseverancia valen cada punto de sudor, lagrima y aguja.
Esperamos que nuestra historia inspire a otros disenadores
peruanos a sonar en grande”.

Conozcamos un poco mas de las marcas presentes en Alpaca
Fiesta 2018:

ADEPIA - Asociacion de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

AYNI

La primera coleccion de Ayni fue lanzada en el 2008 en
Paris y significa *hoy por ti, manana por mi" cuyo obje-
tivo es promover la tradicion textil de Per(, representa
un estilo de vida responsable y sostenible; asi mismo es
reconocida por su fuerte compromiso social y medioam-
biental.

http:/ayni.com.pe/

MECHE CORREA

Meche Correa, se inspira en Per( y rescata la tradicion
andina en sus disenos, gracias al recorrido que hace por
muchos lugares dentro de su pais, los mismos que son
reconocidos alrededores del mundo y los cuales fueron
fotografiados en ediciones especiales para Vogue Paris,
ademas es la actual Presidenta de la Primera Asociacion
de Disenadores del Perd.
https./www.mechecorrea.com/

ANNTARAH

La modernidad, la elegancia y la naturaleza son parte de
los elementos que hacen que Anntarah sea una de las
marcas mas representativas de la ciudad de Arequipa,
rindiendo tributo a sus origenes. Esta marca a su vez
capacita a cientos de mujeres, en donde la transforma-
cion y el empoderamiento que reciben les permiten ser
también el soporte de cientos de familias y cada prenda
elaborada tiene una historia que contar.
http:/anntarah.com/

El pop-up comenzé el 26 de setiembre y estara abierto
hasta el 17 de octubre, después de ello disfruta de Ia
experiencia mas increible en Alpaca Fiesta 2018 del 22
al 27 de octubre en Arequipa, Per(.

Fuente: Promper( (fotograffas)






La Fiesta
de la
Alpaca
en

Asociacion Internacional de la Alpaca (AlA)

n los Ultimos anos, la fibra de alpaca vie-
ne generando mayor interés en el mundo
por el reconocimiento de su calidad, finura,
condiciones térmicas y porgue proviene de
un animal amigable con el medio ambiente. Sin embar-
g0 los peruanos usan la fibra de alpaca para sus tejidos
desde mas de 5,000 afnos atras. Los Incas comprobaron
que Ia alpaca era capaz de producir 22 colores diferen-
tes. Los textiles eran muy importantes para el Imperio
Incaico porque tenfan un significado religioso y social.
Un pedazo de tela o ropa estaba considerado como el
regalo mas preciado.

Por ello la ropa confeccionada con fibra de alpaca era
signo de status social y era reservada exclusivamente
para los miembros de la familia real y los mas altos fun-
cionarios del Imperio Incaico, ademas para los soldados,
representantes religiosos y los ciudadanos que se habfan
distinguido por servir al Imperio Incaico se les di6 vesti-
duras en senal de agradecimiento. Se consideraba en esa
época que los textiles tenian “poderes magicos”.

Esa milenaria textura es hoy considerada entre las me-
jores fibras naturales que el mercado globalizado puede
experimentar. El pelo de este camélido tiene personali-
dad debido a su finura y dureza, asf como otros atribu-
tos Unicos, tales como la versatilidad, capacidad térmica,
suavidad y resistencia.

La alpaca es un camélido que habita en la zona altoan-
dina del Perd, al sur del pais. Las caracteristicas de su
preciada fibra son el resultado de un largo proceso de
adaptacion al medio ambiente donde habitan: los An-
des, a 4,000 metros sobre el nivel del mar. Debido a este
agreste medio, los camélidos han desarrollado, a lo lar-
go de cientos de afos, una proteccion especial: un vellon
fino y liviano que no retiene agua, resistente a la radia-
cion solar. Esto permite garantizarles un abrigo perma-
nente y adecuado para combatir los extremos cambios
de temperatura.

La fibra de lujo de la alpaca es una de las principales
fuentes de identidad y riqueza que el Per( posee. En los
Ultimos afos su fibra ha abierto uno de los mercados mas
prometedores en textiles. En el mercado internacional se
nota un factor predominante que es la bisqueda de que
esta fibra sea cada vez de menor micronaje, mayor con-
fort, resistencia y suavidad al contacto con la piel.



El Per( es el principal exportador de este producto, el
mayor productor de fibra de alpaca en el mundo, su com-
posicion brinda posibilidades a que el Per( incremente su
produccion, exportacion y afianzamiento como la fuente
de fibra de alpaca de mayor calidad en el mundo. En este
sentido, la participacion de todos los involucrados en la
cadena productiva desde productores, la industria textil,
disenadores, pymes confeccionistas y artesanos vienen
sumando esfuerzos en el posicionamiento de esta fibra
en los mercados internacionales.

Por ello, la Asociacion Internacional de la Alpaca (AIA)
quiere consolidar la competitividad de la cadena de valor
de la fibra de alpaca y organiza en alianza con PromPer(
y Mincetur, el evento mas importante de la industria tex-
til alpaquera en el mundo, ALPACA FIESTA 2018 del 22 al
27 de octubre en Arequipa.

Esta sexta version sera una verdadera fiesta, pues se
convoca a toda la cadena productiva de la fibra de alpa-
Ca, en un evento que se lleva a cabo cada cuatro anos y
que congrega a los mas importantes criadores, investi-
gadores, empresas e instituciones vinculadas al mundo
de la alpaca en un ambiente de intercambio académico,
comercial y de negocios.

En el marco de Alpaca Fiesta 2018 se realizaran diversas
ponencias sobre las tendencias en diseno y moda que im-
pactaran en el mercado textil alpaquero. Se contara con
la presencia de expertos mundiales como Paloma Gar-
cia Lopez, CEO y fundadora de The Circular Project (Es-
pafna) quien abordara el tema “La Economia Circular en
la Moda", ademas de Guillermo Plehn Mejia, CEO de M4
Agency Group (México) que presentard la ponencia “La
Tendencia del E-commerce en la Industria de la Moda"
Asimismo se mostraran las “Oportunidades para la Alpa-
ca en el mercado danés” a cargo de Michel Peperkamp,
Facilitador de Entrepreneur & Business-ICl Business (Ho-
landa). Y se hablard de la “Importancia de la comunica-
cion en la Moda" a cargo de Rubén Diaz Serafin, Director
General de FN Fashion News (México).

Este ano como parte de las actividades de Alpaca Fies-
ta, se realiza Alpaca Moda, el evento internacional mas
importante de moda en alpaca del mundo, realizado
cada dos anos, cuyo objetivo es promover el intercam-
bio comercial entre empresas extranjerasy nacionales,
asi como presentar y generar tendencias y estilos en el
mundo de la moda a través de pasarelas donde afama-
das marcas nacionales, internacionales y consagrados
disenadores presentan, en forma especial, dentro de
las actividades de Alpaca Fiesta 2018, sus colecciones
hechas en alpaca. En anteriores ediciones de Alpaca
Moda; ocurridas en los afios 2014 y 2016; se alcanzé la
participacion de hasta 80 compradores internaciona-
les de 25 paises.

Ademas se desarrollara el Desfile Concurso Jovenes Crea-
dores al Mundo que por primera vez presenta la version
internacional con la participacion de jovenes vy talentosos
estudiantes de disefio de moda de Francia, China y Bél-
gica, quienes utilizaran nuestra excepcional fibra de al-
paca para exhibir su potencial, desarrollando propuestas
de diseno que generen tendencias y estilos en el mundo
de la moda. También se mostrara en pasarela las nue-
vas marcas peruanas que estan trabajando propuestas
innovadoras con la fibra de alpaca como Hoseg, Quirau,
Velavera con ASPEm y Consorcio Puno con Jenny Duarte.

Para la Noche Estelar se llevara a cabo un desfile ma-
jestuoso en el Convento de Santa Catalina, monumento
arquitectonico ubicado en el Centro Historico de Arequi-
pa, donde la tradicion textil, la exclusividad y la riqueza
de nuestra alpaca se mostraran a flor de piel. Alli estaran
las marcas peruanas mas reconocidas internacionalmen-
te como Meche Correa, Kuna, Andean, Sol Alpaca y An-
ntarah quienes luciran sus exclusivas colecciones, com-
partiendo pasarela con una exhibicion de Ias principales
marcas internacionales como Eleventy y Piacenza.

Eleventy es una marca italiana fundada en 2007 por Pao-
lo Zuntini y Marco Baldassari, quienes junto a Andrea
Scuderi en Milan han logrado una tendencia de creci-
miento exponencial gracias a la elegancia y refinamiento
de sus colecciones, asi como a la innovacion en disenos
contemporaneos, versatiles y por su compromiso con la
moda sostenible a través de la eleccion de tejidos de cali-
dad, ambientalmente sostenibles.

Lanificio Fratelli Piacenza es una empresa italiana conoci-
da en la produccion de prendas de vestir y telas preciosas
que utilizan lana extrafina y fibras nobles. Fue fundada
en 1733 en la region del pantano de Pollone por Pietro
Francesco Piacenza. Hoy con la decimotercera genera-
cion de la familia Piacenza a la cabeza, es parte del grupo
internacional Les Henokiens que relne a las empresas
europeas con mas de 200 anos de historia, aln en manos
de la familia de origen. Actualmente Piacenza fabrica y
distribuye colecciones para hombres, mujeres y acceso-
rios en el sector de articulos de lujo.

Alpaca Fiesta 2018 es la principal plataforma de la moda
de la alpaca, una oportunidad Unica para conocer todo
lo que la fibra de alpaca tiene para ofrecer al mundo de
la moda desde disenos de vanguardia, productos de alto
valory desfiles de moda de primer nivel con diseniadores
peruanags y extranjeros de trayectoria internacional.

iUnete a la Fiesta - Join the Fiestal

Conoce mas en:

Web: www.alpacafiestaperu.com/

Facebook: https://www facebook.com/alpacafiestaperu/
Twitter: @AlpacaFiesta



COMERCIO

Por: ADEX PERU
o C José Dario Duenas Sanchez

on ocasion de la Alpaca Fiesta Per( 2018, es

C bueno recordar datos de esta importante in-

dustria que cuenta con un pasado milenario

y a través de los afos sigue impulsando ten-

dencias, nuevas producciones enfocandose en el futuro En Per(]

para seguir por el camino del éxito. Esta vez la ciudad de
Arequipa recibe compradores de diversos paises.

El Per( concentra el 80% de la oferta mundial de fibra de 0
alpaca. La region del sur se ubica las principales empresas 0

de la industria alpaquera, en especial la region Arequipa

se encuentra el

donde se transforma el 90% de la produccién mundial. Lo dela poblaoon
importante en este sector es consolidar el posicionamiento mundial de
de fibra de alpaca en mercados internacionales. Un reto es alpaca

articular los productores con el mercado.

Como se comporta el mercado mundial de fibra de alpa-
ca en términos de exportacion, este afo segun Mincetur el
sector creceria 25% con relacion al afio 2017, el afo pasado
alcanzaron 169 millones de dolares creciendo un 28.9% con
relacion al aho 2016. Dentro de los productos de alpaca, la
fibra obtuvo el mayor crecimiento representando un 110%.
Existe un potencial mercado de ofertas de alpacas ubicados
en las regiones Arequipa, Puno, Junin y Cusco. En el mer-
cado internacional la alpaca peruano ha ganado un sitial
de calidad, contando con fibras como cachemir, la seda y el
pelo de yak. Los envios de fibra (63%), tejidos (42%) vy texti-
les del hogar (23%) tuvieron una actividad positiva

Seglin Agrodata

Las exportaciones de pelo fino de alpaca tuvieron un precio
promedio por kilo de 1914 mejorando en 5.14 con respecto
al mismo periodo del 2017, de otro lado las exportaciones
de Entre Enero a Julio del 2018 alcanzaron USD54 MM re-
presentando un crecimiento de USD15 MM con relacién al
2017, los principales mercados de exportacién de Pelo Fino
de Alpaca con China, Italia, Corea del Sur, y Japon, represen-
tando casi el 96% del mercado.

Hacemos notar que la Marca ‘Alpaca del Per(” ha posicio-
nado nuevos mercados, logrando ingresar a mercados exi-
gentes. Uno de ellos es el mercado ruso, en la reciente Copa
Mundial a través de Casa Pert (Plataforma Comercial) se
promocion6 prendas hechas con pelo de alpaca. La indus-
tria alpaquera tiene un gran futuro por delante necesitando
mayor articulacion para llegar a mas mercados y sobre todo
insertando a los productores a la cadena de valor para me-
jorar la calidad de vida de miles de familias.




Evolucion de a exportacion de productos a base de alpaca al 2017

China

US$ 57 000000

Estados Unidos US$ 32 000000

Italia US$ 23 000000

Noruega US$ 9 000000
Alemania US$ 7 000000
Reino Unido USS$ 5000000
Suecia US$ 4 000000
Japén USS$ 4 000000
Corea del Sur USS$ 3000000
Francia USS$ 2 000000

Exportacion pelo fino de alpaca 2018 FOB US$ %

CHINA: 39,983.994
ITALIA: 9,538.270
REPUBLICA DE KOREA: 1,600.526
TAIWAN:  504.710
REINO UNIDO: 918152
TODOS LOS DEMAS:  1,090.335
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SEMBLANZA




Don José Miguel
Forga Selinger

Industrial textilero y alcalde

| 26 de mayo de 1868 en la ciudad de
Arequipa, nacio José Miguel Forga Selinger,
sus padres fueron el inmigrante espanol
Don José Miguel Forga Barnack y Dofa Julia
Francisca Selinger Gdmez, naturales de la poblacion
de Bisbal en el interior de Catalufa. José Miguel, vivio
y estudio en Arequipa junto a sus hermanos Carmen,
Natividad, Irene, Francisco, Alfredo, Eduardo y Carlos.

Desde joven, fue instruido por su padre en el mundo
de los negocios a fin de convertirlo en el proximo
propietario y administrador del negocio familiar,
la Casa Miguel Forga e Hijos, tienda dedicada a la
importacion y venta de productos de lujo y ropa

ubicada en la calle del Teatro (actualmente calle
General Trinidad Moran) y con sucursales en
Cuscoy Parfs. La habilidad para los negocios de su
padre, permitio a la familia Forga incursionar en la
actividad minera con la Compafifa Carbonifera de

Sumbay y Nuevo Potosi en las alturas de Arequipa.

Afinales del siglo XIX e inicios del XX, con la
segunda Revolucion Industrial producida en
Inglaterra (1870-1914), se empled la energia
eléctrica para producir la fuerza motriz que
requerian las maquinas, esto determing el

aumento de colonias industriales por toda

Europa y Norte América, situacion que

propicio la necesidad de importacion de
materia prima para el rubro textil y otros,
de tal manera que la lana de oveja y la fibra
de camélido sudamericano (alpacas, llamas

de arequipa

José Renato Ballon Cusirramos
Yvletha Masciotti Mendoza

y vicufas) se convirtieron para las industrias espafolas e
inglesas, clientes de Forga, en el insumo principal.

Con aquella necesidad imperante, en 1892, la Firma
Miguel Forga e Hijos inici6 en la zona del Huayco sobre Ia
banda izquierda del rio Chili en el distrito de Tiabaya, la
construccion de la fabrica de “El Huayco”; esta incursion
textil se convirti6 pues en la fundacion de la primera
fabrica industrial del pafs. La vision de la familia Forga
no se limitd a los negocios, pues fueron pioneros de una
vision social, inclusiva y holistica, materializada a través
de la implementacion de una colonia fabril. Esta ultima,
estaba compuesta por un complejo de viviendas para
obreros y empleados, escuela, tienda, templo y demas
dependencias, mejorando asi no solo el rendimiento
laboral, sino también la calidad de vida de las familias
compuestas por los trabajadores, sus esposas e hijos.

La totalidad de la infraestructura estaba realizada en

concreto y el tipico sillar de la regién, su disefio sigui6 los
estandares de las colonias fabriles y vapores europeos de
la época, los cuales, no se practicaban todavia en el Perd.

Estratégicamente la fabrica, fue levantada a un costado
la via del ferrocarril que operaba en Arequipa desde
1872, mismo que transportaba el acopio de lanasy
fibras obtenidas por medio de compra en las haciendas
ganaderas y las comunidades campesinas de las
provincias punenas y arequipefas a mas de 3,800
msnm. los cientos de quintales llegaban por tren para
ser clasificados e iniciar el proceso de lavado y embalado
quedando listos para su exportacion via Mollendo;
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posteriormente la firma incursiond en la fabricacion de
textiles propios para el mercado nacional y extranjero con
la marca “Hilados y Tejidos el Huayco”

Con la crisis econémica en 1914 y la llegada de la Primera
Guerra Mundial, se logré equilibrar la crisis monetaria
nacional a través de la acufacion de monedas de

cobre, en esa época fue comin que los industriales y
empresarios mas prominentes acufien monedas propias,
emitan billetes y bonos con autorizacion el Estado
peruano, por esta razon conocemos las monedas Forga,
en la que figura en una de sus caras la Mina de Sumbay;
también son conocidas las monedas del ferrocarrilero
estadounidense Henry Meigs; estas monedas que
tuvieron validez a nivel nacional.

En 1924, durante el Oncenio de Leguia (1919-1930),
Don Jose Miguel Forga Selinger fue elegido como
alcalde de la Ciudad Blanca por el periodo de dos
anos; entre los concejales de su alcaldfa se encontré
el Dr. José Luis Bustamante y Rivero quien ejercio el
cargo de Sindico de Rentas, este ilustre arequipeno
llegd a ser Presidente de la RepUblica del Per( entre
1945y 1948.

Siendo alcalde, Arequipa conmemoro6 el primer
centenario de la Batalla de Ayacucho, con la que Per(

y America lograron su Independencia, por este motivo
Don Jose Miguel Forga, a modo de festejo y celebracion
mando a iluminar con 12 mil bombillas eléctricas la
Catedral, existe en la actualidad una hermosa postal
fotografica de aquel 9 de diciembre, constituyéndose
en un evento trascendental, pues aln muchas ciudades
sur andinas (Perd, Bolivia y Chile) no contaban con el
moderno servicio eléctrico.

Durante su gestion edil, Miguel Forga, leg6 una via
publica mas eficaz a la Ciudad Blanca con la construccion
de las primeras cuadras de la avenida del Ejército (antes
llamada avenida Leguia); la canalizacién de las acequias
de la calle Tacna y Arica, calle Salaverry y Alvarez Thomas;
y la nivelacion de la avenida Goyeneche; todas vias de
transito muy importantes en la ciudad del siglo XXI, Ia
calidad de ejecucion de estas obras hizo que el paso de
los anos no hayan me mellado en ellas.

Don José Miguel Forga Selinger, fue gran admirador de
la culturay el arte, dono las esculturas del dios Neptuno
en marmol de Carrara, traido desde Europa para
rebautizar la Plaza Puno como Plaza Espana, donde
actualmente se encuentra. Asi como tambien, Ia alegoria
de los cinco continentes expuesta en la pileta interior
del Palacio Municipal. Asimismo, tuvo un gran respeto
hacia la educacién de los arequipefios, razén por la que
incremento el fondo bibliografico y documental de Ia
Biblioteca Publica Municipal de Arequipa.

ADEPIA - Asociacién de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

En 1924, inicia la construccion del Castillo Forga sobre una
pefa a mas de quince metros de altura a orillas del mar en
la localidad de Mollendo, como su mecenas, el senor Forga
encarga la obra al arquitecto Alberto Cornejo Iriarte, quien
trajo desde Valencia, donde estudié, los conocimientos

de los estilos arquitectonicos modernista, neogotico y
ecleécticista que influenciaron a Espanay otros paises en
las primeras decadas del siglo XX. Otras obras conjuntas
fueron la casa donde funciona actualmente la Fiscalfa de
la Nacion y la casa donde funciona la Universidad San
Martin de Porres, ambas en la calle La Merced; la casa del
Complejo Chavez de la Rosa de la Universidad Nacional

de San Agustin en Ia calle Moral y la llamada casona del
Boulevard en la avenida Mario Vargas Llosa con salida por
la calle paralela Tacna y Arica.

La familia Forga, utiliz6 el Castillo de Mollendo como
residencia de verano; en 1928, las senoras hijas del
presidente Augusto Bernardino Legufa y Salcedo, dona
Virginia Leguia de Martinez Molins y dofa Marfa Isabel
Legufa de Larrafaga y una importante Comitiva Oficial
llegada de Lima, la comitiva fue recibida cuando realizaban
una visita a las provincias sur peruanas de Arequipa, Puno
y Cusco via ferrocarril, Ia visita se inicié en Mollendo donde
arribaron en el vapor Mantaro desde la capital.

Con la llegada de la crisis de 1929, la demanda europea
de materias primas disminuy6 afectando el negocio
exportador de la Firma Forga, el desempleo general
termino afectando a la fabrica de textiles jEl Huayco!; con
la obligacion de cumplir con el Estado v los trabajadores,
el Castillo de Mollendo fue entregado al Estado para
cubrir el pago de los impuestos generados en el periodo
de crisis; la fabrica fue vendida a sus propios trabajadores
como liquidacion por sus servicios afios mas tarde,
funcionando con el nombre de fabrica de “Tejidos La
Union” a partir de los afios setenta.

Sus obras como alcalde de Arequipa, la fabrica del
Huayco, el Castillo de Mollendo y otros monumentos
conservados algunos en mejor estado que otros en

la actualidad, representan el cultivo intelectual de un
hombre burgués de su época, entregado al trabajo

y a la cultura propia y de su pueblo. Su familia y sus
trabajadores no conocieron de Don José Miguel Forga
Selinger alguna desatencion o desasosiego, sus once
hijos Carmen, Beatriz, Enrique, Genoveva, Teresa, René,
José, Eloisa, Irene, Gabriela y Eduardo y su esposa,
dona Marfa Sanmartf Bustamante, lo enterraron en el
cementerio general Matias Presbitero Maestro de Ia
capital, murié el 20 de diciembre de 1940.

Bibliografia

BALLON, J. El Castillo de Mollendo, Centro de
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Disenadores
Arequipenos a la
vanguardia de
la Moda Mundial

Es el caso de la promotora y
fundadora de la marca
Jenny Duarte, que nos
cuenta un poco de su gran
trabajo que desarrolla
desde nuestra Ciudad desde
hace muchos anos.

Desarrollo de colecciones con los
artesanos del sur del Peru.

ealizar colecciones con los artesanos es darme

cuenta de todo el potencial que tiene el Per( en

la industria textil, es importante que estos grupos

de personas que tienen el talento en sus manos,
que han heredado ese magnifico legado de la cultura peruana
de una gran belleza que podemos ver en los diferentes piezas
que hoy encontramos en museos y que sin embargo todavia
se desarrolla con técnicas manuales como en telares, tejido de
punto a palitos y a crochet, bordados y toda una serie de téc-
nicas, que representan la cultura viva de nuestro pais, este co-
nocimiento de arte y técnica es muy valioso y como disefiadora
pienso que debe rescatarse y valorizar al artesanos peruano
dandole mas impulso a su labor.

En esta oportunidad para el Alpaca fiesta 2018 disefié una co-
leccion por encargo del Cite Textil Camélidos de Puno, la cual ha
sido desarrollada por un consorcio constituido por un grupo de
empresas de Puno y Juliaca, las cuales se han agrupado crean-
do una marca que los represente, cada uno se ha especializado
en una determinada técnica, y al juntar las se puede tener re-
sultados muy interesantes con propuestas innovadoras.

Trayectoria

Jenny Duarte disenadora arequipena, estudio diseno de modas
en Parfs, y realiz6 sus practicas en la casa de alta costura pa-
risina Torrente.

Luego a su retorno al Perl empieza a desarrollarse como di-
senadora en la ciudad de Arequipa, creando la marca Jenny
Duarte, con colecciones de Alta costura, joyas y Pret a Porter.

En el ano 1999 presente mi primera pasarela de vestidos de
flestay coctel en la ciudad de Arequipa, desde esta fecha has-
ta el 2007 mis colecciones de alta costura fueron expuestas
en diferentes lugares en esta ciudad de Arequipa, siendo los
Ultimos algunas como Ophelia y les fleuresy Sumac Warmi,
para este ano se presentara en el mes de noviembre la colec-
cion Aquarelle.

En la linea de pret a porter, realizo cada ano 2 colecciones,
otono-invierno y primavera verano, en materiales naturales
peruanos como en Alpaca, Oveja y Algodon, y tomando como
inspiracion las técnicas de tejidos y bordados ancestrales pe-
ruanos, desarrollando estas colecciones con grupos y comu-
nidades de artesanos del sur del pafs, estas colecciones se
han presentado en diferentes eventos de moda como ferias
y pasarelas nacionales e internacionales, como en Per(
Moda, Fashion Week Santiago en Chile, SIMM, Semana
de la Moda en Madrid, Pret a Porter Paris, Ethical Fashion
Show en Parfs, Premium Berlin, Moda Las Vegas, Per( Fas-
hion Night New York, Innatex, Alemania, Alpaca Moda, Who's
Next, Paris y Pure London, y el afio pasado en Unicrea Suiza.
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Intercambio
comercial

con ltalia en el
sector textil



talia es reconocida a nivel mundial por la ca-

lidad y el alto nivel tecnologico de sus maqui-

narias, cuya importacion representa, en los

dltimos, afos un 70 - 75% del valor total de
las importaciones peruanas desde Italia.

En particular, en el sector textil, Per( e Italia tienen una an-
tigua relacion de colaboracién comercial que hizo posible
el desarrollo de importantes grupos industriales peruanos
y que se mantiene hasta el dia de hoy.

La excelente materia prima peruana, elaborada utilizando
maquinas textiles italianas tecnologicamente avanzadas,
hizo posible la realizacion de productos de calidad muy
alta que actualmente son apreciados tanto en el mercado
local como en los mercados extranjeros.

Casi el 40% del valor de las maquinas textiles importadas
por Perd en los Gltimos seis afos son maquinas italianas,
por un valor total de mas de 31 millones de dolares. Se tra-
ta sobre todo de maquinas para la preparacion de material
textil: bobinadoras (41%), hiladoras (18%), cardadoras (5%),
peinadoras (6,5%), entre otras.

La mayorfa de las empresas exportadoras del sector se
encuentran en la region Piemonte, en particular en el dis-
trito industrial de la ciudad de Biella. Para reforzar la rela-
cion entre este distrito y el mas importante distrito textil
peruano, la ciudad de Arequipa, en 1985 las respectivas
municipalidades realizaron un hermanamiento, seguido
por una serie de acciones culturales y comerciales con el
fin de estrechar la relacion existente.

En estos 30 anos, la colaboracion entre Pery e Italia en el
sector textil haido mas alla de los aspectos comerciales e ha
involucrado una serie de proyectos de cooperacion e inter-
cambio de profesionales. Eso representa un punto de unién
entre Ia tradicion milenaria peruana y el ingenio italico; una
relacion de intercambio comercial que permite conciliar las
particularidades de la elaboracion textil tradicional con las
exigencias de desarrollo industrial y los nuevos retos de un
mercado cada vez mas globalizado.

La Camara de Comercio Italiana del Per( es una asociacion
de empresarios y profesionales, italianos y peruanos, ofi-
cialmente reconaocida por el Estado Italiano segln la ley n.
518 del 1° julio de 1970, que operan a favor de la interna-
cionalizacién de las empresas italianas e internacionales,
promoviendo el Made in Italy en el mundo.

Fue fundada en el 1967, siendo una de las mas antiguas Ca-
maras en el mundo. Naci6 como punto central de la comuni-
dad de negocios italiana en Per( gracias al trabajo de las fa-
milias italianas mas representativas en el medio empresarial.
La base asociativa se compone aproximadamente por 200

empresas muy heterogéneas que mantienen un vinculo con
Italia. Hay bancos como el BCP y Scotiabank, los grupos ita-
lianos que operan en el sector eléctrico y oil & gas como
Enel y Saipem, empresas de construccion de infraestructu-
ras y edificacion como Salini-Impregilo y Astaldi, asi como
estudios legales de prestigio. La mayoria de los socios sin
embargo representan sectores tipicos del comercio interna-
cional: hay importadores de maquinarias, de productos de
alimentos y bebidas, moda, diseno de interior.

Las actividades de la Camara se caracterizan por tener una
fuerte capacidad de analisis de los mercados internacio-
nales, fruto del posicionamiento territorial y la cercania
con la comunidad de negocios local. Tiene una particular
predisposicion en tener una relacion directa y abierta con
las empresas, esto por la naturaleza asociativa de empre-
sarios al servicio de otros empresarios y una pronunciada
propension a trabajar segln parametros de eficiencia y
eficaz, tipicos de una empresa privada, requisito necesario
para ofrecer servicios competitivos en el mercado.

En lo concreto la Camara de Comercio Italiana ofrece una am-
plia variedad de servicios como estudios de mercados, aseso-
ramiento comercial y técnico en materia de comercio exterior,
organizacién de misiones y de encuentros bilaterales, partici-
pacion a ferias en Per( tanto como en Italia. Asf como organi-
zacion de seminarios, eventos institucionales y sociales.

La oficina colabora anualmente con las mas importantes
ferias italianas y peruanas garantizando a las empresas in-
teresadas la posibilidad de participar como buyer o como
expositor. El servicio consiste en ofrecer beneficios con
apoyo economico durante todo el periodo de permanencia
en la feria. Anualmente la oficina comercial trabaja con 4
ferias peruanas y 30 italianas por ano.

Muchas oportunidades de ingreso y consolidacion de los
productos italianos en el mercado peruano siguen siendo
representado por el sector de maquinarias para la indus-
tria manufactureray construcciones, alimentos y bebidas
de lujo, como los muebles, decoracién de interiores y de-
sign. La caracteristica tipica de la economia italiana es Ia
presencia de un universo de pequenas y medianas em-
presas de caracter familiar que ofrece productos de ca-
lidad alta. EI mundo empresarial peruano también tiene
la caracteristica de ser conformado en mayoria por micro
y pequenas empresas. Esto hace que las dos economias
sean complementarias.

El 10 de mayo de este ano organizamos el desayuno empre-
sarial “PerU-Italia: 2 Paises amigos con economias comple-
mentarias” el evento, al que asistieron aproximadamente 90
empresas Arequipenas, se realizd gracias también al apoyo vy
al acuerdo estratégico que hemos firmado con la Camara de
Comercio e Industria de Arequipa.
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Pedro César Bravo, Director de Senati Arequipa, Puno; Gustavo Alva, Director Nacional de Senati; Takaaki Kitabayashi, Presidente Ejecutivo de Komatsu-Mitsui
Maquinarias Per(; Aurelio Rebaza, Presidente del C. Nacional del Senati; Fernando Castillo, Gerente Técnico de Latinoamerica Cummins, en inauguracion Institucional.

1 [

1 nl
Nelson Santos, Ivan Frias, César Corrales, Mauricio Matos y Davis Paredes en Juan Pepper, Claudia Vasalo y Pablo Alcazar en recepcion por
charla magistral de EY Arequipa. inauguracion de galeria.
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1
Mauricio Perez Wicht, Presidente de Adepia, César Bravo Director de Senati, Maria Fernanda Carreon, Liz Blanca Chirinos Viceministra de Turismo,
Aldo Aranzaens, Presidente de CCIA y Gustavo Alva Director Nacional Senati Yamila Osorio y Julio Caceres de Yura en cdctel Marca Arequipa.

en ceremonia Senati.



s
Julio Caceres de Yura y Leonel Barriga de Aceros Arequipa en coctel. Luis Canny, Mauricio Burgos, Mario Cuzzi y Luis Carpio Tirado en evento
social.

Alejandro Chirinos, Claudio Palacio, Jaime Castafieda, Renzo Lopez y Aldo Karla Irriberry y Alberto Jochamowitz Stafford en recepcion por inaugura-
Romero en evento social cion de destacada galeria.
Ricardo Rodrigo, Mauricio Pérez Wicht y Estela Arispe con amigos en Unciata Gabaldoni, Andrés Bustamante, Zandra Velasquez y Gustavo

recepcion por inauguracion de nuevos salones en destacado Club. Camino en exclusiva fiesta.
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DIRECTORIO DE ASOCIADOS

i ﬁ ABRALIT por mds de 40 afios investiga, desarrolla, fabrica
cumplimiento de los normas internacionales de control de
satisfacer las altas exigencias del mercado contamos con mds de 25,000 m? de drea en dos plantas (Parque industrial,

CORPORACION PERUANA DE PRODUCTOS QUIMICOS SA.
y comercializa abrasivos sdlidos y flexibles, combinando
trabajo especializado, tecnologia de punta y un estricio

calidad. Desde su fundacion, ABRALIT ofrece a sus consumidores mds de diez mil productos de calidad que se ajustan

cada una de sus necesidades, convirtiéndonos en el aliado perfecto para su industria o negocio. No obstante, para poder

Arequipa -EI Agustino, Lima) con infraestructura de punta y personal téenico especializado que nos permiten atender de

manera eficiente ol mercado local e infernacional.

Direccion: Av. Miguel Forga 222-224, Parque Industrial - Arequipa

Teléfono: (51) (54) 605050 - 605052 Fax: (51) (54) 605051

Email: aisa@abralit.com.pe Web: www.abralit.com.pe
Representante: Thais Cuadros Amado - Coord. Administrativo - Coord. de Compras Locales
Productos: Ruedas de esmeril y lija

ACTIV INTERNATIONAL S.A.C

Compafiia que inicia sus operaciones el afio

‘ '|‘ v s e ey i1 2007 en el campo de la produccidn de colorantes

naturales, siendo el primer producto en ser

procesado el Carmin. Somos parte de una grupo

internacional presente en Suiza, Francia, Malasia y Estados Unidos. Estamos en proceso de implementar la

actividad de sabores y extractos de vegetales para atender la demanda de la industria alimenticia en Latino

América. El grupo Activ International cuenta con una red internacional que nos permite hacernos conocidos en
muchas partes del mundo donde debemos responder a los altos grados de exigencia.

Direccion: Calle Ambrosio Vucetich 200 - Parque Industrial - Arequipa
Teléfono: (51) (54) 607673 Fax: (51) (54) 607672
Email: confact.pe@activ_infernational.com

Representante: César Francisco Torres
cesar francisco@givaudan.com
Productos: Colorantes para alimentos Carmin de cochinilla, Anato, Bixina.

ANIXTER JORVEX S.A.C.
Empresa peruana del grupo Anixter lider en lo distribucion y
comercializacion de productos de alta calidad, en el sector minero,
pesquero, pefrolero, de construccion, eléctrico, metal-mecdnico e

industria en general. Con mds de 40 afios en el mercado, Anixter Jorvex

S.A.C. cuenta con un inventario permanente que nos permite dar atencion rdpida a nuestros dlientes. El pertenecer ol
grupo Anixter nos permite acceder a mds de 450.000 productos y mds de 7000 proveedores de dlase mundial, Somos
proveedores de soluciones y nuestros productos; Cables y alombres para cualquier aplicacién, tuberias de PVC y HDPE,
fajas transportadoras, eslingas, estrobos y accesorios para su instalacién predial o industrial.
Direccion: Francisco La Rosa Calle 13 MZ 1 LT A-2 Parque Industrial
Telefox: ~ (51)(54) 285508 - (54) 288305~ Web: www.jorvex.com
Repres:  Hernan Nucdi - hernan.nucci@anixter.com / Vice Presidente Regional

Karla Villadeza Veldsquez - karla.villadeza@anixterjorvex.com

Gerente de Administracion Region Sur
Productos: Distribucion y comercializacion de productos para el sector minero, pesquero, petrolero, de
construccion, eléctrico, metal-mecdnico e industria en general.

BODEGA NAJAR

“Bodega Najar tiene su origen en Arequipa el afio 1854. Cuenta con una
= plumu mdusmul donde se fabrican licores de alta calidad acreditados por

d y proced leados en su elaboracion. Bodega
BIEE-S RALAR Nu\ur amoniza lo tradicional con lo moderno, combinando ¢l empleo de
— técnicas ancestrales e insumos 100% naturales de origen nacional con la
ufilizacidn de tecnologia de punta y normas de calidad internacionales.”
Direccion: Av. Arturo Ibdiiez 130 Parque Industrial - Arequipa
Teléfono: (51) (54) 232456 - 232812 Fox: (51) (54) 213576
Email: info@mmn.com.pe Web: www.mmn.com.pe

Representante: Diego Mufioz-Ndjar Rodrigo - Director Gerente
Productos: ~ Anis Najar, Pisco Centenario Najar, Vino Sefiorio de Najar, Destilados Alferado

ABBSA.

Empresa industrial cuya presencia en el Perd se inicia hace mds de
40 afios, siendo Lider Mundial en Ingenierfa Eléctrica. Ofrece diversos

" l . productos y soluciones eléctricas infegrales en su especialidad, desde
la elaboracion de proyectos, ejecucion de los mismos hasta el servicio

postventa en forma permanente. Provee un rango completo de productos para transmision y distribucion de energia
eléctrica, equipamiento de alta y media tension, sistemas de control y proteccién de redes, medicion de energia,
sistemas de potencia, bancos de condensadores, lineas de fransmision, entre ofros. Asimismo, servicio integral de

reparaciones evitando que lo produccién se i pa. Final todo lo que corresponde a izacion y
modernizacion del sector industrial.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romafia 409 - Parque Industrial - Arequipa

Teléfono: ~ (51) (54) 222 297 Fo (51 (54) 232 839

Email: rebeca.huarilloclla@pe.abb.com ~ Web: www.abb.com.pe

Representante: Rebeca Huarilloclla Espinoza - Administradora

Productos: Empresa industrial que ofrece diversos productos y soluciones eléctricas.

ALICORP S.AA.

- “Nicorp S.A.A. es una de las empresas peruanas

a I .cor @ lideres en la elaboracién de productos industriales, de

p consumo masivo y nutricion animal. Nuestros productos

estdn presentes en mds de 23 paises. Contamos con

una serie de certificaciones internacionales que demandan altos estandares de gestion ambiental idad
industrial y calidad de produccion”.

Direccion: Av. Parra 400 - Arequipa
Teléfono:  (51)(54) 382930

Web: www.alicorp.com. pe
Representante: Ing. Daniel Alfaro Delgado
Productos: Harinas, fideos, galletas alimentos balanceados, aceite, jabones y ofro.

Fox: (51)(54) 232755

AGROINCA PPX

Empresa agroindustrial del Grupo Inca, inicio sus operaciones

en Mayo de 1986 bajo la denominacion de Agroindustrias

del Colca S.A;; realizando sus actividades en dos centros

agricolas experimentales ubicados en el desierto de La Joya,
a unos 60 Km. al sur oeste de la ciudad de Arequipa. Hoy en dia las unidades de negocio que abarca son: Palta,
Clementing, Cochinilla, Tara, Quinua y Granado, que son culfivados y comercializados en el mercado mundial. Ademds de
contar con una curtiembre que produce cueros exdticos como el Pecari y pieles de Baby Alpaca para la exportacion. Todas
nuestras actividades se desarrollan bajo una filosofia de respeto al hombre, a la tierra y a nuestros grupos de interés, que
s resumen en nuestro slogan corporativo: TRABAJANDO RESPONSABLEMENTE.

Direccion: Calle Cayetano Arenas 143 Parque Industrial - Arequipa
Teléfono: (51-54) 226256 - 289464 Fax. (51-54) 288367
E-mail: sales@agroinca.com Web: www.agroinca.com
Repr : Antonio Bu Olivares - Gerente General

Productos: Palta, Clementina, Cochinilla, Tara, Quinua y Granada / Cueros de pecari, baby alpaca,
caprino, entre otros / Guantes de vestir y guantes industriales / Casacas y accesorios de cuero.

ASOCIACION CIVIL PATRULLA ECOLOGICA

Arboles y arbustos: Diferentes espécies (mioporo, fresno, huaranguay, vilco, tar,
huarango, molle serrano, molle costeito, cipres, papaya, dlamo, cahuato, ceticio, guayaba
y menta), ademds de abono, composteras de hogares y hoteles, huertos orgdnicos.
Libros: Arboles y lefiosas de Arequipa, Jardineria de Interiores y Exteriores, Huertos
Orgdnicos.
Pmrulla Ecologm} es una asociacion sin fines de lucro cuya mision es ejecutar acciones
o TR de bilidad social y ambiental en Arequipa y el sur del Perd. Nuestras
s ks o acividodes se dividen en un dmbito “Sociedad”: levando a cabo compoiias enfocadas al
apoyo de comunidades de bajos recursos en Arequipa y todo el sur del pais, y el dmbito
“Planeta”: reforestacion, descontaminacin del medio ambiente y concientizacion de lo poblacion. Queremos que la
comunidad que estamos construyendo esgrima estas actividades como suyas, dado que es ésta comunidad la que hard
su realizacion posible.

Direccion: Av. Miguel Forga No. 348, Parque Industrial Arequipa
Telgfono: 054-602500 Anexo 706

Correo-e: info@patrullaecologica.org.pe

Rep: Sr. Andrés Fernando Chaves Cuzzi

BUENAVENTURA

Empresa dedicada a lo extraccion minera, dentro
E del departamento de Arequipa. Es un grupo
LTINS P TR g ycho arraigo en el Perd y con énfasis en la
explotacién minera, comprometida con el desarrollo

y crecimiento del Perd.

Direccion: Calle Cayetano Arenas Mz. D Lt.4A

Teléfono: (51-54) 289442 Fax: (51-54) 289432
E-mail: mercedes.pachas@b .pe Web: b 0.pe
Representante: Mercedes Pachas Cabrera




CARITAS DIOCESANA DE AREQUIPA

Cdritas Diocesana de Arequipa es una institucion de la Iglesia Catdlica,
que promueve y ejecuta proyectos de desarrollo social sostenibles, a
favor de las comunidades de escasos recursos, en cooperacion con
la empresa privada y entidades gubemamentales. En el Parque
Industrial, se ubica el CEETPRO San Alberto Hurtado S.J., que imparte
formacién a jovenes con necesidades educativas especiales.

CARITAS

LR T
Direccion: Calle Federico Barreto 146 - Ferroviarios
Teléfono: (51) (54) 608800 Fax. (51) (54) 226642

Email: carequipa(@caritas.org.pe

Representante:  César Arriaga Pacheco Secretario General

CEETPRO San Alberto Hurtado S.J.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romaiia O -13 - Pque. Industrial Teléfono: (51) (54) 220896
Adtividad: Servicio Social

CORPORACION ACEROS AREQUIPA S.A.

Empresa con capital y personal peruano con mds de 40 afios en el mercado;

dedicada a fabricar y comercializar productos de acero y derivados para la

indusria de la construccién, metal - mecdnica y mineria. Actualmente, utiliza

ACE B9 la mds avanzada tecnologia y la mejor mmerm,pri_mu enla producciép _de

JaiFiilE i ok acero ya que cuenta con un modemo horno eléctrico. Ofro factor decisivo

del éxito de Corporacion Aceros Arequipa es la interiorizacion y compromiso

de directivos y trabajadores con la filosofia de Calidad Total, la cual les ha permitido el cumplimiento estricto de

las normas de calidad nacionales e internacionales y de esta manera satisfacer lus necesidades del mercado fanto
nacional como infernacional.

Direccitn Lima: Av. Enrique Meiggs 297 - Parque Internacional de lo Industria y Comercio Lima'y Callao, Callao 3, Perd

Teéfono: ~ (51) (1) 517 1800 Fox Cental: (51) (1) 452 0059

Direccién Arequipo: Variante de Uchumayo Km. 5 Lt. E- Arequipa, Perd

Teléfono: ~ (51) (54) 232430 Fox: (51) (54) 219796 E-mail: mking@acerosarequipa.com

Web: WWW.Cerosarequipa.com Repres: Ricardo Ciloniz Champin - Presidente Ejecutivo

Productos:  Barras Lisas y Perfiles de Acero, Barras de Construccidn, Alombrones, Planchas y Bobinas (LACy LAF), Barras Helicoidales.

CRUBHER S.R.L.

Productos:  Perforadoras  rotativas,  retroexcavadoras,
cargad frontales, comp de aire, plantas
de asfalto, chancadoras, pavimentadoras, torres de

iluminacion y ofros equipos para la construccion. Empresa
lider en la comercializacion de maguinaria para la minerfa, industria y construccion de las marcas INGERSOLL
RAND, TEREX y DOOSAN. Ofrrece los equipos mds confiables y eficientes del mercado. CRUBHER brinda servicios
de mantenimiento para mineria e industria y cuenta con mecdnicos entrenados por los fabricantes.

Direccion: Av. Miguel Forga 0-2 Parque Industrial

Teléfono: (51-54) 22 2244 Fax: (51-54) 22 2277
Email: karin.carpio@crubher.com Web: www.crubher.com
Representante: Karin Carpio - Administradora

FAMAI SEAL JET S.A.C.

Disefio, fabricacion y reconstruccion de cilindros
FA MA hidrdulicos y neumdticos para maquinaria pesada,
pom immai = = Mineria e industria. Soporte técnico permanente.

Direccion: Calle Jacinto Ibdfiez 510 Parque Industrial

Teléfono: (51)(54)232827 Fax:  (51)(54)243999
Email: stejadac@famaisealiet.com

Web: www.famaisealjet.com

Representante: Ing. Jhon Tejoda - Gerente General
Productos:  Cilindros hidrdulicos y neumdticos. Sellos y retenes de todo uso.

FRANKY & RICKY S.A.

Franky y Ricky confecciona productos en tejido de punto en

algodan, cuenta con un proceso productivo infegrado con

plantas de tejeduria, tintoreria, corfe, confeccion, bordado y

estampado. Cuenta con maquinaria de oltima generacion y

con un excelente proceso de acabados de tela y confeccion,

que permite ofrecer productos de alta calidad y con alto valor
agregado. La calidad de sus prendas confeccionadas en 100% algodén peruano (Pima o Tanguis) se percibe
a la vista por sus colores vivos y confeccion de altos estdndares, asi como el tacto por su tersura y suavidad.

Direccion: Calle Cayetano Arenas 133 Parque Industrial
Toldfono: ~ (51)(54) 282020 Fax: (51)(54) 239791
Email: fyrsa@frankyandricky.com Web: www.frankyandricky.com
Representantes: Oliver Nufiez Paz - Gerente General - onunez(@frankyandricky.com
Abraham Carrasco Castro - Gerente de Operaciones - acarrasco@frankyandricky.com

Productos: Prendas de vestir 100% en algodon.

CONSORCIO INDUSTRIAL DE AREQUIPA S.A. CIDASA
Consorcio Industrial de Arequipa S.A. con mds de 40 afios
en el mercado, es una empresa dedicada a la produccion
¢ .. - I E l: 'ﬁ- Fl # comercializacion de produdlt))s de focador y de usl:zo personul‘{
't Nos preocupamos por suministrar productos de alta calidad,
acordes con las especificaciones regulatorias y las exigencias
de nuestros clientes.
La calidad de nuestros productos, sumada a la compefitividad de nuestros costos y el alto nivel de servicio, nos permiten
tener como clientes a reconocidas empresas nacionales y extranjeras.
Direccion: Calle Juan Barclay H. 380 -382 - Parque Industrial - Arequipa
Telefax: + 51-54- 232768 / 232457 / 286599
E-mail: pedidos@cidasa.com.pe Web: www.cidasa.com.pe
Representantes: Edward Cannock Brignardello -Director Gerente
Hugo Fernando Manrique Jimenez - Sub-Gerente General
Productos: Jabones de Tocador, Hoteleros y de Lavar , Shampoo, Acondicionadores, Jabon Liquido, Cremas
Humectantes, Gel Antiséptico, Talcos, Colonias, Aguas de Florida, Vaselinas y Brillantinas Reuter y Tonicos Capilares.
CORPORACION CISNE SR.L.
Automotriz Cisne SRL: Concesionario Autorizado marcas
o N il T W L .
Chevrolet e Isuzu, venta de automéviles, camionetas,
ﬂ I EN E camiones y demds vehiculos comerciales. Reencauchadora
Cisne SRL: Reencauche de llantas ol frio para dmnibus,
camiones y camionetas; fabricacion de bandas precuradas y otros compuestos de caucho. Llantas Cisne SRL:
Dedicada a la venta de llantas nuevas accesorios y servicio: alineamiento, balanceo y suspension de vehiculos.
Gasocentro Cisne SRL: Comercializacién de combustibles: GLP, Gasohol 84 y 90 octanos y Petréleo B5. Transportes
Cisne: Transporte especializado de vehiculos en cigiefias a nivel nacional.
Direccion: ~ Calle Jacinto Ibafiez 490 Parque Industrial
Teléfono: ~ (51) (54)204100
Email: c.arenas(@cisne.com.pe
Repres:  Tomds Linares Pauca - Gerente General / Tommy G. Linares Zegarra - Gerente de Venta

Yoquely Linares Zegarra - Gerente Administrativa
Productos: - Conglomerado de empresas que busca safisfacer las necesidades comerciales del sector automotriz.

Fax: (51) (54)243765

FABRICA DE CHOCOLATES LA IBERICA S.A.

La Ibérica, con mds de un siglo de pasién por el chocolate,
fabrica sus productos con ingredientes naturales de excelente
calidad, bajo cuidadosas recetas y exig Gndares de
higiene.”Tradicién y Calidad desde 1909”.

Direccion: Av. Juan Vidaurrdzaga 131 - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 215670 Lima: (51) (01) 4324143

Email: chocolates@laiberica.com.pe Web: www.laiberica.com.pe
W3/LalbericaPery B @LalbericaPeru
Repres: Bradley W. Silva - Gerente General

Debbie Manrique - Gerente de Administracion
(loudia Vidaunrdzaga - Gerente Comercial
Julio Mogrovejo - Gerente de Produccion

Productos: Bombones, chocolates, mazapanes, toffees y turrones.

FLSMIDTH S.A.C.

EEI'I'II'DTH

Direccion: Lima: Av. Juan de Arona 151 Of. 801-I San Isidro

Teléfono: 01-708-0500 Fax Lima: 01-708-0547
Arequipa: Variante de Uchumayo Km 5 - Sachaca - Arequipa

Email: flsmidthperu@flsmidth.com

Representante: Jests Cabrera Costa - Gerente General

FLSmidth es un proveedor lider de equipos y servicios
para la industria de cemento y minerales. FLSmidth
provee desde una simple maquinaria hasta plantas
de cemento e insfalaciones de procesamiento mineral
incluyendo Servicios antes, durante y después de lo
construccion.

INCATOPS S.A.
Desde su fundacion en 1965, INCA TOPS ha logrado
I."'{-';l' T-I:.-:' Ihsi whre los mds exigentes expectativas de los estdndares
internacionales, mediante la fusion y amalgama de una vieja
y noble tradicion, con iterios innovadores y un servicio al
eco a nuestra filosofia empresarial, expresada en nuestro eslogan corporafivo: “TRABAJANDO RESPONSABLEMENTE”.
Direccion: Av. Miguel Forga 348 Parque Industrial
Tienda Francisco Velasco 126 - Parque Industrial - Arequipa
Teléfono: (51) (54) 602500 Fax: (51) (54) 288861
Email: sales@incatops.com Web: www.incatops.com
Representante: Roberto Fioretto Colombo - Gerente General

desarrollar con gran éxito tops e hilados cuya calidad
dliente altamente especializado y oportuno; todo ello dentro de un marco de respefo al medio ambiente, haciendo
Lima: Av. Angamos Oeste 671 Miraflores
Productos: ~ Tops e hilados de pelo de alpaca y lana de oveja.



LAIVES.A.

Mds de 100 afios | do con Alimentos Saludables Empresa
Centenario Fundada en 1910, dedicada a la elaboracion de
derivados ldcteos y cdrmicos. En Arequipa se afinca en 1980 para
fabricar quesos de maduracion de alta calidad, destacando el

=il Edam, Parmesano, Danbo, Gouda, Cuartirollo, Gruyere, Mozarella
y Andino, los que se comercializan en su mayoria en el Perd. LAIVE, acopia diariamente 250,000 litros de leche
arequipefia combinando asi, la gran calidad de esta materia prima, con alta tecnologia y mds de 100 afios de
experiencia y fradicion quesera.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romaiia 112 - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 234639 Fax: (51) (54) 215588
Email: mperez(@Iaive.com.pe Web: www.laive.com.pe
Representante: Mauricio Pérez-Wicht San Romdn - Gerente Regional

Productos: Elaboracién de derivados ldcteos.
MAQUINARIAS E INGENIERIA METAL MECANICA S.A. MAQUINSA
Productos y servicios: Disefio, fabricacién y montaje de
estructuras metdlicas, fajas transportadoras, tanques,
tuberias, mdgquinas, mecanizado de piezas, corte,
d i_ plegado y rolado.

Mineria e Industria en General Con mds de 30 afios de
experiencia al servicio del desarrollo empresarial de la Region Sur. MAQUINSA una metalmecanica que proyecta,
fabrica e instala, para los diversos sectores de la economia: Minerfa e Industria en general.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romadia 188 - Parque Industrial

Teléfono: (51)(54) 205188 Fax: (51)(54) 233410
Email: gerencia(@magquinsa.com.pe Web: www.maquinsa.com.pe
Representante: g. Victor A. Tejada Paredes - Gerenfe

METALURGICA QUIMICAS.A.C.

Metaldrgica Quimica cuenta con mds de 30 afios de
experiencia en la fabricacion de productos de fibra de vidrio
y metalmecdnica.Somos la primera empresa peruana del
| E i "m“ml rubro de fibra de vidrio con certificacion 150 9001:2008.
S aeanes L0 clidod de nuestros fabricaciones nos ha permitido estar
presentes en los proyectos mds importantes del pafs.
Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romaia 149 - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 282853 Fax: (51) (54) 284770
Email: venfas@metaguim.com Web: www.metaguim.com
Representante: Alfonso Ramos Cdrdenas - Gerente General
Productos: ~ AREA DE FIBRA DE VIDRIO, Parrillas para Piso (Grating) FRP, Escalerillas Portacables
FRP, Tanque, Tuberias y Fittings en FRP, Escaleras ¢/ jaulas de Proteccion en Fibra de Vidrio, Estanques de
pre-alevinaje, bateas y canastillos para incubacidn de truchas, Celdas de Concreto Polimérico, Coberturas
de Fibra de Vidrio (Calaminas, Calaminones, Perfil TR-4). AREA METALMECANICA, Equipos para Mineria:
Chancadoras, Zarandas, Maguinaria y Equipos especiales a desarrollar.

MITSUI AUTOMOTRIZ S.A.

Es una empresa que opera en el Perg desde 1971 y en lo
ciudad de Arequipa desde el 2013,comercializando vehiculos
MI l E u I y repuestos originales Toyota, Lexus y equipos de su Division

Montacarga.

Somos el mds grande concesionario de la marca Toyota en
el Feru, ofrecemos una cadena de productos y servicios completa, dentro del rubro automotriz. Los altos estdndares
alcanzados en todos nuestros procesos nos han llevado ser considerados modelo de concesionario en el mundo.

En Mitsui, trabajamos comprometidos en ofrecer un buen senvicio a nuestros clientes, realizando todas nuestras
actividades basdndonos en la productividad, transparencia y el cliente primero.

Direccion: Calle Villa Hermosa No. 1151 Cerro Colorado - Arequipa
Teléfono: (51)(54) 602100

Email: csegura@mitsuiautomotriz.com

Representante: César Segura

NATURGY PERU S.A.

Multinacional pionera en la integracion del gas y

electricidad, con 170 afios de experiencia, presente en

mds de 30 paises y con mds de 23 millones de dlientes

en los cinco continentes. En Julio de 2013 el gobiemo de

Perd adjudica a Gas Natural Fenosa la concesion para la
distribucion masiva de gas natural en las regiones de Arequipa, Tacna y Moquegua. Redes subterrdneas
llevardn el gas natural a industrias, domicilios, comercios y vehiculos, siendo este un energéfico:
econdmico, seguro y amigable con el medio ambiente.

Direccion: Arequipa: Av. Ejército 306, Yanahuara.

Email: ajbustamante@gasnatural.com

Web: http://www.gasnaturalfenosa.com

Representante: Alejandro Bustamante Romero (Responsable Grandes Clientes)

LY B NEGOCIOS Y REPRESENTACIONES S.A.C.

i e

A

L y B Negocios y Representaciones SAC fundada en
1992, dedicada al disefio, produccién y comercializacion
de formatos confinuos, comprobantes de pago, rollos
confometros para terminales de venta. Envases Flexibles,
bolsas y Idminas de polietileno, mangas y ldminas
termocontraibles, polipasacalles publicitarios a todo color.

Direccién: Variante de Uchumayo Km. 6 Cerro Colorado

Teléfono: (51) (54) 607777 Fax: (51) (54) 607757
Email: ventas@lyb.com.pe / jbecerra@lyb.com.pe

Web: www.lyb.com.pe

Represenfantes: José Becerra Cremidis - Gerenfe
Fernando Lira Gonzdles - Gerente
Productos: Impresién de formatos comerciales y envases flexibles. En Ofsett y flexografia

MEGACENTRO - MEGAMADSA INDUSTRIAL S.A.C.
Red Megacentro: Es una empresa con trayectoria internacional
con mds de 18 afios de experiencia, que cuenta con actividodes
en EEUU, Chile y Perd. Especializada en la actividod de
Arrendamiento de Oficinas y Almacenes, bajo los estdndares de
calidad mds altos y con un nuevo y moderno concepto de alquiler

PN T de espacios.
EiklEIEEl W Rkl
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Direccion: Calle Jacinto Ibdfiez 315 - Parque Industrial - A
Teléfono: 054-221268
Web: www.megacentro.cl

Representante: Joaquin konow Vial
Productos: ~ Alquileres de Oficinas y Aimacenes.

MICHELL & CIA. S.A.

Pasion, innovacin, servicio al cliente, calidad, tecnologia y cuidado
del medio ambiente son los pilares de Michell & Cia, empresa lider
en la industrializacion de hilado de Alpaca en el mundo. Estamos
estratégicamente infegrados desde la crianza de Alpaca, dlasificacion
de la fibra, lavado, cardado, hilatura y tefiido de hilados ddsicos y de
fantasia para tejido @ mano, mdguina y tejido plano.

Direccion: Av. Juan de la Torre 101 - Arequipa

Teléfono: (51) (54) 202525

Email: michell@michell.com.pe

Representantes: Mauricio Chirinos - Gerente Administrativo
Juan Pepper - Gerente Comercial

Productos: ~ Tops e Hilados de Alpaca, Lana y Mezclas.

Fox: (51) (54)202626

MOLY COP ADESUR S.A.
r|'|.‘_ & L___ Productos: Bolos de Acero para molienda y minerales Moly
LT Cop Adesur S.A., es una empresa miembro de Arrium Mining
'n'l:ll '.‘F: Consumables, lider mundial en el suministro de productos
consumibles para el procesamiento de minerales. Moly-Cop

Adesur cuenta con 31 afios de experiencia en el mercado Peruano

fabricando bolas de acero forjadas en un rango de tamaiios nominales entre 1"y 6” de didmetro para operaciones de
molienda de minerales. Sus productos se venden en todo el Perd y son exportados a diversos paises de Latino América.

Direccion: Calle Jacinto Ibdfiez #131 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 234705 Fax: (51) (54) 232745
Email: wilfredo.fermandez@molycop.pe
Representantes: Javier Castro - Gerenfe General
Alfredo Bustamante - Gerente de Produccion
Jorge Thiermann - Gerente Financiero
Jose Willstatter - Gerente de Ingenieria

OSCAR PEREZ VIZCARDO SR.L. OSCAR P SR.L.

Nuestra empresa fue gestada por iniciativa del Sr. OSCAR
- =i PEREZ VIZCARDO, en el aiio 1974. En su casa de Av. Paris
g b s N° 100 Hunter, su principal actividad. Era lo fabricacion
l-. y mecanizados de piezas de precision para lo industria y
- mineria sus principales Clientes eran Leche Gloria SA. ,
Plastisur SA. Cosapi SA. Ahora nuestros principales dlientes
son Corporacion Aceros Arequipa. Plastisur SA. Xstrata Tintaya
Grafia y Montero, y otros.

Direccion: Pedro Mufioz Najar 150 Parque Industrial
Teléfono: (054) 285891 - 981 668 686
Servicios: Mecanizado de piezas de precision para la industria y mineria



PAPELERA PANAMERICANA S.A. PANAM

Papelera Panamericana S.A., es una empresa indusfrial

y o . 1 o
i ﬂ.- [ﬁ-‘.\..\'\“ constituida en el afio 1980, dedicada a la produccién

de papeles absorbentes - tissue - transformando fibra

de celulosa en articulos de consumo masivo como papel
higiénico, servilleta y toalla, orientados al aseo y cuidado personal, para sus prestigiodas marcas IDEAL, TESS,
También contribuye a la preservacion del medio ambiente, gracias a sus avanzados sistemas de depuracién de fibras
y a la ufilizacion de insumos certificados.

Direccidn: Calle Eduardo Lépez de Romaiia R-4 Parque Industrial

Sucursal Lima : Jr. Rio Piura N° 291 - San Luis
Teléfono: (51) (54) 214736 - 203973 - 204548 Fax: (51) (54) 236591
Email: mail @panam.com.pe Web: www.panam.com.pe
Representante: Alberfo Mufioz Ndjar Friedrich - Director Gerente
Productos: Papel higiénico, servilletas, papel toalla, papel kraft y monoldcido.

PRAXAIR PERU SR.L.

PRAXAIR, con cien afios de experiencia en el mercado,

es una de las compaiias de gases mds importantes a

',ﬂ F En Iﬂ_ I _El nivel mundial. EI contar con tecnologia propia, personal

altamente capacitado y alfos estdndares de calidad

nos permiten brindarle soluciones integrales que

le proporcionardn productividad y mejoras en sus procesos. Praxair cuenta ademds, con un eficiente sistema de

distribucion y sucursales ubicadas estratégicamente a nivel nacional, lo cual nos permite asegurar a nuestros clienfes
una cobertura y atencién eficoz.

Direccion: Calle Victor Lira N° 151 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 232770 - (51) (54) 233258
Email: Jose_nunez(@praxair.com Web: www.praxair.com.pe

Representante: José Antonio NGfiez Gamarra - Gerente Regional del Sur
Productos: Gases industriales, medicinales, especiales, equipos y mdquinas para corte y soldadura,

cilindros para GNV.
-
[ MHSA Somos el principal dliado estratégico de nuestros  clientes,
participando en el soporte de toda la cadena de suministros con
soluciones innovadoras que permiten opfimizar su operacién y generar mayores retomos.
Nos especializamos en ofrecer servicios que integren todos los procesos logisticos, dando soluciones de alfo
valor agregado en sectores como Minerfa & Energio, Consumo Masivo & Retail, Hidrocarburos, Construccin e
Infraestructura, Agenciamiento de aduanas, Soluciones financieras para la logistica, Procesamiento de frutas y
hortalizas, Construcciones modulares, Industria, Gestién documental, y Logistica refrigerada.

RANSA COMERCIAL S.A.

El Grupo Ransa es el operador logistico lider en el Perd, con una
importante presencia en Ecuador, Colombia, Bolivia, y Centroamérica.

Direccion: Av. Pizarro 113 J.L.B y Rivero / Arequipa - Perd
Teléfono: (51) (54) 400324

Email: cibanezg@ransa.net

Representante: Carlos Ibdfiez Guillén - Gerente Regional
Productos: ~ Soluciones logisticas infegrales especializadas por sector econdmico.

Web: www.ransa.net

SENATI AREQUIPA

El SENATI es una insfituion de Formacion y
Capacitacion  Profesional, dindmica e innovadora,
reconocida  nacional e infernacionalmente.  Se
m distingue por la modernidad de su organizacion y por

la sostenibilidad técnica, metodolégica y econdmica de
sus servicios.

EI SENATI estd considerado dentro de las 20 mejores instituciones de Formacidn Profesional a nivel mundial. Unica a

nivel americano certificada con el Sistema Integrado de la Calidad y Gestién Ambiental.

SERVICIO NACIONAL DE ADIESTRAMIENTO AL TRABAJO INDUSTRIAL

Direccion: Av. Miguel Forga 246 Parque Industrial - Arequipa

Teléfono: (51)(54) 605999 Fox: (51)(54) 232428

Email: arequipa@senati.edu.pe Web: www.senati.edu.pe

Representante: Ing. Pedro César Bravo Garcia - Director Zonal

Productos: Senvicio de ensefianza.

SOCIEDAD ELECTRICA DEL SUR OESTE S.A. SEAL

Empresa fundada en 1905, con capitales arequipefios y que dieron inicio al

- servicio de energia eléctrica en Arequipa. La actividad principal de la empresa en
B la Distribucidn y Comercializacion de energia eléctrica en la zona de Concesion
I

del dey de Arequipa, iendo adicional la generacion de
energia eléctrica en Sistemas Aislados. SEAL mantiene el cardcter de Empresa
Estatal de Economia Mixta.

Direccion: Calle Consuelo 310 - Cercado (Oficina Principal)

Av. Miguel Forga 131 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 381377 Fax: (51) (54) 381199
Email: seal@seal.com.pe Web: www.seal.com.pe
Representante: José Vladimir Mdloga Mdlaga
Productos: Distribucion y Comercializacion de Energia Eléctrica

PERU QUIMICOS S.A.C.

Es una empresa dedicado o lo comerciolizacion de
I" productos quimicos industriales con mds de 30 afios de
| experiencia en diversos segmentos de la industria como

PEﬂ.ﬂlll E son, Textiles, papeles, productos de limpieza, construccion
m M y mineria.

Contamos con una infrastructura adecuada a los requerimientos del mercado, ademds de apoyo técnico de nuestro
propio personal y de las empresas a las cuales representamos.

Direccion: Calle Manuel Vinelli No. 140
Teléfono: 222442 - 959920441

E-mail: vwong@peruguimicos.com.pe
Web: www.peruquimicos.com.pe
Representante: Victor Hugo Wong Calderén

PROTEOUS SECURITY S.A.C.

“Somos la dnica empresa de seguridad que ofrece todas las soluciones
integrales utilizando la mds alta tecnologia garantizada con el servicio mds
confiable y personalizado del mercado. Contamos con productos y semvicios que
lepermifirdn no solo proteger lo que mds valora sino controlar y visualizar,
desde sus dispositivos mviles, su inmueble, empresa, vehiculos o personas.”

el T i
Direccion: Utbanizacién Los Alamos D-2 Vallecito
Telefono (51)(54)200004
Email: fmc@inverias.pe Web: www.proteous.com
Representante: Flavio Magheri Cubattoli - Gerente General
Productos: Equipos y monitoreo de alarma, equipos y moniforeo de cdmaras (CCTD) y equipos y

monitoreo de GPS.

SCOTIABANK PERU S.A.A.

Scotiabank Perd forma parte del Grupo Scotiabank,
una de las instituciones financieras lideres de
Norteamérica, con 180 afios de experiencia en el
mundo. Se ha consolidado como la tercera entidad
financiera mds importante del pais.

Direccién: Av. Juan Vidaurrdzaga esquina Calle Jacinto Ibdfiez - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 282382 - 282376 Fax:  (51) (54) 282369
Email: fredy.besich@scotiabank.com. pe Web: www.scotiabank.com.pe
Representante: Fredy Besich Ponze - Gerente Agencia Parque Industrial

SGS DEL PERU S.A.C.

Lider mundial en servicios de inspeccion, verificacion, andlisis y certificacin,

SGS con mds de 1,750 oficinas y laboratorios ubicados en mds de 140 paises. En

Arequipa lideramos con los servicios Medioambientales, donde contamos con

laboratorios, acreditados por el Instituto Nacional de Calidad INACA, para el

andlisis de agua. Ademds nuestras operaciones estdn certificadas con las 3 normas en 150 9001, 150 14001 y OHSAS

18001. También, brindamos el senvicio de Preparacion de Muestras Inorgdnicas (PMI) para las empresas mineras

del sur; y dictamos cursos de interprefacion y formacion de auditores infemos en sistemas de gestion integrados en
las normas IS0.

Direccion: Ermesto Gunther N° 275. Parque Industrial, Arequipa, Arequipa.
Teléfono: (054) 213506
Email: pe.senvicio@sgs.com Web: www.sgs.pe

Representante: Renzo Carbajal
Productos: Ofrece Semvicios para Andlisis de Laboratorio, Supervisiones de Construccién y Seguridad,
Outsourcing de Laboratorios Onsite, Certificaciones, Cursos de formacidn, entre ofros.

SOLAR REPRESENTACIONES S.A.C.

Solar Representaciones es una empresa 100%
ﬂ 5 u.l ar Arequipefia, fundada en el afio 2005 y fue creada
e o on e\_obpnvg de espec!ullznrse en eficientes sistemas

de dishibucion, principalmente en productos de

consumo masivo, y desde esa fecha viene manejando la representacion exdusiva para el Sur del pais en la venta,
comercializacion y servicios de la empresa SHELL LUBRICANTES DEL PERU.

Direccion: Av. Fray Martin de Porres 806 CP Semirural Pachacutec Cerro Colorado (Paralela a Via de
Evitamiento Rico Pollo)
Teléfono: (51) (54) 445102 - 445237
Email: administracion@solarperu.com.pe
aaranzaens@solarperu.com.pe
Representante: Aldo Aranzaens Yukimura - Gerente General
Productos: Representante de productos Shell en la zona sur peruana.



SUR MOTORS S.A.

Productos: Comercializacion y servicios automotrices
r.I- SR BMIOTOES o geed S Motors SA fundado el aiio
] e w1945 con 68 aios de experiencia, especializada en
comercializacion y servicios automotrices, contamos
con el complejo automotriz mds modemo y grande del sur de pais, que incluye salones de exhibicion, talleres de
mecGnica (mesa de traccionamiento), falleres de planchado y pintura (horno y laboratorio de pinturas). Rep
de los marcas: VOLKSWAGEN AUTOS, VW COMERCIALES , VW CAMIONES, HYUNDAI, SSANG YONG y JMC.

Direccion: Av. Venezuela 2515 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 232660
Email: Rogelio.diaz@surmotors.com. pe Web: www.surmotors.com.pe

Av. Dolores 141 - José Luis Bustamante y Rivero - (054) 420 777

Av. Aviacion km. 6.5 Cerro Colorado - (054) 607 466
Representantes: Percy Olazabal Camero - Gerente General

Rogelio Dioz Villafuerte - V.. Comercial

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTA MARIA

H ‘ La Universidad Catélica de Santa Maria, fue creada mediante el D.S. N° 024-61,
I F % rwbricado por el Presidente Dr. Manuel Prado Ugarteche el 6 de diciembre de 1961,

constituyéndose como la tercera universidad particular o privada a nivel nacional y

5 | la primera fuera de la CGiudad Capital, siendo Santa Maria Virgen, Patrona de la Casa

| . Marianista, se escogid como fecha de celebracian, el 8 de setiembre por trafarse de
F la fiesta de la Natividad de Maria.

Teléfono: (51) (54) 229525 - 382038

Ap. Postal: 1350

Email: ucsm@ucsm.edu.pe

Representantes: Dr. Alberfo Bricefio Ortega - Rector
Dr. César Cdceres Zarate - Vicerrector Académico
Dr. Maximo Corrales Calizaya - Vicerrector Administrativo
Dr. Gonzalo Dévila del Carpio - Vicerrector de Investigacion

Fox: (51) (54) 251213

Web: www.ucsm.edu.pe
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TRANSALTISA S.A.

Con mds de 30 afios de experiencia, Transaltisa

S.A. es una empresa de Corporacion Cervesur, uno

de los principales grupos econdmicos del Perd, lider

en la prestacion del servicio de transporte terrestre
de mercaderias, materiales peligrosos y productos para las principales minas del pais. Cuenta con las
certificaciones IS0 9001, 150 14001, OHSAS 18001 y Cédigo Internacional de Cianuro, cuyo alcance
se da a todos los procesos, negocios y rutas de transporte en que opera la compaiia. Los servicios
de transporte son disefiados de acuerdo a la necesidad de cada cﬁeme, brindando una atencion
personalizada que garantiza la calidad de nuestro servicio.

Direccion: ~ Calle Eduardo L6pez de Romaiia s/n
Teléfono: +51054 606868

Lima: Calle 6 Mz. B, Lote 05, Urb. Industrial Oquendo - Callao / Panamericana Sur Km 25.6 Lurin
E-mail : confac_us(@transaltisa.com.pe
Web: www.transaltisa.com.pe

Representante: Comité de Gerencia General
Productos:  Servicio de Transporte Terrestre de Materiales Peligrosos.

YURASA.
YURA

Construccion.

Material de Construccion.

Somos una empresa especializada en la produccion y comercializacion de
cemento de alta calidad. Tenemos participacion en el mercado inteno y en el
extranjero en paises como Chile, Bolivia, Ecuador y Brasil.

Direccion: Av. General Diez Canseco N° 527 Arequipa
Teléfono: (51) (54) 495060 - 225000
Email: jcaceres@yura.com.pe Web: www.yura.com.pe

Representantes: Humberto Vergara Quintero - Gerente General
Julio Cdceres Arce Gerente de Gestion Comercial

Productos: Produccion y comercializacion de Cemento, Concreto, Agregados, Cal y Nitrato.
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Siguenos en Facebook:ParquelndustrialdeArequipa









