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"Otro afo que queda atras, muchos momentos que recordar”

n éste ano que pronto despedimos, saludamos desde Adepia a nuestros lectores re-
cordando “los buenos momentos vividos” durante el afio en nuestro pais, pero ademas
también con una mirada positiva hacia el afio que viene.

Un tema al que estamos dando impartancia en nuestras Ultimas ediciones es el desarrollo sos-
tenible y la proteccion del medio ambiente. Hoy en dia en ninguna parte del mundo se puede
proyectar negocios o desarrollar la industria sin incluir estos temas, razén por la cual ésta edicion
del Parque Industrial, estamos dedicandola especialmente a éste valor "EL MEDIO AMBIENTE".

Como esta cumpliendo la industria las normas del desarrollo sostenible? A ésta pregunta nos
contestan algunas de las empresas mas emblematicas de nuestra ciudad, y nos cuentan como
ellos incluyen este valor en su produccion; Michell'y Cia S.A, narra su contribucién e inversion en
la Planta de Tratamiento de agua, sus efectos positivos al medio ambiente y mejora consecuente-
mente de la calidad de vida de los habitantes de la Ciudad, Y Sociedad Minera Cerro Verde nos
habla sobre Mineria y Agro sostenible.

En ésta edicion presentamos también el 1er Encuentro anual de la Construccion organizado por
Capeco y la Universidad San Pablo. Este importantisimo encuentro busca lograr un desarrollo
mas planificado y sostenible en cuanto a la infraestructura futura de Arequipa.

Presentamos a nuestros lectores un resumen del encuentro empresarial “CARA 2018", donde se
encontraron los candidatos a la segunda vuelta del GRA, exponiendo ¢qué podemos esperar del
futuro préximo de Arequipa? Presentamos también un resumen del Hay Festival, con la visita de
nuestro distinguido escritor, Mario Vargas Llosa.

Deseando desde Adepia una Feliz Navidad a todos nuestros fieles lectores, a los articulistas que
nos tienen BIEN informados con las Ultimas noticias y a los anunciantes que facilitan nuestra labor
informativa; alcemos nuestra copa y brindemos por el nuevo ano que viene.

Mauricio Pérez Wicht San Roman
PRESIDENTE DE ADEPIA



COMPETITIVIDAD

Recuperar

competitividad,

Arequipa se lo merece

Magali Silva Velarde-Alvarez

Ex Ministra de Comercio Exterior y Turismo

a semana pasada tuve la suerte de estar

L en Arequipa en una reunion gue convoco a

empresarios, académicos y funcionarios del

Estado para conversar sobre los retos que

tenemaos como pais y como region de cara al bicentenario.

Sin duda, el sector empresarial de Arequipa se ha caracte-

rizado por innovar y avanzar, por descubrir nichos de mer-

cadoy explotar sus ventajas comparativas y por promover

una convivencia pacifica y provechosa entre mineria y los
demas sectores.

Como lo demuestran respetadas instituciones como el
Banco Mundial y el Foro Econémico Mundial, nuestro pais
ha descendido varias posiciones en el ranking mundial de
competitividad y Arequipa, como region, comparada con
otras a nivel nacional, tambien. De acuerdo con la medi-
cion del Instituto Peruano de Economia (IPE), en los Ulti-
mos anos, Arequipa ha permanecido estancada segun el
indice de Competitividad Regional (Incore 2017).

Dos ejemplos muy claros, en sectores importantes tanto
en la generacion de empleo como de divisas son el de Ia
agroexportacion y el del turismo. Y en ambos sectores,
teniendo en cuenta la dotacion de recursos productivos y
turfsticos con los que cuenta, Arequipa deberfa haber es-
tado creciendo por lo menos a tasas similares al promedio
nacional.

En cuanto a la agroexportacion, de las mas de 7 millones
de hectareas aptas para cultivos agricolas que tiene el
Per(, mientras Ica exporté USS 1,4 mil millones en el
2017 de un total exportado a nivel nacional de USS$ 51
mil millones en ese mismo afo (equivalente a 27 por
ciento del total nacional) producido en 254 mil hectareas
(correspondientes al 3,5 por ciento del territorio nacional),
Arequipa exporté  USS$ 0,1 mil millones (2,5 por ciento
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del total exportado en productos agricolas), en 148 mil
hectéreas (2,1 por ciento de la superficie agricola nacional).
La diferencia entre el valor producido por hectarea entre
Arequipa e Ica es de mas de 6 (US$ 5,5 en Ica versus
USS 0,9 en Arequipa). Dado que en Arequipa existe una
agricultura moderna orientada al mercado interno, esta
diferencia de valores podria reducirse a 4, probablemente.

Sin embargo, es apropiado pensar en desarrollar una agri-
cultura que se inserte en el mercado internacional tenien-
do en cuenta las caracteristicas de productividad agricola
que tiene Arequipa para producir uvas, arandanos, toma-
tes, paltas, paprika, entre otros, con rendimientos que su-
peran a los de otras regiones.

En ese sentido, es apropiado mencionar el atraso que tie-
ne el Proyecto Majes Siguas Il. Seguin un Estudio de Ma-
croconsult, al finalizar el proyecto se estarfan anadiendo
38,5 mil hectareas de tierras irrigadas y generando 70 mil
nuevos puestos de trabajo formales directos e indirectos
cada ano. Desde diciembre del ano pasado el proyecto
esta paralizado a raiz de la propuesta hecha por el Con-
sorcio Cobra que tiene a su cargo la concesion de Majes-
Siguas Il que busca introducir un cambio tecnologico para
una mejor utilizacion del recurso hidrico. Esta mejora tec-
nologica conlleva un aumento en la inversion inicialmente
prevista y se esta a la espera de la evaluacion y viabilidad
final por parte de las autoridades regionales y nacionales.
Arequipa podria dar asf el gran salto y exportar mas de
USS1 mil millones multiplicando por 8 su nivel actual, ge-
nerar empleo y los efectos multiplicadores ya vistos en re-
giones como Ica y La Libertad.

Un segundo ejemplo es el turismo. Todos los peruanos
sabemos que el atractivo turistico nimero uno del Peru
es la ciudadela de Machu Picchu, que recibi6 1,4 millones



de turistas el 2017. En segundo lugar, solia estar Arequipa,
pero ya hace algunos anos que la Reserva Nacional de
Paracas ocupa el segundo lugar con 350 mil visitantes. Este
atractivo turistico ha venido creciendo a razon de 8 por
ciento en los Ultimos anos mientras que el Canon del Colca,
con 250 mil visitantes practicamente ha permanecido
estancado en el nimero de turistas que lo visitan.

Para entender qué es o que viene ocurriendo en el sector tu-
rismo en Arequipa, cabrfa primero referirse a los principales
atractivos turisticos con los que cuenta la region. Arequipa
ha sido reconocida como Patrimonio Cultural de la Humani-
dad por UNESCO, y desde mi modo de ver, presenta una de
las ofertas turisticas mas variadas del pais (el Valle del Col-
ca, el Centro Historico de la Ciudad y las casonas antiguas, el
Convento de Santa Catalina, el Valle de los Volcanes, y el Valle
y Canon de Cotahuasi, restaurantes de primer nivel y el Mu-
seo de la Dama de Ampato con un video hecho por National
Geographic). Me pregunto si esta siento promocionada como
corresponde en articulacion conjunta Estado (gobierno na-
cional y regional) y sector privado (hoteles, agencias de viajes
y turisticas, aerolineas, guias, transportistas terrestres, entre
otros) y si se esta llegando por los canales mas convenientes
a los distintos segmentos de la demanda.

Como ha quedado demostrado con la organizacion por
tercer ano consecutivo, el Festival Hay y la presencia de
nuestro Premio Nobel, Mario Vargas Llosa, han permitido
que Arequipa recobre a nivel internacional el valor por el
turismo cultural que merece recibir. Creo yo que es un tu-
rismo que no hemos explotado en su totalidad.

Adicionalmente al turismo de aventura, que permite disfrutar
de paisajes maravillosos y practicar deportes como el canotaje,
canopy, trecking, etc. no debemos descuidar un turismo que
como pals nos ha permitido posicionarnos con crecimientos

envidiables en los Ultimos afios como es el de la organizacion
de reuniones y eventas internacionales. Y otros tipos de turis-
mo mas especializado como el de la observacion de aves como
el condor o el de nuestra alpaca, vicufia, llama o guanaco.

La conectividad ha mejorado pero la estrechez de espacios
en el Aeropuerto Jorge Chavez determinan retrasos y cancela-
ciones de vuelos que han empeorado en los dos Ultimos anos
a pesar de que el aeropuerto Alejandro Ballon ha mejorado
su infraestructura. Ademas, debe mejorar la conectividad re-
gional al interior de nuestro pals para no tener que regresar a
Lima cada vez que se quiera hacer una conexion con otra re-
gion. La oferta hotelera ha venido respondiendo poco a poco a
las necesidades de los huéspedes. Sin embargo, falta mejorar
la relacion calidad precio, porque los precios son altos respecto
a la calidad del servicio prestado. Adicionalmente, el trafico en
la ciudad ha aumentado y la inseguridad ciudadana tambien.

La profesionalizacion de los servicios es un area que se
puede mejorar mas para crear una marca, la marca "Are-
quipa te espera’, por ejemplo que debiera apuntar a mejo-
rar la calidad del servicio prestado.

Silogramos entre todos ver los beneficios mas alla de los in-
tereses particulares y de la coyuntura que nos divide, habre-
mos recuperado la competitividad que Arequipa se merece. La
agroindustriay el turismo son intensivos en mano de obra. Las
universidades no deben estar ajenas a estas necesidades. Se
requiere el consenso entre empresarios, catedraticos y politi-
cos, de todos aquellos que quieren ver a Arequipa liderando el
crecimiento a nivel nacional. Arequipa se ha caracterizado por
producir con estandares internacionales bienes y servicios que
Su gente esta acostumbrada a producir. Es el momento de re-
montar el marcador y hacer las tareas que a cada uno corres-
ponden para recibir el bicentenario con una regién que paso
dela pérdida de competitividad al crecimiento esperanzador.



Jorge Luis Gonzalez Angulo

Abogado

| 30 de octubre la sociedad civil de la mano
del Gobierno del Per(1 y la organizacion Ocea-
na dedicada exclusivamente al cuidado de los
océanos, lanzé la campana “No quiero esto en
mi ceviche” (www.noquieroestoenmiceviche.com), que busca
sensibilizar a la poblacion respecto a la necesidad de reducir
el consumo de plastico y de promulgar una ley que regule su
uso y consumo. A su vez, aprovechando el nivel y renombre
que nuestra gastronomia viene alcanzando, esta campana
utiliza como imagen a los chefs, restaurantes y empresas que
promuevan o hagan acciones concretas a su favor.

El plato elegido para la campana es nuestro ceviche, pla-
to bandera preparado a base de pescado y sal marina. La
campana con estos productos no es casual ya que los in-
vestigadores han encontrado microparticulas de plastico de
manera alarmante en el alimento consumido por los peces,
en la sal marina que consumimos a diario, en las orillas de
las playas de nuestro litoral, asf como en el agua potable
que consumimos. Si bien, a la fecha, no se ha podido deter-
minar el efecto que tendria en la salud humana el consumo
habitual de estos productos en estas condiciones, intuimos
que la ingesta de microplastico y su presencia en nuestro
organismo no producira nada bueno.

Asi, considerando la diversidad de especies marinas, la evi-
dente importancia en el Per( de la pesca industrial y la de
consumo humano, asf como la de la sal marina, nos permite
contemplar el panorama sobre lo que debemos reflexionar
para determinar las acciones que como sociedad debemos
implantar para mitigar el dafo a nuestro medio ambiente.

En este contexto, debemos sefalar que nuestras posi-
bilidades legales de regular el uso y consumo del
plastico deben concretarse en todas las fases

del ciclo econémico, desde su produccion,
comercializacion, distribucion, hasta

el usuario final. También puede

regularse los contenidos vy

medios en los que se di-



funda y promocione su uso; el senalamiento de los lugares
autorizados para su uso y distribucion; asi como la eleccion
de herramientas de politica fiscal que alienten el consumo
de productos alternativos al plastico y/o gravar su consumo
con impuestos para desalentarlo.

Por supuesto, y no menos importante al esfuerzo regu-
latorio, es la posibilidad de cambiar nuestros habitos de
consumo mediante la reduccién del uso de bolsas plasti-
cas o de articulos de tecnopor de un solo uso; rehusar las
bolsas o reemplazarlas con opciones mas duraderas como
las bolsas de tela, papel, o plastico de mas de un solo uso;
lograr administrar nuestros desechos y basura de tal suer-
te que puedan ser facilmente reciclados y reinsertados a la
cadena productiva; asf como también |a necesidad de bus-
car mayor informacion sobre estos productos, cuidando
de alentar el cambio del uso del plastico en los mercados,
supermercados, tiendas y locales comerciales.

De ahi la importancia del compromiso de la sociedad ci-
vil de iniciar esta campana “No quiero esto en mi ceviche’,
para tomar conciencia y acompanar tamhién los esfuerzos
regulatorios necesarios para desalentar el consumo de es-
tos productos que nos causan dano en nuestra salud y en
nuestro ambiente.

Por su parte, en el Congreso de la Republica se han pro-
movido proyectos de ley (2821/2017-CR, 2843-2017-CR,
2852/2017-CR, 2858/2017-CR, 2921/2018-CR 3616/2018-
CR), con la finalidad de regular los plasticos de un solo uso y
el tecnopor para reducir la contaminacion marina y terrestre.
Otros proyectos de ley buscan declarar de interés nacional y
de necesidad publica la realizacion de un estudio sobre el im-
pacto socioecondmico ambiental de la industria del plastico y
la evaluacion de otros materiales sustitutos, asi como la gra-
dualidad de su reemplazo. Como puede verse, las posturas
legislativas van desde la prohibicion o restriccion inmediata,
hasta el de establecimiento de una mesa de didlogo que bus-
cara soluciones en el tiempo de manera programada.

Los referidos proyectos presentados para analisis de las di-
versas comisiones congresales tratan sobre la industria del
plastico. Esta industria, incluyendo la produccién y la impor-
tacién de bienes finales o insumos necesarios, aporta al pais
solo en el 2017, mas de US$2,900 millones al afo, represen-
ta mas de 52,000 empleos directos y mas de 100,000 em-
pleos indirectos, cuenta con alrededor de US$500 millones
eninfraestructura, y exporta alrededor de US$453 millones
(datos sustentados en los antecedentes de los proyectos de
Ley que a su vez refieren a datos oficiales del Banco Central
de Reserva, INEI, entre otros).

Por su lado, el consumo del plastico en el Pert es de 30 kg
por ano en promedio, los que si bien representan uno de los

menores consumos de la region, no significa que no deba
prestarse la debida atencion a su regulacion.

Atendiendo a los datos econémicos y al uso que se le da en
nuestra vida cotidiana, no es pues una tarea facil implan-
tar la regulacién necesaria. Es mas, somos conscientes que
la regulacion debe hacerse considerando las necesidades
del sector empresarial, sin dejar de atender la urgencia del
tema, pudiendo implantarse medidas inmediatas para des-
alentar los habitos de su consumo, de ahi la importancia de
comprometer a los restaurantes y negocios que los preveen
en esta tarea de evitar el consumo de microplastico a traves
del pescado y la sal marina.

Ya la expedicion cientifica Algalita Marine Research Founda-
tion alert6 en junio de 2018 sobre una “isla” frente al litoral de
Chiley de Pert de 3 millones de km2 de residuos plasticos (es
mas grande que Méjico), en su mayoria empaques, cuerdas
y articulos de la industria pesquera, asi como botellas, cuyo
origen estaba probablemente en su mayoria en Nueva Zelan-
day en Australia (Ver: algalita.org, y el diario La RepUblica del
28-6-2018). Esta basura plastica altera el sistema alimenticio
de los peces y aves, de ahi la necesaria toma de acciones in-
mediatas para el monitoreo, control y mitigacion, de ahi que
mientras ‘limpiar” sea econdmicamente inviable, los paises
deben atender a la reduccion del uso como prioridad.

Pero, ¢cuales son los principales productos en discusion?
Son, las bolsas de plastico - distinguiendo aquellas usadas
para hacer las compras (que se convierten luego en bolsas
para empacar la basura doméstica)-, de las usadas en la in-
dustria y comercio para empacar alimentos, asi como las
utilizadas para desechar la basura. De ahi que, la restriccion
inmediata de estos productos podria originar problemas de
salud publica y mayores niveles de contaminacion a los que
tratamos de mitigar, por lo que su atencion requiere de un
debate entre los actores involucrados para llegar a las solu-
ciones mas convenientes.

También se encuentran entre los productos los sorbetes de
plastico, los que sf tienen sustitutos inmediatos en los he-
chos de papel, porlo que su restriccion puede ser inmediata.
Finalmente, otro de los productos utilizados es el tecnopor
usado como: envase de la comida para llevar, vasos y mena-
je de descarte, cuya produccion, importacion y comerciali-
zacion ya viene siendo tratada a manera regulatoria.

A manera de conclusion, estando pendiente la discusion del
marco regulatorio en el Congreso de la Republica del Perd,
saludamos la propuesta del Ministerio de Ambiente de im-
poner como politica de estado el uso de plastico de un solo
uso y tecnopor de manera innecesaria.

De esta manera, seguiremos disfrutando de un delicioso
ceviche de pescadol!



M. AMBIENTE

Economiq,
medio ambiente y
premio nobel

=
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Patricio Quintanilla Paulet

Economista, Rector de la Universidad La Salle.



| problema del calentamiento global, preocupa-

cion generalizada en el mundo de hoy, tiene una

estrecha relacion con la economia y la produccion,

con efectos positivo y negativo y ademas de gene-
ra una doble relacion entre ambos aspectos.

Impacto Negativo

Elaumento en la produccién de un pais inevitablemente requie-
re de mayor uso de energia, lo que puede tener un impacto en
el medio ambiente dependiendo de la fuente de la misma; a la
fecha, tanto a nivel global como nacional, la generacion de ener-
gia eléctrica esta basada en plantas térmicas que utilizan car-
bon, combustibles derivados de petroleo, especialmente diesel
y gas natural, en aquellas regiones que se dispone de éste.

En el caso de la Macroregion Sur, se tenia el Gasoducto Sur
Peruano, que permitiria instalar dos centrales generadoras
con 1,000 megavatios de potencia, utilizando como fuente de
energia gas natural, que es menos contaminante que los com-
bustibles liquidos. El proyecto se detuvo, por la corrupcién pro-
vocada por la empresa brasilera Odebrecht, que era uno de los
sacios del consorcio encargado de la construccion; hasta el mo-
mento este proyecto no se ha relanzado y recientes anuncios,
postergan para inicio del proximo ano (¢¢??) la definicion de un
nuevo trazo, 10s que nos permite anticipar un nuevo y prolon-
gado retraso.

La buena noticia es que seguin informacion del Instituto Nacio-
nal de Estadistica e Informatica (INEI), en los meses de agos-
to y setiembre de este ano, el aumento de la produccién de
energia no convencional, especialmente fotovoltaica, ha sido
importante. Este desarrollo ha sido realizado por empresas
privadas extranjeras y requiere de un amplio y decidido apoyo
de las autoridades.

El aumento de la produccion, tiene un importante impacto en la
actividad comercial, lo que genera un aumento en el transporte
de carga, que en el caso del Per( es uno de los sectores que
mas contaminan, por el uso de combustibles liquidos derivados
de petréleo. La mayor actividad productiva y comercial, requie-
re de un mayor movimiento local de personas, siendo que el
transporte urbano es fuente de alta contaminacién, como es el
caso de la ciudad de Arequipa; se supone que en las denomina-
das “revisiones técnicas” se debe controlar el nivel de emisiones,
pero sabemos de la “flexibilidad” de los revisores; basta obser-
var la cantidad de humo que emiten las unidades de transporte
publico.

Impacto Positivo
El crecimiento econémico debe ir acompafado de inversiones

en mejora de los procesos productivos, orientados a reducir el
impacto negativo en el medio ambiente; para ello se requiere

destinar recursos para el desarrollo de tecnologias lim-
pias, 1o que esta basado en investigaciones que le co-
rresponde realizar a la Academia.

Esto requiere definir politicas economicas y politicas
medioambientales y se requiere la participacion del sis-
tema financiero en este proceso.

Premio Nobel

El pasado mes de octubre, se otorgd el Premio Nobel
de Economia a dos distinguidos economistas estadouni-
denses, con diferentes investigaciones; en este comen-
tario me refiero al Profesor William Nordhaus, de la Uni-
versidad de Yale, que baso sus estudios en desarrollar
un modelo econémico cuantico que integra el cambio
climatico, los factores que lo provocan y las politicas co-
rrectoras que se pueden utilizar.

Como indica el Profesor Nordhaus, se generan externa-
lidades negativas por la contaminacién generada, pero
los agentes econdmicos causantes de ésta, no pagan
por el dano efectuado. Para corregir esto propone la
creacion de un Impuesto al CO2, que se aplique de ma-
nera global y que los recursos obtenidos por este con-
cepto, se destinarfa al desarrollo de nuevas tecnologias
para la mejora de las condiciones medioambientales.

También considera que la Politica Econémica, entendida
como la accion del Estado para influir en la economia,
debe considerar aspectos relacionados con el medio
ambiente, para que los resultados sean valiosos y con-
cretos.

Valor Compartido

Hace muchos anos se inicié el concepto de la Res-
ponsabilidad Social Empresarial, que definia la con-
tribucion de las empresas con la sociedad, mediante
factores, que se definieron como “las tres P de la Res-
ponsabilidad Social’, que por sus nombres en inglés
son “Planet’, que es la responsabilidad con el medio
ambiente; "People’, con la sociedad en la cual esta
operando la empresa y “Profit’, pues la generacion de
beneficios es indispensable para lograr la sostenibili-
dad en este campo.

En tiempos relativamente recientes, el Profesor Michael
Porter, en un articulo publicado en el Harvard Business
Review, denominado “Creando Valor Compartido’, sos-
tiene que el rol de las empresas va mas alla de la Res-
ponsabilidad Social y que debe compartir el valor crea-
do; concluye con una frase muy significativa: ‘Lo que es
bueno para la sociedad, es bueno para la empresa”




| turismo viene consolidandose como una de las acti-
vidades econdmicas y estratégicas mas significativas
con las que cuentan los paises.

Son numerosas las regiones y circunscripciones territoriales que
sostienen su economia a partir del turismo, el cual ha experimen-
tado un crecimiento sostenido que lo ha convertido en uno de los
sectores econoémicos que prospera con mayor rapidez en el mundo.

Mario Zuniga En efecto, el turismo se viene consalidando como uno de los sec-
tores con mayor protagonismo, mayor dinamica y sinergia en las
economias contemporaneas, y constituye una de las mayores, mas
limpias y sostenibles fuentes de ingresos para los paises. El creci-
miento geomeétrico del sector ha originado una muy variada oferta
de destinos y formas de hacer turismo, que van desde las tipicas y
acostumbradas hasta las particulares y especificas como el viven-
cial, ecoturismo etc.

Economista-Parlamentario Andino

Dentro de las numerosas formas de hacer turismo, hay una que
sobresale y concita la atencion de gran parte de los mil doscientos
millones de turistas que se movilizan anualmente alrededor del
mundo. Segun el dltimo barémetro de la Organizacion Mundial de
Turismo, gran nimero de turistas viajan para realizar el denominado
“turismo gastronémico” que es una manera de hacer turismo donde
el interés de los turistas esta puesto en la gastronomia y cultura
culinaria del pafs que se visita, lo que constituye uno de los movi-
mientos econdmicos de mayor potencial que ya viene generando
una dinamica sistémica no solo en el crecimiento econémico sino
en el desarrollo econémico, dada su transversal forma de generar
empleo y el incremento de la demanda de bienes y servicios pre-
dominantemente de caracter local generando inmediato bienestar
para las familias.

Actualmente, el turismo gastronémico en el Perl se esta constitu-
yendo en un factor que fomenta la construccion de un tejido logfsti-
co sustentable, alimentado desde lo mas profundo de los villorrios
de las regiones andinas y que se viene consolidando con la confor-
macion de unidades econémicas familiares que ofrecen productos
organicos, oriundos y Unicos, que aprovechan la inmensa variedad
de pisos ecolbgicos existentes, todo esto gatilla un proceso virtuoso
de disminucion de Ia pobreza y de economias sostenibles

En esa linea, desde mi despacho desarrollamos y presentamos un
“Marco Normativo para Impulsar el Turismo Gastronémico Intraco-
munitario y Extracomunitario” con el objeto de promover, consalidar
y promocionar el turismo culinario intracomunitario y extracomuni-
tario como una actividad estratégica para propiciar en los Estados
miembros: la generacion de puestos de trabajo, la disminucion de la
pobreza, la diversificacion de ingresos, el desarrollo de actividades
sostenibles, la dinamizacion y desarrollo de las economias locales,
la difusion de la oferta gastronémica, la revalorizacion de la cocina
regional y el fortalecimiento del proceso de unificacion regional; el
mismo que ha sido aprobado unanimemente por la Comision Cuarta
“De Desarrollo, Infraestructura y Energia” del Parlamento Andino.
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De similar forma, la proposicion plantea crear Ia
marca "“Comunidad Andina Destino Gastronémico”
como plaza turistica gastronémica con el objeto
de complementar vy reforzar las actividades de
promocion de los atractivos, circuitos y destinos
turfsticos gastronomicos; asi como de las ofertas,
rutas y territorios gastronémicos establecidos en
cada una de las naciones andinas.

La propuesta admitida se encuentra estrechamente
vinculada y coincide con la reciente difusion del re-
portaje gastronomico difundido por la cadena inter-
nacional CCN en espanol titulado “La mejor comida
de Sudamérica (y donde disfrutarla, pais por pafs)’
que resalta platillos de Bolivia, Colombia, Ecuador y
Per( que representan la gastronomia de América del
Sur como la mejor ante el resto del mundo.

En el informe preparado por la importante cadena
de television también se destaca los potajes de la
gastronomia arequipena, considerandola como una
de las mejores del continente, pues recalca que los
platos arequipenos mantienen el estilo de la cocina
de antanoy son producto del mestizaje que recoge lo
mejor de las culturas precolombinas que se asenta-
ron en esta region del sur peruano, razones suficien-
tes para considerar a la comida arequipena como una
de las mejores de Sudamérica. La resefa resalta la
fertilidad de los valles arequipenos donde se cultivan
ajos, arroz, cebolla, frejol y ajies como el emblematico
rocoto, entre otros productos significativos. A la vez,
destaca la cunicultura, el ganado ovino, porcino y va-
cuno que nos provee de carne y leche fresca con la
que se preparan deliciosos quesos y mantequilla, asf
como otros derivados que se encuentran presentes
en la cocina arequiperia; nuestros deliciosos crusta-
eos que se extraen de los principales rios, asi como
nuestra abundante riqueza hidrobiologica existente
en nuestro vasto litoral costero.

Este escenario, demanda la articulacion de accio-
nes multinivel entre las autoridades nacionales y
las autoridades subnacionales a efectos de posi-
cionar a la regién andina y, en particular, a la re-
gion Arequipa como destinos turisticos culinarios y
convertirlos en plazas idoneas para atraer un ma-
yor nimero de visitantes que vendran entusias-
mados para degustar nuestra variada y exquisita
culinaria, lo que impulsara el desarrollo del “turis-
mo gastronémico”y generara multiples beneficios
colaterales en la economia, al incrementarse signi-
ficativamente la demanda de bienes y servicios
locales e impactar positivamente en el bienestar
de las familias y todos los grupos de interés.

oncesionaria A&D es una empresa con

mas de 15 afos de experiencia en la

prestacion de servicios de alimenta-

cion colectiva para empresas del sec-
tor industrial y minero.

Debido al incremento de la competitividad en el mer-
cado, el contar con una certificacion que acredite la
calidad e inocuidad de los alimentos preparados se
convierte en una ventaja competitiva, que marca una
diferencia sustancial en los procesos de licitacion. Por
esta razon la empresa opto6 por implementar y certifi-
car el sistema HACCP participando en el Concurso para
Mejora de la Calidad del Programa Innévate Perd, lo-
grando el cofinanciamiento para ello mediante el con-
venio 582-FIDECOM-INNOVATEPERU-CMCEI-2017.

Durante el proceso de implementacion del sistema
fueron asesorados por la empresa ISOS CONSUL-
TINGSALC

La implementacion del sistema permitio a la empresa
la reduccion de costos operativos, la estandarizacion
de sus procesos, el incremento de la satisfaccion de
sus clientes y la correcta disposicion de sus residuos.

En Agosto del 2018 la empresa obtuvo la anhelada
certificacion HACCP del proceso de almacenamiento,
elaboracion y preparacion de platos frios y calientes.

As{ mismo a la par de la obtencién de dicha certifica-
cion, obtuvieron las certificaciones 1SO 9001:2015, ISO
14001:2015 e ISO 45001:2018 con recursos propios.

Pagina web: www.aydconcesionaria.com

Equipo del proyecto:
Esteban Apaza Mestas, Alejandro Garcia Pumatanca,
Victor Palao Pinares y Raul Begazo Segura.




RESPONSABILIDAD

La solucion

Para prevenir esta problematica,
la empresa privada se debe apo-
yar en el Estado. Este Ultimo dice
seguir una politica contraciclica,
por lo que en estos momentos
de desaceleracion, introduce re-
formas o paquetes de incentivos
economicos. Consideramos que
una de las principales medidas de
naturaleza contraciclica, es el me-
canismo de Obras por Impuestos,
el cual alin no ha sido usado sig-
nificativamente por la empresa
privada como herramienta para
mantener la paz social.

El mecanismo de Obras por Im-
puestos permite a la empresa pri-
vada usar los recursos y dinero del
Estado para gestionar su relacion
con sus grupos de interés y desa-
rrollar proyectos de responsabili-
dad social, priorizados por el Esta-
doy que se alinean a la estrategia
corporativa de la empresa.

Con este mecanismo de inversion
se pueden desarrollar proyectos
de responsabilidad social, como
colegios, hospitales, caminos
vecinales, asi como nuevos pro-
yectos de naturaleza blanda que
impliguen el mejoramiento de las
capacidades de la poblacion local.

Entre los proyectos blandos mas
efectivos para formar ‘capital
social” para la empresa estan los
que generan una plataforma para
reduccion de la Desnutricion Cro-
nica Infantil y Anemia entre ninos
de 0 a 5 anos, que trabajan en el
cerebro y habitos de los seres hu-
manos.

No obstante, cabe resaltar poten-
ciales riesgos que enfrentan las
empresas privadas cuando em-
prenden la ejecucion de proyec-
tos de inversion publica mediante
este mecanismo. Identificamos
cuatro riesgos:




L Riesgo de Vo Priorizaciéw,

2. Riesgo de encontrar vicios ocultos ew los estudios del Proqecto,
3 Riesgo de eJ'ecuciéw del Proqecto SIN seguir NormMativa uigewte Y
q lZiesgo de vo conformidad de quuidaciéw.




PUBLIREPORTAJE

Gas Natural Fenosa cambia

Ahora somos

Naturgy 4

Naturgy celebra el
primer ano de la llegada del gas
natural al sur peruano

Con orgullo y optimismo la empresa energética, celebra
el primer ano del inicio de distribucion de gas natural en las ciudades de Arequipa,
Moquegua, Tacna e llo.

Desafio Tecnoloégico

Traer el gas natural al sur peruano no es tarea facil.

Para lograrlo, Natugy asumio un gran reto tecnologico, que implica el
traslado por carretera de gas natural licuado (GNL) a temperaturas
criogénicas de -161° grados centigrados, desde la planta de Peru LNG en
Canete hasta las 6 plantas de regasificacion, con un trayecto de hasta
1080 Kms, en lo que se conoce como un “gasoducto virtual”
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ace exactamente un ano, el primer camién con gas
natural llegaba a la ciudad de Arequipa marcando un
hito histérico en la politica nacional de masificacion
de este recurso; y es que a pesar de largas posterga-
ciones, finalmente la molécula del gas natural se puso al servicio
de las regiones, trayendo consigo modernidad y progreso.

De esa manera, Naturgy (antes Gas Natural Fenosa), inicié de in-
mediato la distribucion a través de su moderna infraestructura,
logrando conectar en menos de 11 meses a casi 12,000 familiasy a
la gran mayoria de la industria que opera en la ciudad de Arequipa
iniciando asf el cambio de su matriz energética y dejando de lado
combustibles contaminantes como el R500, Diesel o el mismo GLP.

Con ello, industrias como Alicorp, Papelera Panamericana, Michell
& Cia, Grupo Inca (Incalpaca E Incatops), Activ Interntional, Cidasa,
Molycop, Qroma, Franky & Ricky, Rico Pollo, Molycop, Ladrillera
El Diamante y Laive han optado por mejorar su productividad y
reducir su huella ambiental.

En ese sentido, Alejandro Bustamante, Responsable de Grandes
Clientes, agradecio la acogida del servicio y reafirmé el compro-
miso de la empresa: “Estamos muy orgullosos de haber avanzado
tanto durante este primer ano, sobre todo por haber contribuido
a mejorar la calidad de vida de miles de peruanos y fortalecer la
industria local a través de una fuente de energfa econémica, se-
gura, continua y amigable con el medio ambiente’, agrego.

Para este fin, Naturgy Per( ha invertido desde 2015, mas de 60
millones de dolares en la construccion de 6 modernas plantas de
regasificacion (2 en Arequipa, 1en La Joya, 1en Tacna, 1en Mogue-
guay 1en llo)y casi 400 Kms de redes subterraneas de polietileno,
generando durante el proceso constructivo mas trabajo y bienes-
tar para la poblacion.

Sobre el Cambio
de Marca

Naturgy es la nueva
marca de la compariia
energética, que
sustituye a “Gas
Natural Fenosa” y
con la que afrontard
los nuevos retos
definidos en su

Plan Estratégico
2018 - 2022. Esta
nueva denominacion
abarca los negocios
a nivel global y
nace para encarar
nuevos compromisos,
estar mas cerca de
sus clientes y para
ofrecer soluciones
simples, sencillas y
respetuosas con el
entorno.

En conclusion,
Naturgy quiere
representar la energia
de nuestra naturaleza,
asi como a una
compania digital y
global que trabaja
para mejorar la vida
de las personas a
través de una energia
simple y natural.

PARQUE ™"
INDUSTRIAL
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“Mineria que
aporta al agro
sostenible”

En Cerro Verde estamos
comprometidos con el agro
sostenible, por ello

invertimos anualmente en
infraestructura y

tecnologias para dotar de mas
aguaq, crear capacidades

y generar innovacion agricola en
nuestras dreas de influencia.
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ociedad Minera Cerro Verde (SMCV) es el pri-
mer productor de cobre y molibdeno del Perd
y el segundo mayor productor de cobre a ni-
vel mundial. Esta ubicada al sur del Perd, en la
region Arequipa, la cual no solo destaca por su produccion
minera, sino también por sus actividades agricolas y pecua-
rias. Arequipa y su gente son una regién generosa, en la que
el trabajo conjunto con la poblacién ha permitido que acti-
vidades que algunos pueden creer incompatibles, como el
agroy la mineria, se desarrollen de manera armoniosa en un
mismo territorio.

Nuestros valores, orientados a la eficiencia en la produc-
cion segura y a la creacion de valor en nuestras areas de
influencia, nos incentivan a la promocion de actividades eco-
nomicas sostenibles que permitan mejorar la calidad de vida
de nuestros vecinos de los distritos de La Joya, Matarani,
Tiabaya, Uchumayo y Yarabamba. Al ser las actividades agri-
colas predominantes en la zona, tenemos una politica para
promover una agricultura sostenible mediante el impulso de
sus 3 principales motores: la dotacion continua de mas agua
de calidad, la transmision de capacidades y asistencia técni-
ca y la promocion de la innovacion que genere valor en sus
actividades.

Estamos orgullosos de presentar a la Planta de Tratamiento
de Aguas Residuales (PTAR) “La Enlozada’, financiada en su
totalidad por SMCV con una inversion de mas de USS$ 500



millones, como un aporte que revoluciona la gestion hidrica
en Arequipa y pone a disposicion del agro un agua mas lim-
pia, lo que repercute en la calidad de sus productos y tam-
bién en la salud de los arequipefios. Esta obra, que se com-
plementa con represas y la Planta de Tratamiento de Agua
Potable (PTAP) La Tomilla Il que también hemos financiado,
limpia las aguas del rio Chili y completa el Circulo Virtuoso
del Agua que hemos promovido en la region. Adicionalmente
se haninvertido mas de S/ 25 millones en mejorar la infraes-
tructura de riego en los distritos arequipenos de Uchumayo,
Tiabaya, La Joya y Hunter, lo que incluye no solo el financia-
miento de expedientes para obras de riego tecnificado en
beneficio de mas de 6000 agricultores, sino la construccion
de mas de 70 kilémetros de canales de regadio.

Por otro lado, hemos invertido mas de S/ 1,5 millones en capa-
citacion y asistencia técnica, con énfasis no solo en la eficien-
cia de la produccion y la calidad de los productos agricolas,
sino también en el fortalecimiento de la organizacion comunal
y la promocion de la asociatividad y el impulso cadenas pro-
ductivas. Son mas de 1500 agricultores capacitados trabajan-
do en mas de 1900 hectareas de cultivo. El modelo sostenible
se materializa con los mas de 200 promotores agropecuarios
que hemos certificado y que hoy estan al servicio de sus co-
munidades, transmitiendo lo aprendido e implementado ré-
plicas de parcelas demostrativas exitosas.

Finalmente, nos enorgullece ser pioneros en el sector mine-
ro en la promocion y desarrollo de viveros sostenibles que
estan al servicio de toda la region Arequipa. Con una inver-
sion de mas de S/ 2,3 millones, se producen al afo mas de
170 mil arboles. Lo producido en los viveros, que no tienen
ninglin animo de lucro, sirve para la promocion de acciones
de forestacién en la region, asi como para los proyectos pro-
ductivos que implementa SMCV en sus areas de influencia.
En ese sentido, son mas de 250 mil los arboles frutales des-
tinados a proyectos agricolas y mas de 800 mil los donados
para acciones de forestacion. El vivero es también un espa-
cio para la innovacion y la investigacion, siendo importantes
el cultivo de especies nativas para la conservacion de Ia bio-
diversidad y el trabajo continuo que se realiza con escolares
y universitarios, los cuales tienen abiertas las puertas de los
viveros. El impulso de hidroponfa, cultivos organicos y bio-
huertos completan un circulo de trabajo participativo con
estudiantes y sociedad civil. A la fecha, son mas de 45 mil
estudiantes los que han disfrutado de experiencias viven-
ciales en los viveros.

De esta manera, SMCV reafirma el compromiso que tiene
con sus areas de influencia con un modelo sostenible de re-
lacionamiento en base a la generacion de valor y la calidad
de vida, lo que garantizan que tanto la agricultura y la mi-
nerfa moderna pueden convivir de manera sostenible en un
mismo territorio.

PARQUE ™"
INDUSTRIAL
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Planta

de tratamiento
Michell & Cia

Mds que nunca, el agua es un recurso criti-
o en que los requisitos medioambientales,
cada vez mas exigentes, han dado lugar a
nuevas practicas de trabajo y tecnologias
para crear una forma mas sostenible de usar el agua.
Hoy en dia, Michell &Cia S.A. se une a este cambio por el
cuidado del agua, implementando una planta de trata-
miento de aguas residuales para su proceso industrial.

La empresa encargada del proyecto, SpenaGroup S.A.C.
agente y socio técnico de Nijhuis Industries BY, explica
gue, en esta etapa del proyecto, se realizd una PTARI
con una proyeccion de 2000 m3/d, que consta de un
sistema altamente automatizado con tanques de ecua-
lizacién, un filtro tambor fino de 0.8mm, un sistema de
flotacion y floculacion DAF y un sistema de deshidrata-
cion de lodos biologicos con decanter centrifuga.

La planta trata las aguas provenientes del lavado de
lana de Alpaca y Ovejas, removiendo, la parte coloidal,
los aceites y grasas y el DBO/DQO asociado cumpliendo
con la normativa de vertimiento al sistema de alcan-
tarillado - VMA-. El objetivo del proyecto mas alla del
cumplimento de la normativa era reducir la huella de
impacto ambiental.

El proyecto tuvo una duracion de 5 meses, desde Ia
importacién de la moderna tecnologia suministrada
por Nijhuis Industries, de Holanda, hasta la ejecucion y
puesta en marcha realizada por su agente local.

Uno de los grandes retos para Michell fue implementar
una PTARI dentro de sus instalaciones, lo que deman-
do que la empresa haga una blsqueda de companias y
tecnologias que pudieran exceder sus necesidades am-
bientales, a costos de operacion reducidos y teniendo
en cuenta la enorme limitacion de espacio, inclinandose
por la tecnologia de floculacion y flotacion avanzada con
placas Lamella, impactando en la reduccién de espacios
y confiabilidad en la operacion por el nivel de automa-
tizacion.







HISTORIA

El rio Chili, los usos y
contaminacion de sus aguas

Dra. Yvletha Masciotti y Mg. José Renato Ballon

urante la etapa prehispanica y virreinal de

la Ciudad Blanca, el rio Chili jugd un rol pri-

mordial, por un lado se obtuvo de él el re-

curso hidrico para el consumo doméstico,
artesanal y agricola; una vasta red de acequias principales
y secundarias que yacen debajo del trazado actual de la
ciudad alin toman las aguas de riego de su cauce, de ellas
podemos observar las dos acequias mayores que irrigan
los campos agricolas de los antiguos grupos poblacionales
establecidos antes de la ocupacion hispana, la acequia Coa
y la Acequia San Jerénimo.

Por otro lado, el rio, permite humedecer el aire seco del
desierto, estos y otros motivos determinaron el estable-
cimiento de la ciudad de Arequipa en su actual emplaza-
miento sobre la cabecera del desierto de Atacama.

El rio Chili, cuyo origen se encuentra en la zona de Charca-
ni, anexo del distrito de Cayma, tiene como afluentes a los
rios Blanco y Sumbay, a su paso por el valle de Arequipa
recorre aproximadamente 100 km, siendo su cuenca exo-
rreica desemboca sus aguas en el Océano Pacifico, el siste-
ma Quilca- Vitor- Chili es de caudal torrentoso y presenta
la época de crecida en los meses de diciembre a marzo'y
de estiaje de abril a noviembre.

Sus margenes, llamados la Chimba y la Barranca, una
del lado que corresponde a Yanahuaray el otro al Centro
Historico respectivamente, se unieron con la construc-
cion del Puente Real o Puente Bolognesi cuyas obras
se iniciaron en 1577, y mas alla de la ciudad el puente
de Uchumayo o del Diablo (1604) que fue escenario del
combate entre las tropas del Presidente boliviano An-
drés de Santa Cruz y el General peruano Felipe Santiago
Salaverry en 1836.
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Universidad Alas Peruanas

En el siglo XIX, se construyo el Puente Nuevo rebautizado
como Puente Grau anos después de la Guerra con Chile
(1879-1884), y luego con la llegada del Ferrocarril entre
1868 y 1872 se construyo el Viaducto ferrocarrilero del
Sur, conocido como el Puente de Fierro, construido por la
firma estadounidense PHOENIX IRON CO. PHILADA.

En la época moderna, se erigié sobre el rio el puente San
Martin a la altura de Vallecito, y el puente Bajo Grau al fi-
nalizar la década de 1980, ademas los puentes de Tingo
y de Tiabaya en la zona amplia del vallo. Sin embargo, el
puente primigenio, fue aquel puente colgante establecido
por 0s yactarunas 0 grupos étnicos autdctonos en la zona
aledana al pago de Chilina descrito por el cronista Garcila-
zo de la Vega y que data del siglo XVI, el mas moderno es
el puente de Chilina inaugurado en el 2016.

El Sistema de Represas del rio Chili, incluye al Dique de los Es-
paroles tantas veces afectado por los constantes terremotos
descritos en la obra del padre Victor Barriga, y las represas de
El Pane, El Frayle, Pillones, Chalhuanca, Bamputane y Aguada
Blanca, con este sistema se garantizan las reservas anuales de
agua dulce y de energia eléctrica para la region. Paralelamente
el Sistema de Tratamiento de Aguas Residuales domesticas del
Chili, esta conformado por la planta de La Enlozada adminis-
trada por la minera Cerro Verde y la planta de La Escalerilla
administrada por la empresa Sedapar. La planta de Chilpilina
fue retirada del servicio por su antigliedad en el 2016.

El caudal del rio Chili tiene una constante aproximada de
8 m3/s. pero en época de lluvias se regula el caudal hasta
llegar a los 24 m3/s. no representando ningun riesgo para
la poblacion arequipena, salvo en los campos agricolas de
las zonas de Tiabaya, Congata y Uchumayo en las que el
caudal incrementado perjudica el cultivo y el ganado.
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En ambas bandas del rio, se desarroll6 entre los siglos XVI
y XX la industria de los molinos, llegando a establecerse
en la zona de la Universidad Catolica San Pablo el molino
de Santa Catalina; en la zona de San Lazaro y el parque de
Selva Alegre el Molino de San Juan; el molino de Las Mer-
cedes permanece en su actual ubicacion sobre la avenida
de la Marina desde hace dos siglos, y finalmente en la zona
de San Jeronimo, con aguas de la acequia del mismo nom-
bre, se encontré al Molino Secsec en las inmediaciones de
la Universidad Catolica Santa Maria, hoy ya desaparecido.

La actividad agricola se asentd en ambas bandas hume-
decidas por el Chili, en ella, las érdenes religiosas y los pri-
meros encomenderos, cultivaron los productos introduci-
dos como: el trigo, cebada, centeno y olivos, alfalfa, vides,
lechugas, entre otros; productos que complementaron la
dieta andina de la zona como el maiz, quinua, zapallos, pa-
pas, etc.

La obtencion de la energia eléctrica a través del salto geo-
désico, es decir el desplazamiento de agua por gravedad
en dos niveles, se inicio con las aguas del rio chili en 1905
con la implementacién de la central hidroeléctrica Char-
cani |, seguida en orden de altura por Charcani V, IV, VI,
lll, 'y Il centrales ubicadas en el canon del valle del Chili;
muy proxima a la ciudad se construy6 la termoeléctrica de
Chilina, misma que ha quedado ubicada en las bases del
puente Mariano Melgar Valdivieso que une los distritos de
Alto Selva Alegre con Cayma.

Pero fue en 1894 cuando en la zona de Uchumayo sobre el rio
Chili, se instalo la fabrica de lavado de fibras textiles el Huayco,
enellaseimplementd por primeravez una central hidroeléctrica
para el funcionamiento de la moderna maquinaria introducida

por el industrial espafiol Miguel Forga Barnack., alin se puede
conocer el complejo industrial construido practicamente sobre
la verticalidad de la ladera del rio.

La industria de las talabarterfas o curtiembres a largo de
las décadas del siglo XIX aprovecho la fuerza motriz que
genera el desplazamiento del agua. Pero la prodigiosa in-
dustria ademas verti6 al rio sus residuos quimicos, inician-
do la contaminacion del liquido elemento; los residuas do-
mésticos de aguas negras o desechos fisiologicos, y aguas
grises provenientes de las duchas, lavadoras, cocinas, etc.
continuaron con el deterioro; por otro lado, el sector agri-
cola filtré los pesticidas, fungicidas, insecticidas, fertilizan-
tes y nutrientes quimicos en las riveras extinguiendo en
pocos anos a las especies endemicas que antano ocupa-
ron este ecosistema: occollos, sapos, ranas, lisas, truchas,
bagres, camarones y especies vegetales como carrizales,
musgos y algas dejaron de existir a lo largo del cauce.

Como hemos podido apreciar, el rio Chili a través de las
épocas ha sido el espacio hacia donde se volco la poblacion
arequipena en busca del recurso hidrico y energético, su
conectividad permitio integrar a las castas y a las econo-
mias virreinales establecidas en su entorno, y en la Repu-
blica dio paso los ejércitos y a los héroes que honran con
su nombre a nuestros puentes.

En la época contemporanea, por el contrario, hemos permi-
tido que la contaminacién arrase con la especies animales y
vegetales, hemos privado de vida a sus orillas, la presencia
de plasticos, bolsas, botellas, quimicos, desechos, etc. deberia
llamar a la conciencia de las personas, y el mea culpa de las
instituciones pUblicas y privadas no deberfa esperar mas. Para
recuperar el rio gue hemos agraviado hay mucho por hacer.




INFRAESTRUCTURA

Primer Encuentro anual de la construccion une
a especialistas nacionales y extranjeros en pos de
un mejor desarrollo territorial para Arequipa

ADEPIA - Asociacién de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

Arequipa, 14 de noviembre de 2018 .- Por pri-

mera vez en nuestra ciudad se ha realizado un

Encuentro Anual de la Construccién. En este

evento, especialistas nacionales y extranjeros
analizaron dos aspectos importantes para el desarrollo te-
rritorial de Arequipa. El primero fue el riesgo sismico y como
menguar los efectos de los terremotos en las construccio-
nes salvaguardando mas vidas. El segundo fue la presen-
tacion de un nuevo modelo de desarrollo territorial para
Arequipa denominado Diamante.

El I Encuentro Anual de la Construccion es un esfuerzo con-
junto de la Cdmara Peruana de la Construccién (CAPECO)
Arequipay la Universidad Catolica San Pablo, a través de su
Departamento de Ingenieria Civil. De este modo el empre-
sariado y la academia se unen para ofrecer una propuesta
para el desarrollo de Arequipa.

El destacado especialista en sismologia, Julio Kuroiwa brin-
dé la primera ponencia. En esta tratd sobre el riesgo sismi-
co en Arequipa. En su exposicion advirtio del crecimiento
cadtico, desordenada y fisicamente inseguro que se daen la
ciudad, lo cual deteriora la calidad de vida de la poblacién.
También recordé que los principales riegos para la ciudad
son la alta sismicidad, el inadecuado manejo de las torren-
teras y las erupciones volcanicas.

Ante este panorama el Ing. Kuroiwa plante6 aplicar el
programa “Arequipa, ciudad resiliente 2019-2030". Actual-
mente, solo en Lima se esta aplicando esta iniciativa que
consiste en menguar los riesgos multiples de la ciudad con
la participacion real de la poblacion y otros actores de la
sociedad civil como el empresariado y profesionales. Esta
iniciativa la tiene que liderar las autorices pues es su obliga-
cion realizar la gestion de riesgos.

El Dr. Enrique Simbort, director del Departamento de In-
genierfa Civil de la Universidad Catolica San Pablo (UCSP)



brindé la conferencia Soluciones antisismicas para Are-
quipa. En esta explicé la técnica denominada aislamiento
sismico, la cual ya es aplicada en la preservacion del patri-
monio cultural y el reforzamiento de instituciones hospita-
larias y educativas.

‘Nuestra Universidad desde el Departamento de In-
genierfa Civil quiere difundir esta nueva tecnologia y
hacerla mas cercana a la poblacién por eso estamos
desarrollando un proyecto propio para disenar aislado-
res sismicos de bajo costo. Hay que recordar que es el
colapso de las estructuras lo que mata a las personas
durante un sismo, mas que el desastre natural en si",
sefiald el Dr. Simbort.

El Encuentro conté como ponente principal con el arqui-
tecto, economista y sociologo, Alfonso Vegara, presidente
de la Fundacion Metropoli quien presentd un nuevo mo-
delo de desarrollo territorial para Arequipa, en base a un
disefio creado por él denominado Diamante. Consiste en
aplicar modelos de construccion estratégica donde prima
la estrecha cooperacion entre todas las partes que consti-
tuyen una ciudad y los territorios colindantes.

“Esta actividad ha buscado ser un espacio para la reflexion
y generacion de propuestas para el desarrollo territorial
de la region, desde el empresariado y la academia, que es-
peramos puedan ser acogidas por las nuevas autoridades’,
refirio Julio Caceres, presidente de Capeco Arequipa.

El Encuentro también tuvo como ponentes a el Ing. Ricar-
do Rocha, director general del estudio Space Planning con
sede en Santiago de Chile y Limay el PhD. Jorge Meneses,
destacado integrante de la Asociacion Americana de Inge-
nieros Civiles.

La Cdmara Peruana de la Construccion (CAPECO) es una
asociacion civil sin fines de lucro, de caracter gremial.
Agrupa y representa a las empresas que se desenvuelven
en la actividad constructora en el Per(.

La Universidad Catolica San Pablo (UCSP) es una comunidad
académica que promueve la formacién integral de la persona
mediante actividades como la investigacion, la ensefianza y
la extension. Fue la primera universidad de Arequipa en ob-
tener el licenciamiento por parte de la SUNEDU (Superinten-
dencia Nacional de Educacion Superior Universitaria).




CULTURA

Cuarta edicion del Hay Festival
Arequipa supero las expectativas
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Las cifras
que nosS dejo el festival

27500 mil asiStentes.

20% del aforo en [as Salas gratis para
estudiantes.

83 eventos en total.
6 Hay Festivalito.
7 Hay Joven.

2 eventos gratuitos en loS
eStablecimientos penales de Arequipa.

850 Hay Forum Ayacucho.

80 voluntarios.

10 Sedes.

3 exposiciones fotograficas.

60 asistentes en talleres
de [a BBC.

3 univerSidades de
Arequipa participaron en el programa:
UNSA, UCSM, UCSP

183 periodistas acreditados de
72 medioS de prensa.

253 entrevistas pactadas.

Los invitados comentan sobre el festival

Manuel Vilas

Yoani Sanchez

Juan Gabriel Vasquez

Ignacio Escolar

Christophe Galfard

Karina Pacheco

PARQUE/
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EVENTOS

No hay

futuro
sin presente

Hugo Paz

Gerente General de Stratega
Consultoria & Capacitacion.

on motivo de la Conferencia Anual de Ejecu-

tivos - CADE 2018, un grupo de 700 nifos de

todo el Perd, escribieron cartas dirigidas a los

lideres que participaron de dicho evento. La
organizacion seleccion6 fragmentos reales de las cartas y
redacté un Unico documento, con un alto grado de repre-
sentatividad de los ninos que la escribieron.

Al leer la carta, es inevitable tener sentimientos encontrados.
Nostalgia, tristeza y hasta decepcién. Pero también alegria y
esperanza, de saber que los nifios estan viendo, aquello que
parece que los adultos nos negamos a ver, y ser indiferente es
una forma de negacion también.

Comparto algunos fragmentos de la carta con frases reales de
los ninos, y aprovecho este medio para responderle a cada uno
de ellos.

-Yolvin [La Libertad]: "..no es facil tener esperanza y mantener-
se optimista cuando vivimos en un pafs que parece malogrado”.
o0 [HPP]: No, Yolvin, el pais no estd malogrado. Somos los pe-
ruanos los que lo hacemos ver asi. Pero no te culpo por pen-
sarlo. Muchos de los adultos, pensamos lo mismo, sin tomar
consciencia de que somos parte de este pais y no simples es-
pectadores.

- Erick [Arequipal: “.estoy estudiando mucho para poder ayu-
dar a hacer este pais mejor”.

o [HPPJ: Gracias, Erick. Ojald mas peruanos pensaramos como
tU, en ser parte de la solucion. El crecimiento y desarrollo de un
pals es directamente proporcional a la educacion de su pueblo.
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- Sebastian [Amazonas]: "..Nuestros padres nos ensefiaron
a escuchar al Apu, a cuidar y respetar nuestra tierra y la
naturaleza”

0 [HPPJ: Eso es patriotismo Sebastian. Es un término que los
adultos hoy no entendemos muy bien, tal vez por conveniencia
propia. Por lo general lo confundimos con cantar el himno o
alentar a nuestra seleccion de futbol. En el peor de los casos,
nuestra mente nublada, nos lleva saquear nuestra casa. Si,
nuestra propia casa.

- Carlos [Cajamarca]: “Por favor, trabajemos juntos. Yo como
estudiante, ustedes como autoridades y lideres”

o [HPP]: Si, Carlos. Tanta falta que nos hace. Trabajemos por
un pais con mas gente que sume y multiplique, y menos gente
querestey divida. Por objetivos comunes por sobre los intere-
ses individuales. Por una vision de largo plazo, que reemplace
la mezquindad del corto plazo.

- Marfa Jests [Apurimac]: “Chau sefiores, hagan bien su trabajo
y cuiden de nuestro pais’”.

0 [HPP]: Grandes palabras Maria JesUs. Qjala nos preocupe-
mMaos un poquito mas por hacer bien nuestro trabajo, pero so-
bretodo, en hacerlo pensando siempre en los demas. Que tus
palabras nos lleven a comprender que el pais es nuestra casa.
Una casa que parece seguir creciendo [hacia arriba y hacia los
costados], pero cuyos cimientos no nos dan la tranquilidad de
poder hacerlo por mucho tiempo mas.

Gracias por esta reflexion muchachos. Ustedes no son el fu-
turo del pafs, son el presente. Y queda claro que no hay fu-
turo alentador, sin presente responsable y proactivo. Aqui no
hay recetas complejas ni ingredientes encubiertos. Es tan facil
como hacernos responsables de nosotros mismos, de nues-
tros actos, de nuestras conductas, de nuestras decisiones.
Responsables de nuestro pafs.

Steven Cavey, en su libro “Los 7 habitos de la gente altamente
efectiva’, menciona que todas las cosas se crean dos veces. La
primera es la creacion mental, el desear, el querer, el planificar,
el tener un objetivo. La segunda es la creacion fisica, el hacer.
Ojala los peruanos seamos un tanto mas proactivos, para pa-
sar de la primera a la segunda creacion. Hacer en lugar de de-
cir. Mas accion y menos verbo. Solo asi lograremos un cambio.

Pero ademas de la accién, necesitamos desarrollar nuestra ca-
pacidad para ser congruentes. Decir lo que se piensa y hacer
lo que se dice. Para pensar en un mejor futuro, es necesario
planificarlo, pero sobretodo, cambiar nuestro presente. Y el
presente no sera cambiado por las autoridades ni los politicos.
Tampoco es una responsabilidad exclusiva de los lideres o de
los empresarios. El presente lo cambiamos todos. Si nosotros
cambiamos, el Per(i cambia.

La carta completa de los ninos puede leerse en www.carta.pe.




En ISOS CONSULTING promovemos el crecimiento y apoyamos el desarrollo
de la micro, pequenia, mediana y gran empresa a nivel nacional, a traves
de una amplia gama de servicios empresariales con las que contamos,
dentro de los principales se destacan:

Consultoria Vigilancia Médica

Asesoramos, capacitamos y auditamos en
sistemas de gestion de calidad, seguridad y
salud ocupacional, gestion medio ambiental,
inocuidad  alimentaria, buenas practicas
de manufactura, entre otros; basados
en reconocidos estandares nacionales e
internacionales como 1SO 9001, 1SO 14001,
ISO 45001, entre otros.

Asi mismo asesoramos en la formulacion e

implementacién de proyectos cofinanciados

por el estado para la implementacion y Elaboramos e implementamos el Programa

certificacion estos sistemas de gestion. Anual de Salud e Higiene Ocupacional, mediante
el cual hacemos seguimiento al estado de salud
de los trabajadores con la finalidad de prevenir
enfermedades ocupacionales.

Monitoreos

Garantizamos la adecuada planificacion vy
aplicacién de monitoreos ocupacionales de los
siguientes agentes: fisicos (ruido, iluminacion,
estrés térmico, vibraciones mano-brazo, etc),
psicosociales, disergonémicos, entre otros; a fin
de identificar y controlar los factores de riesgo
que puedan afectar la salud de los trabajadores.

(054) 626518 | info@isosconsulting.com | Urbanizacion Tahuaycani C7 ﬁisosconsultingsac misosconsultmgsac www.isosconsulting.com




LIDERAZGO

La Prospectiva
Estratégica: El nuevo
enfoque de los
negocios.

Alejandro Indacochea

Presidente de Indacochea Asociados

y Profesor de CENTRUM Business
School, Autor del libro: La prospectiva
Empresarial: Mds Alla del Planeamiento
estratégico, Presidente de la Camara de
Comercio Italiana

La manera como se estaba
ensenando desarrollo estratégico
en la mayoria de las escuelas

de negocios y como lo estaban
aplicando las compariias
importantes era anticuada y no
servia para la mayoria de los
problemas actuales.

Hugh Courtney
McKinsey & Company
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n la Ultima década del siglo XX, Ia

velocidad de los cambios en todo

orden de cosas ha sido verdadera-

mente impresionante, tendencia que
se acentuara durante el siglo XXI. En este nuevo
contexto, se percibe que lo Unico permanente es el
cambio y que el futuro sera bastante diferente alo
que fue el pasado.

Los estrategas, al formular la estrategia, sefalan
que hay que tener en cuenta el futuro y asumen
que es un campo auxiliar de dominio del estratega
que se trabaja complementariamente. Esta situa-
cibn no es necesariamente cierta en el actual con-
texto cambiante de innovacion, en donde debido a
la gran ambigledad de los problemas existentes
se plantean nuevos retos bajo condiciones de ries-
g0 e incertidumbre para los negocios.

La prospectiva es la ciencia que estudia el futuro
a fin de poderlo comprender e influir en él, identi-
ficando las estrategias y acciones mas viables. Es
decir, para los prospectivistas, el futuro se cons-
truye y no ocurre inercialmente como una conti-
nuidad del pasado.

La gran diferencia entre la prospectiva y el pla-
neamiento estratégico radica en que, mientras el
planeamiento estratégico constituye una de las
herramientas usadas en la prospectiva para im-
plementar o hacer realidad el futuro elegido, la
prospectiva es el estudio de los futuros posibles,
constituyendo una etapa previa al planeamiento
estratégico. Mas aun, el planeamiento estratégico
es, por definicion, el concebir un objetivo previa-
mente definido y los medios para alcanzarlo, lo
cual resulta menos Util cuando se trata de decidir
cudl podria ser el objetivo a elegir.

La prospectivay el planeamiento estratégico tienen
un diferente enfoque y aproximacion teorica; mien-
tras la prospectiva se abre a mirar el futuro en con-
textos intelectuales diferentes bajo condiciones de
riesgo e incertidumbre, el enfoque del planeamien-
to estratéegico convencional se basa en predicciones
acertadas para ambientes relativamente estables,
en donde existe una incertidumbre limitada.

Todo lo anterior lleva a adoptar nuevas herra-
mientas e instrumentos en el planeamiento es-
tratégico, de modo tal que nos permita trabajar
bajo el enfoque de la prospectiva en los negocios
a fin de poder determinar estrategias empresa-
riales exitosas.



CONGRESO

CARA 2018

Se llevé a cabo la décimo segunda edicion del CARA
Central en las instalaciones del Centro de Conven-
ciones de Cerro Juli.

PARQUE/ "™
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Roberto Rodrigo, César Lutgens, Martin Vizcarra, Aldo Aranzaens y Jessica Rodriguez en firma de convenio en la Cdmara de Comercio de Arequipa.

Jim Abugattas Simons, Marco Orrego, Pilar Corsellez, Mauricio Pérez Wicht y Juan Andrés Bouroncle, Mauricio Pérez Wicht y Carlos Paredes en cena
Pall Diaz en coctel Hay Festival. de amigos.

Roberto Rodrigo, Raul Jacob, Aldo Aranzaens, Raphael Valencia Dongo, César Luis Felipe Pardo, Javier Delgado, Guido E. Canevaro y Juan Pardo en
Ludgens en desayuno de Southern Perd. inauguracion Expovivienda AQP.



o k
Francisco Garcia Calderon, Pablo Alcazar, Alvaro Rodriguez y Javier Ugarte en Gustavo Camino, Gustavo Sanabria, Julio Gomez, Monica Velasquez y Diego
cena de amigos. Crespo en coctel de presentacion de MAPEI.

Mauricio Chirinos, Gustavo Diaz Hidalgo Consul de Chile en Tacna, Juan Ignacio Joaquin de Romana, Pablo Manrique, Gonzalo Moran y Renzo Cané Pardo

Bustamante y Dereck Michell en recepcién de negocios. en recepcion cultural.
Julio Caceres, Omar Candia, Cristobal Roda y Vito Rodriguez en cena Rolando Ruiz Rosas, Hernando Luque, Christian Howard, Roberto Iba-
de Yuray Capeco. rra Embajador de Chile, Padl Diaz y Mauricio Pérez Wicht, en coctel del

Embajador de Chile.
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DIRECTORIO DE ASOCIADOS

ALICORP S.AA.

- “Nicorp S.A.A. es una de las empresas peruanas

a I .co r @ lideres en la elaboracién de productos industriales, de

p consumo masivo y nutricion animal. Nuestros productos

estdn presentes en mds de 23 paises. Contamos con

una serie de certificaciones internacionales que demandan altos estdndares de gestion ambiental, seguridad
industrial y calidad de produccion”.

Direccion: Av. Parra 400 - Arequipa
Teléfono: ~ (51)(54) 382930

Web: www.alicorp.com. pe
Representante: Ing. Daniel Alfaro Delgado
Productos: Harinas, fideos, galletas alimentos balanceados, aceite, jabones y ofro.

Fox: (51)(54) 232755

AGROINCA PPX

Empresa agroindustrial del Grupo Inca, inicio sus operaciones

..-Ju ISR P8 8 en Mayo de 1986 bajo la denominacion de Agroindustrios

del Colca S.A; realizando sus actividades en dos centros

agricolas experimemules ubicados en el desierto de La Joya,

a unos 60 Km. al sur oeste de la ciudad de Arequipa. Hoy en dia las unidades de negocio que abarca son: Palta,

(lementina, Cochinilla, Tara, Quinua y Granado, que son cultivados y comercializados en el mercado mundial. Ademds de

contar con una curtiembre que produce cueros exdicos como el Pecari y pieles de Baby Alpaca para la exportacién. Todas

nuestras actividades se desarrollan bajo una filosofia de respeto al hombre, a la tierra y a nuestros grupos de interés, que
se resumen en nuestro slogan corporativo: TRABAJANDO RESPONSABLEMENTE.

Direccion: Calle Cayetano Arenas 143 Parque Industrial - Arequipa

Teléfono: (51-54) 226256 - 289464 Fax. (51-54) 288367

E-mail: sales@agroinca.com Web: www.agroinca.com

Representante: Anfonio Bustamante Olivares - Gerente General

Productos: Palta, Clementina, Cochinilla, Tara, Quinua y Granada / Cueros de pecari, baby alpaca,

caprino, entre otros / Guantes de vestir y guantes industriales / Casacas y accesorios de cuero.

ASOCIACION CIVIL PATRULLA ECOLOGICA

Arboles y arbustos: Diferentes espécies (mioporo, fresno, huaranguay, vilco, tora,
huarango, molle serrano, molle costeito, cipres, papaya, Glamo, cahuato, ceficio, guayaba
y menta), ademds de abono, composteras de hogares y hoteles, huerfos orgdnicos.
Libros: Arboles y lefiosas de Arequipa, Jardineria de Interiores y Exteriores, Huertos
Orgdnicos.
Pmrullo Ecolog\ca es una asociacion sin fines de lucro cuya mision es ejecutar acciones
o T [ Y de bilidad social y ambiental en Arequipa y el sur del Perd. Nuestras
i cule Berhs. octividades se dividen en un Gmbito “Sociedad”": llevando o cobo compofias enfocadas al
apoyo de comunidades de bajos recursos en Arequipa y todo el sur del pais, y el dmbito
“Planeta”: reforestacidn, descontaminacion del medio ambiente y concientizacion de lo poblacion. Queremos que la
comunidad que estamos construyendo esgrima estas actividades como suyas, dado que es ésta comunidad la que hard
su realizacion posible.

Direccion: Av. Miguel Forga No. 348, Parque Industrial Arequipa
Telfono: 054-602500 Anexo 706

Corrgo-e: info@patrullaecologica.org.pe

Rep: Sr. Andrés Fernando Chaves Cuzzi

BUENAVENTURA

Empresa dedicada a la extraccion minera, dentro
E del departamento de Arequipa. Es un grupo
LIS DS T o mycho arraigo en el Perd y con énfasis en la
explotacién minera, comprometida con el desarrollo

y crecimiento del Perd.

Direccion: Calle Cayetano Arenas Mz. D Lt.4A
Teléfono: (51-54) 289442

E-mail: mercedes.pachas@b
Representante: Mercedes Pachas Cabrera

Fox: (51-54) 289432
.pe Web: b tura.pe

i. ﬁ ABRALIT por mds de 40 afios investiga, desarroll, fabrica
cumplimiento de las normas infemacionales de control de
satisfacer las altas exigencios del mercado contamos con mds de 25,000 m? de drea en dos plantas (Parque industrial,

CORPORACION PERUANA DE PRODUCTOS QUIMICOS SA.
y comercializa abrasivos sélidos y flexibles, combinando
trabajo especializado, fecnologia de punta y un estricto

calidad. Desde su fundacién, ABRALIT ofrece a sus consumidores mds de diez mil productos de calidad que se ajustan @

cada una de sus necesidades, convirtiéndonos en el aliado perfecto para su industria o negocio. No obstante, para poder

Arequipa -El Agustino, Lima) con infraestructura de punta y personal técnico especializado que nos permiten atender de

manera eficiente al mercado local e internacional.

Direccion: Av. Miguel Forga 222-224, Parque Industrial - Arequipa
Teléfono: (51) (54) 605050 - 605052 Fax: (51) (54) 605051
Email: aisa@abralit.com.pe Web: www.abralit.com.pe
Representante: Enrique Chdvez Benavente Coord. Administrativo y Adquisiciones.
Productos: Ruedas de esmeril y lija

ACTIV INTERNATIONAL S.A.C

Compaiiia que inicia sus operaciones el afio

‘ ey DA T oAl 2007 enel campo de la produccién de colorantes

naturales, siendo el primer producto en ser

procesado el Carmin. Somos parte de una grupo

internacional presente en Suiza, Francia, Malasia y Estados Unidos. Estamos en proceso de implementar la

actividad de sabores y extractos de vegetales para atender la demanda de la industria alimenticia en Latino

América. El grupo Activ International cuenta con una red internacional que nos permite hacernos conocidos en
muchas partes del mundo donde debemos responder a los altos grados de exigencia.

Direccion: Calle Ambrosio Vucetich 200 - Parque Industrial - Arequipa
Tléfono:  (51) (54) 607673 Fox: (51) (54) 607672
Email: contact.pe@activ_international.com

Representante: César Francisco Torres
cesar.francisco@givaudan.com
Productos: Colorantes para alimentos Carmin de cochinilla, Anato, Bixina.

ANIXTER JORVEX S.A.C.
Empresa pervana del grupo Anixter lider en lo distribucion y
comercializacion de productos de alta calidad, en el sector minero,
pesquero, pefrolero, de construccion, eléctrico, metal-mecdnico e

industria en general. Con mds de 40 afios en el mercado, Anixter Jorvex

S.A.C. cuenta con un inventario permanente que nos permite dar atencion rdpida a nuestros dlientes. El pertenecer ol
grupo Anixter nos permite acceder a mds de 450.000 productos y mds de 7000 proveedores de clase mundial, Somos
proveedores de soluciones y nuestros productos; Cables y alambres para cualquier aplicacin, tuberias de PVCy HDPE,
fajas transportadoras, eslingas, estrobos y accesorios para su instalacion predial o industrial.
Direccion: Francisco La Rosa Calle 13 MZ 1 LT A-2 Parque Industrial
Telefox: ~ (51)(54) 285508 - (54) 288305  Web: www.jorvex.com
Repres:  Hernan Nucdi - hernan.nucci@anixter.com / Vice Presidente Regional

Karla Villadeza Veldsquez - karla.villadeza@anixterjorvex.com

Gerente de Administracion Region Sur
Productos: Distribucion y comercializacion de productos para el sector minero, pesquero, petrolero, de
construccion, eléctrico, metal-mecanico e industria en general.

BODEGA NAJAR
. “Bodega Najor tiene su origen en Arequipa el afio 1854. Cuenta con una
-_.:__' plnmu industrial donde se fabrican licores de alta calidad acreditados por
igiedad y procedimi leados en su elaboracion. Bodega
BICE-A RALAR Nu|ururm0n|zu Io tradicional con lo moderno, combinando el empleo de
JE— téenicas ancestrales e insumos 100% naturales de origen nacional con la
utilizacion de tecnologia de punta y normas de calidad internacionales.”
Direccion: Av. Arturo Ibdiiez 130 Parque Industrial - Arequipa
Teléfono: (51 (54) 232456 - 232812 Fox: (51) (54) 213576
Email: info@mmn.com.pe Web: www.mmn.com.pe

Representante: Diego Mufioz-Ndjar Rodrigo - Director Gerente
Productos: ~ Anis Najar, Pisco Centenario Najar, Vino Sefiorio de Najar, Destilados Alferado

CARITAS DIOCESANA DE AREQUIPA

Cdritas Diocesana de Arequipa es una institucion de la Iglesia Catélica,
que promueve y ejecuta proyectos de desarrollo social sostenibles, a
favor de las comunidades de escasos recursos, en cooperacion con
la empresa privada y entidades gubemamentales. En el Parque
Industrial, se ubica el CEETPRO San Alberto Hurtado S.J., que imparte
formacién a jovenes con necesidades educativas especiales.

CARITAS

ENE i
Direccion: (Calle Federico Barrefo 146 - Ferroviarios
Teléfono: (51) (54) 608800 Fax: (51) (54) 226642
Email: carequipa(@caritas.org.pe

Representante: César Arriaga Pacheco Secretario General

CEETPRO San Alberto Hurtado S.J.

Direccin: Calle Eduardo Lopez de Romaiia 0 -13 - Pque. Industrial Teléfono: (51) (54) 220896
Adtividad: Senvicio Social



Consorcio Industrial de Arequipa S.A. con mds de 40 afios
en el mercado, es una empresa dedicada a lo produccion y
comercializacion de productos de tocador y de aseo personal.
Nos preocupamos por suministrar productos de alta calidad,

CONSORCIO INDUSTRIAL DE AREQUIPA S.A. CIDASA
Qr CIDASA

! acordes con las especificaciones regulatorias y las exigencias
de nuestros clientes.

La calidad de nuestros productos, sumada a la competitividad de nuestros costos y el alto nivel de servicio, nos permiten
tener como clientes a reconocidas empresas nacionales y extranjeras.
Direcci6n: Calle Juan Barclay H. 380 -382 - Parque Industrial - Arequipa
Telefox: + 51-54- 232768 / 232457 / 286599
E-mail: pedidos@cidasa.com.pe Web: www.cidasa.com.pe
Representantes: - Edward Cannock Brignardello -Director Gerente
Hugo Fernando Manrique Jimenez - Sub-Gerente General
Productos: Jabones de Tocador, Hoteleros y de Lovar , Shampoo, Acondicionadores, Jabon Liquido, Cremas
Humectantes, Gel Antiséptico, Talcos, Colonias, Aguas de Florida, Vselinas y Brillantinas Reuter y Tonicos Capilares.

CORPORACION CISNE SR.L.

Automotriz Cisne SRL: Concesionario Autorizado marcas

o N T W P .
Chevrolet e lsuzu, venta de automéviles, camionetas,
camiones y demds vehiculos comerciales. Reencauchadora

CISNMNE - - Reencauch
Cisne SRL: Reencauche de llantas al frio para émnibus,

camiones y camionetas; fabricacién de bandas precuradas y otros compuestos de caucho. Llantas Cisne SRL:
Dedicada a la venta de llantas nuevas accesorios y servicio: ali balanceo y ion de vehiculos.
Gasocentro Cisne SRL: Comercializacion de combustibles: GLP, Gasohol 84 y 90 octanos y Petréleo B5. Transportes
Cisne: Transporte especializado de vehiculos en cigiiefias a nivel nacional.
Direccion:  Calle Jacinto Ibafiez 490 Parque Industrial
Teléfono: ~ (51) (54)204100
Email: c.arenas(@cisne.com.pe
Repres:  Tomds Linares Pauca - Gerente General / Tommy 6. Linares Zegarra - Gerente de Venta

Yaquely Linares Zegarra - Gerente Administrativa
Productos: - Conglomerado de empresas que busca satisfacer las necesidades comerciales del sector automotiz.

Fax. (51) (54)243765

FABRICA DE CHOCOLATES LA IBERICA S.A.

La Ibérica, con mds de un siglo de pasién por el chocolate,
fabrica sus productos con ingredientes naturales de excelente
calidad, bajo cuidad recefas y exig de
higiene.”Tradicion y Calidad desde 1909”.

Direccion: Av. Juan Vidaurrdzaga 131 - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 215670 Lima: (51) (01) 4324143
Email: chocolates@laiberica.com.pe Web: www.laiberica.com.pe
W3 /LolbericaPery B @!LalbericaPeru
Repres: Bradley W. Silva - Gerente General
Debbie Manrigue - Gerente de Administracion
(loudia Vidaurrdzaga - Gerente Comercial
Julio Mogrovejo - Gerente de Produccion
Productos: Bombones, chocolates, mazapanes, toffees y turrones.

FLSMIDTH S.A.C.

@I‘I‘Il OTH

FLSmidth es un proveedor lider de equipos y servicios
para la industria de cemento y minerales. FLSmidth
provee desde una simple maquinaria hasta plantas
de cemento e instalaciones de procesamiento mineral
incluyendo Servicios antes, durante y después de lo

construccion.
Direccion: Lima: Av. Juan de Arona 151 Of. 801-1 San Isidro
Teléfono: 01-708-0500 Fax Lima: 01-708-0547

Avequipa: Variante de Uchumayo Km 5 - Sachaca - Arequipa
Email: flsmidthperu@flsmidth.com
Representante: Jesis Cabrera Costa - Gerente General

INCATOPS S.A.

Desde su fundacion en 1965, INCA TOPS ha logrado
desarrollar con gran éxito tops e hilados cuya calidad
cwbre las mds exigentes expectativas de los estindares
internacionales, mediante la fusion y amalgama de una vieja
y noble tradicion, con criterios innovadores y un servicio al
diente altamente especializado y oportuno; todo ello dentro de un marco de respeto al medio ambiente, haciendo
eco a nuestra filosofia empresarial, expresada en nuestro eslogan corporativo: “TRABAJANDO RESPONSABLEMENTE”.

B INCA TOPS
"=

Direccion: Av. Miguel Forga 348 Parque Industrial
Tienda Francisco Velasco 126 - Parque Industrial - Arequipa
Lima: Av. Angamos Oeste 671 Miraflores
Teléfono: ~ (51) (54) 602500 Fox: (51) (54) 288861
Email: sales@incatops.com Web: www.incatops.com

Representante: Roberto Fioretto Colombo - Gerente General
Productos: ~ Tops e hilados de pelo de alpaca y lana de ovejo.

CORPORACION ACEROS AREQUIPA S.A.

Empresa con capital y personal peruano con mds de 40 afios en el mercado;

dedicada a fabricar y comercializar productos de acero y derivados para lo

industria de la construccién, metal - mecdnica y mineria. Actualmente, utiliza

ACEREGS la més avanzada tecnologia y la mejor materio prima en la producciép .de

Rl o e 00 Yo que cuenta con un moderno horno eléctrico. Otro factor decisivo

del éxito de Corporacin Aceros Arequipa es la inferiorizacién y compromiso

de directivos y trabajadores con la filosofia de Calidad Total, la cual les ha permitido el cumplimiento estricto de

las normas de calidad nacionales e internacionales y de esta manera satisfacer las necesidades del mercado tanto
nacional como internacional.

Direccion Lima: Av. Enrique Meiggs 297 - Parque Intemacional de la Industria y Comercio Lima y Callao, Calloo 3, Perd

Telgfono: ~ (51) (1) 5171800 Fox Central: (51) (1) 452 0059

Direccion Avequipa: Variante de Uchumayo Km. 5 Lt. E- Arequipa, Perd

Telefono: ~ (51) (54) 232430 Fox. (51)(54) 219796 E-mail: mking@acerosarequipa.com

Web: WWW.0Ce10501equipa.com Repres: Ricardo Gilloniz Champin - Presidente Ejecufivo

Productos:  Barras Lisas y Perfiles de Acero, Barras de Construccidn, Alambrones, Planchas y Bobinas (LACy LAF), Barras Helicoidales.

CRUBHER S.R.L.

Productos:  Perforadoras  rotativas,  retroexcavadoras,

m cargad frontales, compl de aire, plantas

de asfalto, chancadoras, pavimentadoras, torres de

iluminacion y ofros equipos para la construccion. Empresa

lider en la comercializacion de maguinaria para la mineria, industria y construccion de las marcas INGERSOLL

RAND, TEREX y DOOSAN. Ofrrece los equipos mds confiables y eficientes del mercado. CRUBHER brinda servicios
de mantenimiento para mineria e industria y cuenta con mecdnicos entrenados por los fabricantes.

Direccion: Av. Miguel Forga 0-2 Parque Industrial
Teléfono:  (51- 54) 22 2244 Far: (51-54)22 2277
Email: yojana.cacerescrubher.com Web: www.crubher.com
Representante: Yojana Cdceres Ramos — Administradora

FAMAI SEAL JET SA.C.

Disefio, fabricacién y reconstruccion de cilindros
hidrdulicos y neumdticos para magquinaria pesada,
Mineria e industria. Soporte técnico permanente.

JFAM

Direccion: Calle Jacinto Ibdiez 510 Parque Industrial

Toléfono:  (51)(54)232827 Fox (51)(54)243999
Email: stejadac@famaisealjet.com

Web: www.famaisealet.com

Representante: Ing. Jhon Tejada - Gerente General
Productos:  Cilindros hidrdulicos y neumdticos. Sellos y refenes de todo uso.

FRANKY & RICKY S.A.

Franky y Ricky confecciona productos en tejido de punto en

algoddn, cuenta con un proceso productivo infegrado con

plantas de tejeduria, tintoreria, corte, confeccion, bordado y

estampado. Cuenta con maquinaria de dltima generacion y

con un excelente proceso de acabados de tela y confeccion,

que permite ofrecer productos de alta calidad y con alto valor
agregado. La calidad de sus prendas confeccionadas en 100% algoddn peruano (Pima o Tanguis) se percibe
a la vista por sus colores vivos y confeccion de altos estdndares, asi como el tacto por su tersura y suavidad.

Direccion: Calle Cayetano Arenas 133 Parque Industrial
Teléfono: (51)(54) 282020 Fax: (51)(54) 239791
Email: fyrsa@frankyandricky.com Web: www.frankyandricky.com

Representantes: Oliver Nufiez Paz - Gerente General - onunez@frankyandricky.com
Abraham Carrasco Castro - Gerente de Operaciones - acarrasco@frankyandricky.com

Productos: Prendas de vestir 100% en algodon.

LAIVES.A.

Mds de 100 afios | Jo con Alimentos Saludables Empresa
Centenaria Fundada en 1910, dedicada a la elaboracion de
derivados ldcteos y cdricos. En Arequipa se afinca en 1980 para
fabricar quesos de maduracién de alta calidad, destacando el
Edam, Parmesano, Danbo, Gouda, Cuartirollo, Gruyere, Mozarella
y Andino, los que se comercializan en su mayoria en el Perd. LAIVE, acopia diariamente 250,000 litros de leche
arequipefia combinando asi, la gran calidad de esta materia prima, con alta tecnologia y mds de 100 afios de
experiencia y fradicion quesera.

—

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romadia 112 - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 234639 Fax: (51) (54) 215588
Email: mperez(@laive.com.pe Web: www.laive.com.pe

Representante: Mauricio Pérez-Wicht San Romdn - Gerente Regional
Productos: Elaboracién de derivados ldcteos.



LY B NEGOCIOS Y REPRESENTACIONES S.A.C.

L+B

L y B Negocios y Representaciones SAC fundada en
1992, dedicada al disefio, produccion y comercializacion
de formatos continuos, comprobantes de pago, rollos
contémetros para terminales de venta. Envases Flexibles,
bolsas y ldminas de polietileno, mangas y ldminas

r Inr W - ]
termocontraibles, polipasacalles publicitarios a fodo color.
Direccidn: Variante de Uchumayo Km. 6 Cerro Colorado
Teléfono: (51) (54) 607777 Fax: (51) (54) 607757
Email: ventas@lyb.com.pe / jbecerra@lyb.com.pe
Web: www.lyb.com.pe

Representantes: José Becerra Cremidis - Gerente
Fernando Lira Gonzdles - Gerente

Productos: Impresi6n de formatos comerciales y envases flexibles. En Ofsett y flexografia

MEGACENTRO - MEGAMADSA INDUSTRIAL S.A.C.

Red Megacentro: Es una empresa con trayectoria internacional
con mds de 18 afios de experiencia, que cuenta con actividodes
en EEUU, Chile y Peri. Especializada en la octividad de
Arrendamiento de Oficinas y Almacenes, bajo los estindares de
calidad mds altos y con un nugvo y modemo concepto de alquiler

de espacios.
Direccidn: Calle Jacinto Ibdfiez 315 - Parque Industrial - A
Teléfono: 054-221268
Web: www.megacentro.cl

Representante: Joaguin konow Vial

Productos: ~ Alquileres de Oficinas y Almacenes.
MICHELL & CIA. S.A.

Pasion, innovacién, senvicio al cliente, calidad, tecnologia y cvidado
del medio ambiente son los pilares de Michell & Cia, empresa lider
en la industrializacion de hilado de Alpaca en el mundo. Estamos
estratégicamente infegrados desde la crianza de Alpaca, dlasificacion
de la fibra, lovado, cardado, hilatura y teiido de hilados ddsicos y de
fantasfa para tejido a mano, méquina y tejido plano.

Direccion: Av. Juan de la Torre 101 - Arequipa

Teléfono: (51) (54) 202525 Fax. (51) (54)202626

Email: michell@michell.com.pe

Representantes: Mauricio Chirinos - Gerente Administrativo
Juan Pepper - Gerente Comercial

Productos: ~ Tops e Hilados de Alpaca, Lana y Mezclas.

MOLY COP ADESUR S.A.

i'-.-" = L___ Productos: Bolos de Acero para molienda y minerales Moly
LT r. “ Cop Adesur S.A., es una empresa miembro de Arrium Mining

L |_-_|.':|. r:l Consumables, lider mundial en el suministro de productos
consumibles para el procesamiento de minerales. Moly-Cop

Adesur cuenta con 31 afios de experiencia en el mercado Peruano

fabricando bolas de acero forjadas en un rango de tamaiios nominales entre 1"y 6” de didmetro para operaciones de
molienda de minerales. Sus productos se venden en todo el Perd y son exportados a diversos paises de Latino América.

Direccion: Calle Jacinto Ibdfiez #131 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 234705 Fax: (51) (54) 232745
Email: wilfredo.fernandez@molycop.pe
Representantes: Javier Casfro - Gerente General
Alfredo Bustamante - Gerente de Produccion
Jorge Thiermann - Gerente Financiero
Jose Willstatter - Gerente de Ingenieria

OSCAR PEREZ VIZCARDO SR.L. OSCAR P SR.L.

Nuestra empresa fue gestada por iniciativa del Sr. OSCAR

- i PEREZ VIZCARDO, en el afio 1974. En su casa de Av. Paris

g 0w N° 100 Hunter, su principal actividad. Era lo fabricacién

l-. y mecanizados de piezas de precision para lo industria y

- mineria sus principales Clientes eran Leche Gloria SA. ,

Plastisur SA. Cosapi SA. Ahora nuestros principales dlientes

son Corporacion Aceros Arequipa. Plastisur SA. Xstrata Tintaya
Graiia y Montero, y ofros.

Direccion: Pedro Mufioz Najar 150 Parque Industrial
Teléfono: (054) 285891 - 981 668 686
Senvicios: Mecanizado de piezas de precision para la industria y mineria

MAQUINARIAS E INGENIERIA METAL MECANICA S.A. MAQUINSA

Productos y servicios: Disefio, fabricacion y montaje de
estructuras metdlicas, fojas transportadoras, tanques,
tuberias, mdquinas, mecanizado de piezas, corte,
i L plegado y rolado.

Mineria e Industria en General Con mds de 30 afios de
experiencia al servicio del desarrollo empresarial de la Region Sur. MAQUINSA una metalmecdnica que proyecta,
fabrica e instala, para los diversos sectores de la economia: Mineria e Industria en general.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romadia 188 - Parque Industrial

Teléfono: (51)(54) 205188 Fax: (51)(54) 233410
Email: gerencia(@maquinsa.com.pe Web: www.maquinsa.com.pe
Representante: g. Victor A. Tejoda Paredes - Gerente

METALURGICA QUIMICA S.A.C.

Metalirgica Quimica cuenta con mds de 30 afios de
experiencia en la fabricacion de productos de fibra de vidrio

y metalmecdnica.Somos la primera empresa pervana del
| "m“ml rubro de fibra de vidrio con certificacion 150 9001:2008.

La calidad de nuestras fabricaciones nos ha permifido estar

e —
presentes en los proyectos mds importantes del pais.
Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romadia 149 - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 282853 Fax: (51) (54) 284770
Email: ventas(@metaquim.com Web: www.metaguim.com

Representante: Alfonso Ramos Cdrdenas - Gerente General

Productos: ~ AREA DE FIBRA DE VIDRIO, Parrillas para Piso (Grating) FRP, Escalerillas Porfacables
FRP, Tanque, Tuberias y Fittings en FRP, Escaleras ¢/ jaulas de Proteccion en Fibra de Vidrio, Estangues de
pre-alevinaje, bateas y canastillos para incubacién de truchas, Celdas de Concreto Polimérico, Coberturas
de Fibra de Vidrio (Calaminas, Calaminones, Perfil TR-4). AREA METALMECANICA, Equipos para Mineria:
Chancadoras, Zarandas, Maquinaria y Equipos especiales a desarrollar.

MITSUI AUTOMOTRIZ S.A.

Es una empresa que opera en el Perd desde 1971 y en lo
ciudad de Arequipa desde el 2013 comercializando vehiculos
MI l 5 u I y repuestos originales Toyota, Lexus y equipos de su Division

Montacarga.

Somos el mds grande concesionario de la marca Toyota en
el Feru, ofrecemos una cadena de productos y sevicios completa, dentro del rubro automotriz. Los alfos estandares
alcanzados en todos nuestros procesos nos han llevado ser considerados modelo de concesionario en el mundo.

En Mitsui, frabajamos comprometidos en ofrecer un buen senvicio a nuestros dlientes, realizando todas nuestras
actividodes basdndonos en la productividad, transparencia y el dliente primero.

Direccion: Calle Villa Hermosa No. 1151 Cerro Colorado - Arequipa
Teléfono: (51)(54) 602100

Email: csegura@nmitsuiautomotriz.com

Representante: César Segura

NATURGY PERU S.A.

Multinacional pionera en la infegracion del gas y

electricidad, con 170 afios de experiencia, presente en

mds de 30 paises y con mds de 23 millones de dlientes

en los cinco continentes. En Julio de 2013 el gobiemo de

Per adjudica a Gas Natural Fenosa la concesion para la
distribucion masiva de gas natural en las regiones de Arequipa, Tacna y Moguegua. Redes subterrdneas
llevardn el gas natural a industrias, domicilios, comercios y vehiculos, siendo este un energéfico:
econdmico, seguro y amigable con el medio ambiente.

Direccion: Arequipa: Av. Ejército 306, Yanahuara.

Email: ajbustamante@gasnatural.com

Web: http://www.gasnaturalfenosa.com

Representante: Alejandro Bustamante Romero (Responsable Grandes Clientes)

PAPELERA PANAMERICANA S.A. PANAM

Papelera Panamericana S.A., es una empresa industrial
constitvida en el aio 1980, dedicada a la produccion
de papeles ab - tissue - transf Jo fibra
de celulosa en articulos de consumo masivo como papel
higiénico, servilleta y toalla, orientados al aseo y cuidado personal, para sus prestigiadas marcas 1DEAL, TESS,
También contribuye a la preservacién del medio ambiente, gracias a sus avanzados sistemas de depuracion de fibras
y a la utilizacion de insumos certificados.

A Pasaunssa,

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romaia R-4 Pargue Industrial

Sucursal Lima : Jr. Rio Piura N° 291 - San Luis
Teléfono:  (51) (54) 214736 - 203973 - 204548 Fax:  (51) (54) 236591
Email: mail@panam.com.pe Web: www.panam.com.pe
Representante: Alberto Mufioz Ndjar Friedrich - Director Gerente
Productos: Papel higiénico, servilletas, papel toalla, papel kraft y monoldcido.



PERU QUIMICOS S.A.C.

Es uno empresu dedicado o lo comercializacion de
I‘F productos quimicos industriales con mds de 30 afios de
experiencia en diversos segmentos de la industria como

. son, Textiles, papeles, productos de limpieza, construccion
PEH.I'DI.HH"IIE-E!{E y mine.

Contamos con una infraestructura adecuada a los requerimientos del mercado, ademds de apoyo fécnico de nuestro
propio personal y de las empresas a las cuales representamos.

Direccion: Calle Manuel Vinelli No. 140
Teléfono: 222442 - 959920441

E-mail: wong@peruquimicos.com.pe
Web: www.peruguimicos.com.pe
Representante: Victor Hugo Wong Calderén

PROTEOUS SECURITY S.A.C.

“Somos la Gnica empresa de seguridad que ofrece fodas lus soluciones
integrales utilizando la mds alfa tecnologia garantizada con el servicio mds
confiable y personalizado del mercado. Contamos con productos y servicios que
e permitirdn no solo proteger lo que mds valora sino controlar y visualizar,
desde sus dispositivos méviles, su inmueble, empresa, vehiculos o personas.”

Ul TT T
Direccion: Urbanizacion Los Alomos D-2 Vallecito
Telefono (51)(54)200004
Email: fmc@inverias.pe Web: www.proteous.com

Representante: Flavio Magheri Cubattoli - Gerente General
Productos: Equipos y monitoreo de alarma, equipos y monitoreo de camaras (CCTD) y equipos y
monitoreo de GPS.

SCOTIABANK PERU S.AA.

Scotiabank Peri forma parte del Grupo Scotiabank,
una de las instituciones financieras lideres de
Norteamérica, con 180 afios de experiencia en el
mundo. Se ha consolidado como la tercera entidad
financiera mds importante del pais.

Direcci6n: Av. Juan Vidurrdzaga esquina Calle Jacinto Ibdfez - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 282382 - 282376 Fax: (51) (54) 282369
Email: fredy.besich@scotiabank.com.pe Web: www.scotiabank.com.pe
Representante: Fredy Besich Ponze - Gerente Agencia Parque Industrial

SGS DEL PERU S.A.C.

Lider mundial en servicios de inspeccion, verificacion, andlisis y certificacin,

SGS con mds de 1,750 oficinas y laboratorios ubicados en mds de 140 paises. En

Arequipa lideramos con los servicios Medioambientales, donde contamos con

laboratorios, acreditados por el Instituto Nacional de Calidad INACA, para el

andlisis de agua. Ademds nuestras operaciones estdn certificadas con las 3 normas en 150 9001, 150 14001 y OHSAS

18001. También, brindamos el senvicio de Preparacion de Muestras Inorgdnicas (PMI) para las empresas mineras

del sur; y dictamos cursos de interprefacion y formacion de auditores infemos en sistemas de gestion integrados en
las normas 1S0.

Direccion: Ermesto Gunther N° 275. Parque Industrial, Arequipa, Arequipa.
Teléfono: (054) 213506
Email: pe.senvicio@sgs.com Web: www.sgs.pe

Representante: Renzo Carbajal
Productos: Ofrece Semvicios para Andlisis de Laboratorio, Supervisiones de Construccién y Seguridad,
Outsourcing de Laboratorios Onsite, Certificaciones, Cursos de formacidn, entre otros.

SOLAR REPRESENTACIONES S.A.C.

Solar Representaciones es una empresa 100%
ﬂ S.DI ar Arequipefia, fundada en el afio 2005 y fue creada
— b on e\_ob@hvg de espec!ullzurse en eficientes sistemas

de dishibucion, principalmente en productos de

consumo masivo, y desde esa fecha viene manejando la representacion exdusiva para el Sur del pais en la venta,
comercializacion y servicios de la empresa SHELL LUBRICANTES DEL PERU.

Direccion: Av. Fray Martin de Porres 806 CP Semirural Pachacutec Cerro Colorado (Paralela a Via de
Evitamiento Rico Pollo)
Teléfono: (51) (54) 445102 - 445237
Email: administracion@solarperu.com.pe
aaranzaens@solarperu.com.pe
Representante: Aldo Aranzaens Yukimura - Gerente General
Productos: Representante de productos Shell en la zona sur peruana.

PRAXAIR PERU S.R.L.

PRAXAIR, con cien afios de experiencia en el mercado,

- es una de las compaiias de gases mds importantes a

. i F mm ' R nivel mundial. El contar con tecnologia propia, personal

altomente capacitado y alfos estdndares de calidad

nos permiten brindarle soluciones infegrales que

le proporcionardn productividad y mejoras en sus procesos. Praxair cuenta ademds, con un eficiente sistema de

distribucion y sucursales ubicadas estratégicamente a nivel nacional, lo cual nos permite asegurar a nuestros dlientes
una cobertura y atencién eficaz.

Direccion: Calle Victor Lira N° 151 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 232770 - (51) (54) 233258
Email: Jose_nunez(@praxair.com Web: www.praxair.com.pe

Representante: José Antonio Nuiiez Gamarra - Gerente Regional del Sur
Productos: Gases industriales, medicinales, especiales, equipos y maquinas para corte y soldadura,
cilindros para GNV.

RANSA COMERCIAL S.A.

El Grupo Ransa es el operador logistico lider en el Perd, con una
- importante presencia en Ecuador, Colombia, Bolivia, y Centroamérica.
i RANEA Somos el principal aliado estratégico de nuestros  clientes,
participando en el soporte de toda la cadena de suministros con
soluciones innovadoras que permiten optimizar su operacién y generar mayores reformos.

Nos especializamos en ofrecer servicios que integren todos los procesos logisticos, dando soluciones de alto
valor agregado en sectores como Mineria & Energia, Consumo Masivo & Retail, Hidrocarburos, Construccion e
Infraestructura, Agenciamiento de aduanas, Soluciones financieras para la logistica, Procesamiento de frutas y

hortalizas, Construcciones modulares, Industria, Gestién documental, y Logistica refrigerada.

Direccion: Av. Pizarro 113 J.L.B y Rivero / Arequipa - Per(
Teléfono: (51) (54) 400324

Email: cibanezg@ransa.net

Representante: Carlos Ibdfiez Guillén - Gerente Regional
Productos: ~ Soluciones logisticas integrales especializadas por sector econémico.

Web: www.ransa.net

SENATI AREQUIPA

El SENATI es una institucion de Formacion y
Capacitacion Profesional, dindmica e innovadora,
reconocida  nacional e infernacionalmente.  Se
m distingue por la modernidad de su organizacion y por

la sostenibilidad técnica, metodoldgica y econdmica de
SUs servicios.

I SENATI estd considerado dentro de las 20 mejores instituciones de Formacién Profesional a nivel mundial. Unica a

nivel americano cerfificada con el Sistema Integrado de la Calidad y Gestion Ambiental.

SERVICIO NACIONAL DE ADIESTRAMIENTO AL TRABAJO INDUSTRIAL

Direccion: Av. Miguel Forga 246 Parque Industrial - Arequipa

Teléfono: (51)(54) 605999 Fax: (51)(54) 232428

Email: arequipa@senati.edu.pe Web: www.senati.edu.pe

Representante: Ing. Pedro César Bravo Garcia - Director Zonal

Productos: Senvicio de ensefianza.

SOCIEDAD ELECTRICA DEL SUR OESTE S.A. SEAL

JI Empresa fundada en 1905, con capitales arequipefios y que dieron inicio al
senvicio de energia eléctrica en Arequipa. La actividad principal de la empresa en
F la Distribucion y Comercializacion de energia eléctrica en la zona de Concesion

del departamento de Arequipa, manteniendo adicionalmente la generacion de
energio eléctrica en Sistemas Aislados. SEAL mantiene el cardcter de Empresa
Estatal de Economia Mixta.

Direccion: Calle Consuelo 310 - Cercado (Oficina Principal)
Av. Miguel Forga 131 Parque Industrial
Toléfono:  (51) (54) 381377 Fox: (51) (54) 381199

Email: seal@seal.com.pe Web: www.seal.com.pe
Representante: José Vladimir Mdlaga Mélaga
Productos: Distribucion y Comercializacion de Energia Eléctrica

SUR MOTORS S.A.

Productos: Comercializacién y servicios automotrices

r"-'.| Ei-lﬂ MOT0 Eﬂ en general. Sur Motors SA. fundada el afio

] T YTy 1945 con 68 afios de experiencia, especializada en

comercializacion y servicios automotrices, contamos

con el complejo automotriz mds modemo y grande del sur de pais, que incluye salones de exhibicion, talleres de
mecnica (mesa de traccionamiento), talleres de planchado y pintura (horo y lat 0 de pinturas). Rep
de las marcas: VOLKSWAGEN AUTOS, VW COMERCIALES , VW CAMIONES, HYUNDAI, SSANG YONG y JMC.

Direccion: Av. Venezuela 2515 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 232660
Email: Rogelio.dioz@surmotors.com.pe Web: www.surmotors.com.pe

Av. Dolores 141 - José Luis Bustamante y Rivero - (054) 420 777

Av. Aviacion km. 6.5 Cerro Colorado - (054) 607 466
Representantes: Percy Olazabal Carmero - Gerente General

Rogelio Diaz Villafuerte - V.. Comercial



TRANSALTISA S.A.

Con mds de 30 afios de experiencia, Transaltisa

S.A. es una empresa de Corporacion Cervesur, uno

de los principales grupos econdmicos del Perd, lider

en la prestacion del sevicio de transporte terrestre
de mercaderias, materiales peligrosos y productos para las principales minas del pais. Cuenta con las
certificaciones 150 9001, 150 14001, OHSAS 18001 y Cédigo Internacional de Cianuro, cuyo alcance
se da a todos los procesos, negocios y rutas de transporte en que opera la compaiiia. Los servicios
de transporte son disefiados de acverdo a lo necesidad de cada criente, brindando una atencién
personalizada que garantiza la calidad de nuestro servicio.

Direccion: ~ Calle Eduardo Lépez de Romaiia s/n

Teléfono: +51 054 606868

Lima: Calle 6 Mz. B, Lote 05, Urb. Industrial Oquendo - Callao / Panamericana Sur Km 25.6 Lurin
E-mail : confac_us(@transaltisa.com.pe

Web: www.fransaltisa.com.pe

Representante: Comité de Gerencia General

Productos:  Sewvicio de Transporte Terrestre de Materiales Peligrosos.
YURASA.
! r_|1 I.
i ey Construccion.
| o Material de Construccin.
?un# Somos una empresa especializada en la produccion y comercializacion de
cemento de alta calidad. Tenemos participacion en el mercado intemno y en el
'_l_ el extranjero en paises como Chile, Bolivia, Ecuador y Brasil.
-
Direccion: Av. General Diez Canseco N° 527 Arequipa
Teléfono: (51) (54) 495060 - 225000
Email: jcaceres(@yura.com.pe Web: www.yura.com.pe

Representantes: Humberto Vergara Quintero - Gerente General
Julio Cdceres Arce Gerente de Gestion Comercial

Productos: Produccion y comercializacion de Cemento, Concrefo, Agregados, Cal y Nitrato.
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UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTA MARIA

Lo Universidad Catélica de Santa Marfa, fue creada mediante el D.S. N° 024-61,
rubricado por el Presidente Dr. Manuel Prado Ugarteche el 6 de diciembre de 1961,
constituyéndose como la tercera universidad particular o privada  nivel nacional y
la primera fuera de la Giudad Capital, siendo Santa Maria Virgen, Patrona de la Casa
Marianista, se escogié como fecha de celebracidn, el 8 de setiembre por tratarse de
F la fiesta de la Natividad de Marfa.

Teléfono:
Ap. Postal: 1350
Email: ucsm@ucsm.edu.pe
Representantes: Dr. Alberto Bricefio Ortega - Rector
Dr. César Cdceres Zdrate - Vicerrector Académico
Dr. Méximo Corrales Calizaya - Vicerrector Administrativo
Dr. Gonzalo Ddvila del Carpio - Vicerrector de Invesfigacion

(51) (54) 229525 - 382038 Fax: (51) (54) 251213

Web: www.ucsm.edu.pe
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