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os tiempos dificiles sacan a relucir lo mejor y lo peor de
cada sociedad. Esto lo hemos visto con la pandemia que ha
azotado a nuestro pals y con orgullo podemos decir que el
pueblo peruano se ha portado de manera extraordinaria.

De acuerdo a informacién publicada por la Consultora Arellano, el sector
privado ha aportado un aproximado de 600 millones de soles y cerca de
18 millones de personas han recibido esta ayuda. Estas donaciones han
sido recopiladas a traves de la plataforma www.perusiempre.com, la cual
evidencia un nivel de solidaridad muy alto de parte del empresariado
peruano.

Estamos en un pais que tiene un gran corazodn pues sus empresasy la
sociedad civil mostraron gran apoyo durante esta pandemia. A pesar
del paro de actividades, las empresas peruanas aportaron 4.2 veces
mas que las empresas americanas, en relacion a su PBI. Esto hace que
SuU apoyo sea mas loable.

También debemos reconocer, el apoyo que han brindado miles de
pequenasymicroempresas. Empezando porlapanaderiaquenosofrecia
sus productos, las combis que los trasladaban, la tienda de abarrotesy
otras miles que por espacio no podemos nombrar y agradecer. Todas
ellas ayudaron a que esta pandemia sea mas soportable.

Ahora es momento de que toda esta gran solidaridad manifestada
se traduzca en un gran esfuerzo de reconstruccion y le podamos
mostrar al mundo que también podemos recuperarnos cuatro veces
mas rapido. Nuestra gente tiene un gran corazon y la fuerza para
hacerlo. jSalgamos de esta crisis lo mas rapido posible!

lvan Herrera Enriquez
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Hagamos que

la alianza de la

agricultura con
la mineria sea un

elemento detonante
positivo en la
recuperacion post
pandemia.
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Por Romulo Mucho

Ex Viceministro de Minas

Al filo de
la navaja.

Breve andlisis del marco

macroeconomico
multianual 2021-2024 y
presupuesto 2021

a calda de nuestra economia segln el Marco
Macroeconémico  Multianual  2021-2024,
sera de 12% del PBI este afio y el 2021 el
crecimiento  por rebote estadistico serfa
del 10% y los anos 2022, 2023 y 2024 serfa de 4.7% en
promedio. La cafda segin el FMI seria de 13%, muchos
economistas peruanos estiman que esta caida serfa del
15%. Sea cual fuere la cifra, se trata de un fracaso sin
precedentes de los Ultimos 100 afnos de nuestra historia
y el mas profundo comparado con otros paises tanto
de América Latina como de otros pafses del orbe. En




cuanto al déficit fiscal, este afio sera de 10.7%, esta cifra
llegaria a niveles de 1% recién en el 2026, siempre que
la economia crezca al 4.7%anual, se sabe que el 90% del
déficit fiscal es por la caida de ingresos por recaudacion.
Respecto al crecimiento, segln el MMM 2021-2024, el
crecimiento acumulado de los cuatros anos siguientes
serfa de 24.1% del PBI, si comparamos con los afos pre
pandemia como los anos 2016, 2017, 2018 y 2019, el Perl
crecio un acumulado de 12.7%, entonces que hace pensar
0 sustentar que los siguientes anos del 2021 al 2024 van
a ser muy auspiciosos, habida cuenta que quedaremos
devastados por la pandemia?. Es una gran pregunta que
se debe responder. Pensamos que todo va a depender de
como termina este gobierno y quien sera el proximo.

La deuda publica en el 2019 era de 26.8% del PBI, segln
el MMM, este afo llegara al 35.4% y escalara a 39.1% en el
2023. Recién en 15 anos este indicador retornaria a niveles
por debajo del 30% (parametro de grado de inversion,
gque permite obtener prestamos

a baja tasa de interés), siempre y

cuando la economia crezca en los

porcentajes citados anteriormente

en los siguientes anos. Respecto a

los ingresos tributarios, esto caera

20,000 millones de soles (-20% de

pre pandemia), estimamos que la

caida de la recaudacion sera mayor a

esta cifra. La inflacién se mantendra

con cifras menores del 2%, pero

puede dispararse si la macroeconomia

empieza a debilitarse y perder su

credibilidad.

El Presupuesto Publico para el ano 2021 es de 183,029
millones de soles, de los cuales, 48,000 millones de
soles se financiara con endeudamiento como indica el
MMM 2021-2014. El sentido comln nos aconseja que no
se debe incrementar el Presupuesto, si los ingresos han
bajado, si el pais enfrenta enormes problemas como la
descapitalizacién y quiebra de miles de empresas con
la consiguiente pérdida de millones de empleos como
producto del confinamientoy la profunda crisis econémica
que enfrentamos.

Si algo tenemos que destacar, es que las proyecciones del
MMM 2021-2024 no toman en cuenta varias contingencias
que pueden suceder como son; un entorno internacional
complicado por el endeudamiento que tienen los paises,
una crisis financiera, no sabemos como y cuando acaba
la guerra comercial EE.UU-China, en realidad todo es
de pronostico reservado. También en el orden interno,
existen contingencias como el riesgo de devolucion
de una parte de prestamos del plan Reactiva, por la

ineficiencia burocratica y la corrupcién que existe en
los organismos del Estado que vienen complicando
la reanudacion de actividades econémicas mas de
lo previsto. El Ejecutivo tampoco hace el esfuerzo
de transmitir confianza a los inversionistas, hasta la
seguridad juridica va camino a convertirse en una
ficcion. Un Congreso que parece una multitud de
intereses que viene compitiendo con el Ejecutivo por
emitir normas y leyes populistas para terminar de
acabar con todas las arcas del Estado.

Nuestra economia se encuentra en cuidados intensivos,
ya lo sabemos, si queremos darle viabilidad y encontrar la
solucién para salir de la crisis, nos permitimos recomendar
la revision del MMM 2021-2024 y del Presupuesto del
2021. El Primer Ministro en su discurso ante el Congreso
hablé que la reactivacion econémica se darfa porque el
gobierno gastarfa mas, sabemos que los programas de
inversion pablica como ARRANCA PERU solo generarfan
empleo temporal y transitorio,
ademas que el pais no puede
seguir endeudandose mas. Los que
conocemos el funcionamiento de
la economia, sabemos que la mejor
salida para lareactivacion econémica
es el impulso maylsculo a la
inversion privada, la que permitiria
atraer inversiones nacionales 'y
extranjeras, que generarfan divisas,
ahorros y tributos, entonces es
tarea del Estado que mediante sus
ministerios 'y organismos deban
reducir las trabas burocraticas que
mediante normas y regulaciones impiden la reanudacion
de las actividades productivas, a la vez el Estado debe
mejorar radicalmente las politicas pUblicas.

Se han dilapidado las reservas fiscales que tomaron
30 anos ahorrarlo, todo para salvar vidas, pero no
se ha logrado hacerlo. La mejor politica publica y
duradera en este momento sera generar empleo
para la gente, siguiendo con todos los protocolos de
salud exigentes. Aprovechar esta crisis para ejecutar
reformas y mejorar eficiencia del Estado, en buena
cuenta una transformacion del Estado. Reducir el
gasto corriente y reorientar los gastos en lo mas
imprescindible como son la salud, alimentacion y
educacion, economia circular y digital, inversiones
pUblicas y privadas, tenemos una cartera importante
en infraestructura, mineria, agro, energia, pesca,
otros. Por Unica vez, pedimos a los que gobiernan el
Per(, que la inteligencia los ilumine para no terminar
de destruir los pocos activos econdmicos y sociales
que todavia nos quedan. El Per( se los agradecera.



Ivan Frias Lizama

Socio de Auditoria de EY, responsable de la oficina de EY en Arequipa

n Julio 2020, nuestro pais suscribio con el Reino
Unido un acuerdo de Gobierno a Gobierno (G2G)
para impulsar el programa de reconstruccion
en las regiones afectadas por el fenémeno de El
Nifo costero del 2017. La Inversién de este enorme proyecto
pendiente que afecta a nueve departamentos (Lima, Piura,
Lambayeque, Tumbes, La Libertad, Ancash, Ica, Huancavelica
y Arequipa), se calcula en aproximadamente S/7,000 mil-
lones y que implicara obras de soluciones integrales en rios,
quebradas, drenajes pluviales; y la construccion de establec-
imientos de salud e instituciones educativas emblematicas.
Los primeros paquetes ya fueron presentados en agosto pas-
ado y se espera comiencen en los siguientes meses (ver info-
graffa). Este acuerdo entre pafses ha sido basado en los con-
tratos NEC (New Engineering Contract) o Nuevo Contrato de
Ingenierfa y construccion en su modalidad de NEC3 en Perd.

Pero ¢(qué son los contratos NEC?, ;podemos implementa-
rlos en otros proyectos en el Per( y en la region Arequipa?

Los contratos NEC fueron creados en Reino Unido en la dé-
cada del 90 con la idea de "mejorar todo lo que sabiamos

ADEPIA - Asociacién de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

que estaba errado en los contratos de construc-
cion tradicionales con el Estado y (..) colocar sola-
mente aquello que ayudara a las partes a admin-
istrar bien su contribucion al proyecto.” Dicen los
expertos de dicho pafs.

La Institucion de Ingenieros Civiles del Reino Unido
senala que los NEC constituyen “acuerdos inte-
grales que se soportan sobre tres objetivos fun-
damentales: claridad y simplicidad, flexibilidad y
facilidad para su uso con un lenguaje sencillo y es-
timulos a la buena administracion y a la utilizacion
de buenas practicas’. Estas caracteristicas, propias
de contratos colaborativos, procuran maximizar los
recursos y realizan una equitativa distribucién del
riesgoy los beneficios del proyecto entre el titulary
el contratista. De esta forma, se reducen significa-
tivamente los reclamos y disputas (que, en algunos
casos, generan la paralizacion y hasta el fracaso
de algunos proyectos), los que causan pérdidas no
solamente econémicas sino del beneficio que rep-
resenta para la poblacion la ejecucion del proyecto.

Asimismo, los NEC incorporan mecanismos de
resolucion de disputas que no interrumpen su



Primer paquete de proyectos
en el marco del G2G

| paquete

Piura

| pauste2 Numeros de
escuelas

Lambayeque

Tumbres

La Libertad

Ancash

Establecimientos de Salud

Paquete 1 Paquete 2 Paquete 3

La Libertad
Centro de Salud

Limén de Porcuya
Faique
Castilla

Hospital
Pomabamba
Yungay

Hospital
Chulucanas

Paquete 4

2

Centro de Salud
Yungar
San Nicolas

T T R —

Paquete 5

Centro de Salud
Poscope Alto

Fuente: CCL, presentacion del primer paquete de proyectos G2G, agosto 2020.

ejecucion, y que acompafian a las partes durante
la ejecucion del contrato (disputes boards), lo que
agiliza la solucion de eventuales controversias, asf
como un conocimiento profundo de éstas por par-
te de quienes deben resolverlas, lo que no ocurre
con la actual Ley de Asociaciones Publico-Priva-
dasy la Ley de Contrataciones del Estado, que por
naturaleza tienen otra finalidad.

En el Pert los hemos usado con éxito para los Jue-
gos Panamericanos y Parapanamericanos Lima
2019 (en la version de tipo de contrato NECF, el
cual prioriza el cumplimiento de plazos y permitié
que la Contraloria tenga acceso a la supervision
y la fiscalizacion de las obras), con una inversion
aproximada de S/4,000 millones y generando
ahorros para el Estado al finalizar las obras. Algo
poco usual en nuestro pais.

Los NEC podran ser modelos diferentes para no-
sotros, pero es claro que ya aterrizaron en el Per(
y planean quedarse. Han logrado funcionar en
el caso de los Juegos Panamericanos y Parapan-
americanos Lima 2019 (y en el mundo en varias
mega inversiones en infraestructura), después

de la incredulidad inicial y gracias a la disposicién de los
peruanos que pudieron sacar adelante el proyecto. Los
NEC plantean una nueva manera de hacer las cosas, por
lo que todos deberemos demostrar la apertura necesar-
ia, hoy mas que nunca, con una crisis de salud publica
(COVID - 19), una economia nacional y regional golpeada
por la pandemia y con una necesidad de infraestructura
plblica y de salud muy alta (generada en décadas por se-
rias carencias en gestion y capacidades técnicas), debemos
evaluar si estos modelos de contratos podrian ayudar al
resto de inversiones y obras que se tienen proyectadas en
la Region del sillar para los siguientes afos. Inversiones en
infraestructura, salud, educacion, agricolas, saneamiento y
urbanisticas, claves para que Arequipa pueda seguir cre-
ciendo y manteniéndose como un punto de atraccion de
inversiones y de nuevas fuentes de capital que irradien a
todos.

Arequipa es una region con grandes oportunidades, pero
también con grandes retos que no se deben dejar de lado.
Retos que son una tarea en conjunto: gobiernos locales y
regionales, autoridades, gremios empresariales, entidades
privadas y poblacién en general. Esta opcion podria ayudar
a reenfocar ciertas tareas pendientes y poder mirar el fu-
turo con otra 6ptica y beneficio para todos.
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Puesto en marcha
el transporte aéreo en
arequipa.

Con este motivo conversamos con el Sr Stephen Rapp
CEQO de Viva Air, enfocando el tema de la Bioseguridad en las
operaciones de vuelo.

Arequipa es la segunda ciudad del Perd, ;§Qué ambiciona
comercialmente Viva Air con este destino?

fectivamente, podemos hablar de Arequipa

como la segunda ciudad el pafs, con el tipo de

cliente que esta muy a la medida de Viva Air,

tanto el cliente corporativo, como comercial
y el turfstico; y Arequipa es un mercado que vemaos suma-
mente importante para la compania en este proceso de
recuperacion y de cara al futuro.

Antes de la pandemia ya tenfamos un compromiso de
ofrecer dos frecuencias diarias hacia Arequipa, justamen-
te para que el cliente corporativo pueda viajar y regresar
el mismo dia, y precisamente, eso va muy de la mano con
nuestra estrategia de crear productos mucho mas atrac-
tivos a estos segmentos corporativos, que aun durante o
despues de la pandemia van a necesitar opciones mas eco-
némicas para viajar y no solo con precios bajos como los
que ofrece Viva, que es la aerolinea de bajo costo pionera
en el pafs, sino que también contamos con una flota de
aeronaves totalmente nuevas y con un excelente record
de puntualidad; antes de la pandemia, nos colocamas en
la posicion nimero uno en el pafs, dentro de este rubro.

¢Hace mucho tiempo una aerolinea nacional hizo base
en Arequipa con el fin de reducir costos, Viva Air ha so-
pesado en una posibilidad similar?

En Viva Air estamos comprometidos con el pais, y conta-
mos con una flota en crecimiento para los anos que vienen;
podemos hablar de 35 aeronaves, de las 50 que tenemos
pendientes por recibir.

Antes la pandemia, hablabamos de duplicar nuestra flota
para el 2021y aunque esto se ha postergado, aun vemos
potencial, sino es para el ano que viene, para los siguientes
dos o tres anos planeamos contar con 10 0 15 aeronaves
en el Per(l y con eso vemos necesario crear una segunda
base fuera de Lima; por su puesto Arequipa es una opcion
para esta base. De hecho, anteriormente, en varias ocasio-
nes hemos explorado este potencial con Aeropuertos An-
dinos del Perty con la Camara de Comercio de Arequipa.
Todavia no vemos esta accion al corto plazo, debido a la
pandemia, por el momento estamos enfocados en recu-
perar la red de rutas que operabamos antes, pero aun
vemos estratégicamente importante para Viva, crear esta
segunda base en el pais y Arequipa definitivamente es un
candidato muy fuerte.



Ahora mismo ¢Con cuanta flota cuenta Viva Air para aten-
der el mercado nacional y que aeronaves son?

En Viva Air, Contamos con la flota de aeronaves mas joven
y tecnolégica de la region, esto nos da la ventaja de contar
con mas horas disponibles para volar, mas eficiencia en las
operaciones, mayor optimizacion en recursos y repuestas,
menor inversion de tiempo y recursos de mantenimiento,
tener menos fallas y reducir costos.

Nuestras aeronaves “Airbus 320" cuentan con 188 asien-
tos, y tienen un pasillo mas amplio, lo cual representa ma-
yor espacio para abordar y desabordar. Ademas, este tipo
de aviones permite ahorrar un 15% del combustible, dismi-
nuye las emisiones de CO2 en un 4%y el ruido en un 50%.

De nuestra compra de 50 aeronaves nuevas, actualmente,
por la coyunturay la fase de reactivacion en la que estamos,
tenemos una flota operativa de 3 aeronaves en el Per(, ade-
mas de 4 en Bogota y 4 en Medellin; con las cuales cubrimos
nuestra red de rutas. Por otro lado, contamos con la capa-
cidad disponible para sumar rutas y frecuencias adicionales
en el momento que veamoas la recuperacion por la demanda
de volar en el pals.

El Aeropuerto Rodriguez Ballén, ha reabierto de lunes a sa-

bado y limitadamente en cuanto a horarios, ;con cuantas
frecuencias semanales contaran en la ruta Lima Arequipa?

ADEPIA - Asociacién de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

Efectivamente, el pasado 2 de setiembre hemos reiniciado
nuestros vuelos a la ciudad de Arequipa, ahora que la cuaren-
tena focalizada ha finalizado, y a partir de la fecha mencionada,
contamos con tres vuelos a la semana en la ruta de Lima -
Arequipa - Lima, los dias lunes, miércoles y viernes. Ademas,
con la reactivacion de los vuelos hacia y desde este destino,
esperamos transportar mas de 1500 pasajeros durante las pri-
meras semanas de operaciones. Actualmente los pasajes en
esta ruta se pueden adquirir desde 2790 dolares por tramo.
Cabe resaltar que, previo a la pandemia, estuvimos operando
14 vuelos semanales y actualmente contamos con aeronaves
disponibles para volver a operar esta cantidad cuando se recu-
pere la demanda interna de vuelos y el sector turistico.

¢Cubrir rutas regionales desde Arequipa, estaria entre sus
proximas alternativas?

En Viva Air hemos estudiado la posibilidad de ofrecer rutas
regionales desde Arequipa porque claramente hay una necesi-
dad en el pais de contar con vuelos en los que los pasajeros no
tengan que pasar obligatoriamente por Lima, pero en la actua-
lidad y a corto plazo estamos enfocados primordialmente en la
reactivacion de nuestra red de rutas existente desde antes de
la pandemia y en la recuperacién de la demanda en las rutas



locales del pais, lo cual incluye Arequipa - Limay Cusco - Lima,
entre otras, antes de enfocarnos en una proxima fase a la
proxima fase con rutas nuevas desde Arequipa.

Expliquenos, (Como funciona la bioseguridad en los aviones
modernos?

Sin duda, el Covid-19 ha representado un reto a escala mundial
y hace un llamado a todas las industrias a tomar acciones que
les permita velar por la salud y el bienestar de sus colaborado-
res y clientes. Por ello, los nuevos y reforzados protocolos que
hemos implementado en Viva Air estan totalmente alineados
con las recomendaciones establecidas por el Ministerio de Sa-
lud y actualmente estamos preparados para ofrecerles todas
las condiciones de limpieza y seguridad a nuestros viajeros.

Contamos con aeronaves de Ultima tecnologia, equipadas con
filtros especiales que renuevan el aire cada 3 minutos y que, a
través de filtros especializados, captan particulas y microorga-
nismos en un 99,9%. Podemos decirle con tranquilidad a nues-
tros viajeros que el avion es el medio de transporte comercial
Ma3s aséplico y seguro que existe.

Dentro de los nuevos protocolos, la aerolinea realiza, en el
tiempo disponible entre cada vuelo, una limpieza con produc-
tos desinfectantes del ambiente y las superficies de la aero-
nave. Ademas, para garantizar la seguridad de sus vuelos, se
incluyen desinfecciones obligatorias al finalizar el turno de
cada tripulacion, y otra al terminar la Gltima operacion del dia.
Finalmente, cada 15 dias se hace una desinfeccion profunda de
los aviones, cubriendo el 100% de los criterios de limpieza en
cada parte de las aeronaves.

Finalmente, Viva Air acaba de obtener la certificacion de
“‘Operaciones Bioseguras”, el mayor reconocimiento en la
region sobre la implementacion al 100% de protocolos de
bioseguridad definidos por la autoridad de salud de cada
pais, y que ha sido desarrollada y otorgada bajo los criterios
establecidos por ICONTEC, lo que garantiza la seguridad y
la preservacion del bienestar de los viajeros durante cada
vuelo, minimizando as/, el riesgo de contagio de Covid-19.

Segin los parametros de bioseguridad en la aviacion co-
mercial, ¢El cupo de pasajeros es del 100% de ocupabilidad?

Desde que se inicio la pandemia, hemos estado trabajando
de la mano con la Organizacion Mundial de la Salud, con
las autoridades de la Direccién de Aerondutica Civil (DGAC)
y con el Ministerio de Salud, desarrollando los protocolos
de bioseguridad, y ademas contamos con los filtros HEPA
que tenemos en las aeronaves, los cuales renuevan el aire
cada dos o tres minutos y crean un ambiente como el de
un quiréfano. Por ello nuestra ocupabilidad puede ser del
100% de los asientos disponibles sin ninglin problema, de

hecho, durante la pandemia hemos operado mas de 400
vuelos humanitarios especiales, transportando casi 30 mil
pasajeros sin ningln contagio, lo cual nos da la tranquili-
dad de garantizar la salud y el bienestar de nuestros pasa-
jeros y colaboradores.

¢Estan aptos para realizar convenios comerciales en la
region sur y en Arequipa especialmente? ¢cuales son sus
objetivos comerciales?

El enfoque que hemos tenido en Viva Air desde inicios de
ano en nuestro producto corporativo, primero ha sido tra-
bajar con las agencias de viaje. Actualmente nuestra red de
rutas ya esta disponible en los GDS y hemos creado un pro-
ducto disenado para este tipo de cliente, que es el combo
corporativo. Este combo, que se vende en las agencias, in-
cluye el ‘carry on” 0 maleta de mano, el “checkin” en el aero-
puerto y permite el cambio de vuelo sin penalidad, colocan-
dolo como un producto a la medida del cliente corporativo.

Ademas, hace unas semanas, lanzamos la “Cuponera Viva
Pass” de la mano con la compania de tecnologia de viajes
Caravelo. Se trata de un novedoso producto para el viaje-
ro regular, que podra viajar frecuentemente, escoger sus
fechas de vuelo sin mucha anticipacion, al mismo tiempo
que obtiene grandes ahorros. De este modo buscamos im-
pactar al segmento de viajeros regulares que viajan mas
de tres veces al ano por negocios, vacaciones o visita a fa-
miliares en otras ciudades.

¢Cual es la expectativa de volar internacional en la
era Covid 19?

Definitivamente al inicio de la reapertura de los vuelos in-
ternacionales, la demanda sera reducida, teniendo en cuen-
ta que muchas empresas continuaran con trabajo remoto y
minimizaran los viajes, ademas, los rubros de restaurantes,
hoteles y atractivos turisticos aun presentan muy poca de-
manda, sin embargo, es importante no dejar de lado estas
actividades que forman parte del rubro turistico.

Con respecto a los destinos internacionales, para Viva Ar, los
principales son aquellos entre los enlaces que el Grupo mantie-
ne entre Per(y Colombia, asf que las rutas de Lima - Bogota y
Lima - Medellin, seran las primeras en volver a operar. De to-
das maneras, en cuanto a los vuelos internacionales y en gene-
ral, nuestros destinos y frecuencias iran creciendo de manera
gradual, no con la misma capacidad de antes, sino con un 15%
0 un 20% de la que tenfamos antes de esta crisis; recordemos
que los expertos en la industria, a nivel global, han senalado
que el sector volverd a tener el mismo tamario y la misma de-
manda en el 2024. Creemos que nuestro modelo, el cual nos
permite ofrecer precios bajos, sera alin mas llamativo en los
proximos meses durante este periodo de recuperacion.



EXPORTACION

Por: José Dario Duenas Sanchez ADEX

Coyuntura

actual del comercio
exterior 2020
Arandanos,
mandarinas y

el jengibre las
estrellas

as exportaciones han sido la locomotora

del desarrollo del pais por los Ultimos afos

sobre todo incrementando el valor agregado

en 30% del total de las exportaciones, sin
embargo en todo el mundo este afo ha sido y es atipico.
Segln fuente de Aduanas, las exportaciones en el periodo
Enero-Agosto 2020 comparado al afo 2019 ha descendido
30.73%, sin embargo existen productos que vienen
creciendo significativamente, sobre todo en el sector no
tradicional (AGRO).

EI'INEl'informa que en el mes de julio de 2020, el volumen
total exportado de bienes disminuy6 13,1% respecto a
julio de 2019, debido a los menores envios de productos
tradicionales (-13,4%) y no tradicionales (-12,5%).
lgualmente, en términos nominales, el valor total de
las exportaciones (USS 3 4794 millones) tuvo una
variacion de -13,7%. Comportamiento similar, reporto
el volumen total de las importaciones FOB (-18,9%) por
las menores compras de bienes de consumo (-6,6%),
materias primas y productos intermedios (-212%) y
bienes de capital y materiales de construccion (-24,3%).
En valores nominales, la importacién FOB sumé USS 2
612,9 millones, ubicandose por debajo del nivel alcanzado
en julio de 2019 (-24,1%).

Debemos indicar que por sexto mes consecutivo, 10s
fndices de precios de exportacion e importacién FOB se
mantuvieron alabajacon-0,6%Y -6,5%, respectivamente,
en relacion a similar mes del afio anterior. En el mes de
analisis, el saldo comercial fue superavitario, tanto en
valores reales de 2007 que totalizé USS 681,0 millones
como en valores nominales en US$ 866,5 millones.

Por quinto mes consecutivo, los volimenes exportados
totales reportaron variaciones negativas de dos digitos.



Aunque, cabe destacar que viene recuperandose, luego de
la mayor caida del mes de abril con -433% vy llegando al
mes de julio con una tasa de -13,1%. Durante los primeros
siete meses del afo 2020, el volumen total de exportacion
disminuy6 en 19,6%. Los productos tradicionales en valores
reales totalizaron US$ 14 2969 millones, ubicandose por
debajo del nivel alcanzado en similar periodo de 2019
(-20,6%), principalmente, los sectores minero (-18,0%) y
petrélea y gas natural (-29,8%). Asimismo, los productos no
tradicionales, descendieron en 17,0%. Entre los que incidieron
en el resultado figuran las correspondientes al sector quimico
(-109%), siderometallrgico (-31,6%) y pesquero (-33,3%).
Cabe destacar, el resultado positivo alcanzado por el sector
agropecuario no tradicional (1,7%), explicado por los mayores
envios de paltas, uvas, mangos y mangostanes, mandarinas
y esparragos frescos o refrigerados.

En julio de 2020, el volumen exportado de productos
tradicionales pesqueros aumento en 18,9%, respecto
a similar mes del ano anterior, debido principalmente,
a los mayores embarques de harina de pescado hacia
China. En cambio, los volimenes exportados de aceite de
pescado se contrajeron (Bélgicay Chile).

Por otro lado si damos una mirada a los productos no
tradicionales tenemos buenas noticias en el sector agro
en comparacion con el mes ano anterior Los envios hacia
Estados Unidos de América aumentaron 6,7%; impulsado
porlos mayores embarques de productos no tradicionales
(mandarinas y esparragos frescos o refrigerados).

Si analizamos dentro del sector agronotradicional el
comportamiento de cada producto vemos que las paltas
disminuyeron en 11%, mientras que las mandarinas
crecieron un 50% asi como los arandanos en un 86%
comparado Julio 2019 con 2020.

Productos
Uvas Frescas

Filetes congelados de pescado 9754

83.62

Conservas de At

Azucares de cafa

Pimiento Piquillo

Pastas alimenticias

5

7




Las estimaciones de acuerdo el portal Fresh Fruit con respecto a
los alimentos que han tenido mejor comportamiento los envios
agricolas sumaron US$ 651 millones, 13% mas con respecto al 2019. El
desemperio de los productos peruanos en el mercado internacional, las
exportaciones en lo que va del afo sumarfan US$ 4,267 millones, 2%
mas que lo obtenido en el mismo periodo el afio anterior. Cabe resaltar
que el sector agro es el Uinico ha crecido dentro del contexto Covid y por
supuesto la tendencia seguira asociado con la prevencion en resfrios,
0 evitar sintomas respiratorios y en ese sentido productos como
mandarinas, arandanos y sobre todo el jengibre tuvieron nimeros
importantes. Mencion especial es el jengibre sus exportaciones
sumaron 4,668 toneladas por USS$ 5.2 millones, con relacién al mismo
periodo del 2019, los envios crecieron en 57% en volumen y 48% en
valor. Los principales mercados del jengibre peruano fueron Estados
Unidos (43% de participacion) y los Paises Bajos (40%).

Exportacion e Importacion Real

Exportacion e importacion FOB: Julio 2020
Variacion Porcentual

Esimportante senalar que para seguirimpulsando
todos los sectores de exportacion, el Gobierno
peruano deberia crear una Agencia Oficial de
Seguro de Crédito de Exportacion, casi todos
cuentan con una ECA (Agencia de Crédito de
Exportacion), traducida en un Seguro de Crédito,
para contar con ventajas comerciales para
vender mas a crédito con la seguridad del pago,
la tendencia de alimentos seguira y sobre todo
asociado por temas de prevencion de salud pero
también los otros sectores deben incrementar a
medida que las economias se vayan restableciendo
y para ello mucho ayuda contar con herramientas
financieras que nos brinden tranquilidad, sobre
todo a las pymes exportadoras.

Concepto

II. Materias primas y productos
intermedios

IIl. Bienes de capital y materiales de
construccion

Nota: Informacion preliminar

1/ Base afio 2017 = 100

Fuente: Superintendencia nacional de aduanas y de Administracion tributaria.
Instituto nacional de estadistica e informatica

Ene-Jul 20/ 19 - Jul 20 /

Ene-Jul 19

Principales productos notradicionales exportados - Julio 2020

Paltas
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POLITICA

LA POSIBILIDAD DE UNA VIDA DIGNA




ETICAY SALUD

a Real Academia Espanola define pandemia

como la afectacion de una enfermedad

infecciosa de los humanos a lo largo de un

area geograficamente extensa. Sin embargo
no hace alusion a los grandes estragos que ocasiona. La
pandemia que nos ha tocado vivir, esta causando inmensos
problemas en todos los campos del quehacer humano,
empezando por la salud y economia, pero también en
la cultura, en la ética, educacion, politica, sociedad,
comunicacion, religion e incluso el ocio.

Durante toda la historia de la humanidad siempre han
existido pandemias y esta que vivimos no sera la Ultima,
y como todas causan gran sufrimiento, los humanos
enterramos nuestras penas y no nos gusta recordar los
malos momentos. Esa conducta nos lleva a olvidar hechos
histéricos de los cuales podriamos haber aprendido mucho.
La Gran Pandemia de Gripe Espanola, ocurrida en 1918
y 1919 es un ejemplo de esta tendencia a la amnesia del
genero homo. Durante esa pandemia de Influenza, murieron
alrededor de 60 millones de personas en dos anos, seis veces
mas que todos los que murieron durante la Primera Guerra
Mundial, que ocasiono 9.2 millones de fallecidos; y cuatro
veces mas de los 15.9 millones de personas que murieron
durante la Segunda Guerra Mundial. Sin embargo muchos
de nosotros no conociamos estos hechos, los libros casi no
se ocuparon de ese evento y los historiadores prefirieron
dar coberturaalarevolucion Rusay Mexicana ademas de las
guerras mencionadas. Tanto asf que la edicion de 1926 de la
célebre Enciclopedia Britanica, no hace mencion alguna a la
Epidemia de Gripe Espanola, despojando a las generaciones
que vinieron de importante fuente de conocimientos para
encarar problemas similares y condenandonos a repetir
errores de nuestros ancestros.

Dr. Gonzalo Mendoza del Solar

Uno de las areas afectadas por la epidemia de COVID
es la ética, que ha planteado diferentes dilemas que
tenemos que afrontar tantos medicos, poblacion
como también gobernantes. Los dilemas éticos son
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aquellas situaciones en la que se da un conflicto entre
los diferentes valores de la persona y las opciones de
actuacion disponibles. Se trata de situaciones en que se
va a generar una pugna entre varios valores y creencias,
no existiendo una solucién totalmente buena y otra
opcion totalmente mala, teniendo ambas repercusiones
positivas y negativas a la vez.

El verdadero y gran problema de esta crisis es que hay
mas pacientes de los que se pueden cuidar, y esto
genera escasez en el personal médico, en recursos y
en medicamentos, entonces la pregunta durante esta
pandemia es: ;como se salvan mas vidas?

Entonces, algunos gobernantes tomaran duras medidas de
restriccién en pos de evitar la propagacién del virus y salvar
vidas en el corto plazo tratando que no colapse el sistema
sanitario, pero sabiendo que a un mediano plazo genera
una profunda recesion y una hecatombe econémica. Otros
privilegiaran evitar las pésimas consecuencias economicas
a un mediano plazo, sabiendo que el virus se cobrara
muchas vidas en lo inmediato.

El desafio que plantea esta situacién a los lideres
mundiales, es tratar de zanjar la grieta, pensando
alternativas que minimicen los impactos negativos en la
economia, pero acudiendo en ayuda de quienes tienen
su salud comprometida en lo inmediato. Como en todo
dilema, no es facil la toma de decisiones.

Es asi que el valor de la vida humana se ve amenazado
por la complicada situacion sanitaria, en circunstancias
que no alcanzan los insumos como camas UCI y oxigeno
para todas las personas enfermas. En estos escenarios se
hace dificil reconocer el profundo valor de la vida humana
cuando, a pesar de todo esfuerzo asistencial, esta continla
mostrandosenos en su debilidad y fragilidad.

A pesar de la lucha diaria del personal sanitario,
autoridades acompanadas de organizaciones médicas
nacionales e internacionales, el sufrimiento, lejos de ser
eliminado del horizonte existencial de la persona, continla
generando una inagotable pregunta por el sentido de Ia
vida.

Bajo el principio de Justicia se intenta alcanzar el bien
comun, tratando de “dar a cada uno lo que le corresponde’,
tarea complicada por las circunstancias sanitarias de cada
pueblo, donde escasean el personal y los recursos, en unos
mas que en otros. Médicos y enfermeras se esfuerzan en
tratar de cumplir este principio bioético recordando que
«Casos similares exigen un tratamiento similar», pero la
dura realidad de la pandemia crea dificiles circunstancias
que hacen tambalear el valor de la justicia.

El principio hipocratico de No Maleficencia que se resume
en “Primun non Nocere”. (Primero no hacer dafio) y que
implica el respeto a la integridad fisica y emocional de las
personas también se ve amenazado y es asi que cuesta
mantener los valores éticos mencionados y dificulta lograr
la doble dimensién de promocion de la vida humana y de
no hacer dano.

El principio bioético de Autonomia, definido por Pellegrino
como ‘capacidad de autogobierno, cualidad inherente a los
seres racionales, que les permite elegir y actuar en forma
razonada, sobre la base de una apreciacion personal de
las futuras posibilidades evaluadas en funcién en sus
propios sistemas de valores”, se vulnera en el 20 por
ciento de pacientes que requieren intervencién en UCl, y
en especial en los que se complican. Me refiero, a que el
paciente, a consecuencia de su escenario de enfermedad,
esta en situacion de vulnerabilidad, y es cuando el uso
desproporcionado de la tecnologia también zamaguea los
valores éticos de la atencion médica, ya que todo progreso
en las destrezas de los agentes sanitarios reclama una
creciente y sabia capacidad de discernimiento moral para
evitar el uso desproporcionado y deshumanizante de las
tecnologfas, sobre todo en las fases criticas y terminales de
la vida humana. De esta manera el personal sanitario debe
reconocer cuando se acerca el término de la existencia del
paciente y permitir que ocurra la muerte, recordando la
importancia de respetar la dignidad de la persona, que
se concreta como derecho a morir en la mayor serenidad
posible y con la dignidad humana que le sean debidas y
de ser posible acompanado de sus familiares. Es decir,
debemos de permitir que ocurra la ortotanasia, la muerte



en su debido momento, no antes de tiempo mediante
la eutanasia ni prolongar indebidamente la agonfa con
la distanasia. Con un horizonte antropologico y moral
mas amplio: también cuando la curacion es imposible o
improbable, el acompanamiento médico y de enfermeria,
psicolégico y espiritual, es un deber ineludible, porque lo
contrario constituirfa un abandono inhumano del enfermo,
que se denomina mistanasia.

La veracidad es la cualidad de lo que es verdadero o veraz,
y esta conforme con la verdad y se ajusta a ella. Es un valor
moral positivo que busca la verdad. La veracidad es un
principio de la relacién médico paciente, esta relacionado a
fidelidad, autonomiay beneficenciay es la base de respeto
al paciente, que crea confianza y permite una relacion
fructifera y de cooperacion. También es un principio de
la Ciencia y su carencia lleva a la desconfianza. Un dilema
ético de la pandemia es la pérdida de Confianza en la
Ciencia por poner en duda su veracidad.

Las expectativas irrealistas hacia la ciencia nos
llevan a la incredulidad, tenemos que aceptar gue no
hemos entendido las formas en que hoy se produce
el conocimiento. Insistimos en creer que la ciencia nos
proporciona certezas. De no hacerlo, sospechamos que
no ha cumplido bien con su tarea o funcion. Sin embargo,
estas presunciones no deberfan aplicar para la mayor
parte del trabajo cientifico llevado a cabo en la actualidad.
La ciencia, y esto lo lleva diciendo décadas la sociologfa,
abandoné la blsqueda de certeza cuando comprendié
que su estudio se dirigia hacia fendmenos complejos en
contextos de gran incertidumbre. El resultado de esta
circunstancia es que casi siempre llega a conclusiones
provisionales que entran en contradiccion con las de
otros grupos de investigacion. Es normal que su caracter
controversial provoque insatisfaccion, desilusion y recelo
entre quienes estan esperando respuestas univocas y
Seguras en una crisis que las necesita con urgencia. Las
diferentes hip6tesis sobre el origen del coronavirus, las
distintas proyecciones sobre la mortalidad de la pandemia
0 la dificultad para comprender las caracteristicas y el
comportamiento del virus son ejemplos de como la ciencia
es incapaz de hacer afirmaciones seguras de manera
apresurada. Esto, sin embargo, no deberia ser motivo
para desconfiar de ella. “Los cientificos sabemos que hay
ambitos de la ciencia muy provisionales pero cuando esto
afecta a los ciudadanos tiene repercusiones negativas.
No lo aceptan” dice el filésofo mexicano Javier Ordofez,
y agrega "El publico favorece al charlatan porque le da lo
que quiere escuchar, soluciones innovadoras de la noche a
la mafana y criticas triviales de las decisiones tomadas” De
esta forma se acrecienta la desconfianza en la Ciencia y da
pie a la Infodemia y a la desinformacion.
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Segln ha declarado la OMS, el brote de COVID-19 vy la
respuesta correspondiente han estado acompanados
de una Infodemia masiva, es decir, de una cantidad
excesiva de informacion, en algunos casos correcta,
en otros no, que dificulta que las personas encuentren
fuentes confiables y orientacion fidedigna cuando las
necesitan. El término Infodemia se refiere a un gran
aumento del volumen de informacion relacionada con
un tema particular, que puede volverse exponencial en
un periodo corto debido a un incidente concreto como la
pandemia actual. En esta situacién aparecen en escena la
desinformacion y los rumores, junto con la manipulacion
de la informacién con intenciones dudosas. En la era de
la informacion, este fenémeno se amplifica mediante las
redes sociales, propagandose mas lejos y mas rapido,
€OMoO un virus.

La desinformacion es la informacion falsa o incorrecta con
el proposito deliberado de enganar. En el contexto de Ia
pandemia actual, puede afectar en gran medida todos los
aspectos de la vida, en particular la salud mental, habida
cuenta de que las busquedas en internet de informacion
actualizada sobre la COVID-19 se han disparado de 50%
a 70% en todas las generaciones. En una pandemia, la
desinformacién puede afectar negativamente la salud
humana. Muchas histarias falsas 0 enganosas se inventan
y difunden sin comprobar su veracidad ni calidad. Gran
parte de esta desinformacion se basa en teorias de Ia
conspiracion, y parte de ella introduce algunos de los
elementos de ellas en el discurso predominante. Ha
estado circulando informacion inexacta y falsa sobre
todos los aspectos de la enfermedad, como el origen
del virus, la causa, el tratamiento y el mecanismo de
propagacion. La desinformacion puede difundirse y
asimilarse muy rapidamente, dando lugar a cambios de
comportamiento que pueden llevar a que las personas
tomen mayores riesgos. Todo esto hace que la pandemia
sea mucho mas grave, perjudique a mas personas y
ponga en peligro el alcance y la sostenibilidad del sistema
de salud mundial.

Con estas palabras el autor ha pretendido alertar de
algunos, quizas los mas importantes, dilemas éticos
que nos ha traido la pandemia, con la sana intencion de
hacerlos conocer para que no seamos sorprendidos y para
que adoptemos una actitud positiva hacia los principios
y valores relacionados con la pandemia de coronavirus
que estamos viviendo. De esta forma evitaremos algunas
conductas peligrosas como contribuir con la difusion de
noticias falsas, resultado de la Infodemia que desinforman
causando gran dano a todos, y trasgrediendo valor éticos
que debemos cultivar para ser cada vez mas y mejores
seres humanos.
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Qué esta sucediendo con el sector Turismo en estos momentos, echemos una
mirada a los paises vecinos.

a mayorfa de paises de la region han adoptado medidas para

mitigar los efectos econémicos y sociales de la pandemia en el

turismo y preparar al sector para la recuperacion. Estas medidas

de recuperacion también deberfan aumentar la diversificacion
del sector y su sostenibilidad social y ambiental.

Proteccion del empleo y los ingresos de los trabajadores

Varios han adoptado paquetes fiscales para prestar apoyo temporal a los in-
gresos de los trabajadores y propietarios de empresas del sector formal y, en
algunos casos (como el Brasil), del sector informal de toda la economia. En
algunos paises se han introducido medidas para impedir que las empresas
despidan a los trabajadores durante un determinado periodo (Argentina), o
para permitir que los empleadores y los empleados lleguen a acuerdos sobre
reducciones de la jornada laboral y la remuneracion para evitar los despidos
(Costa Rica). Los Gobiernos de las Bahamas, Belice y Jamaica han introducido
prestaciones de desempleo temporales para los trabajadores auténomos de
todos los sectores y transferencias monetarias para los trabajadores del sec-
tor del turismo, que son en su mayoria mujeres.

El empleo en el sector del turismo se caracteriza por altos niveles de informa-
lidad y trabajo atipico, como el trabajo a tiempo parcial, temporal, ocasional,
estacional, por cuenta propia e independiente. Los trabajadores que realizan
tareas esenciales y los empleados de atencion al cliente que trabajan en la
primera linea han demostrado ser indispensables para el sector, pero la crisis
también ha puesto de relieve su vulnerabilidad. Por lo tanto, los planes de
recuperacion deben basarse en el principio del trabajo decente para todos e
incluir normas que abarquen los derechos laborales y de salud.

TURISMO

Mitigar el impacto de la crisis y
acelerar la recuperacion del turismo

Miguel Harraca




Apoyar la supervivencia de los negocios a lo largo de la
cadena de valor del turismo

Entre las medidas de apoyo a la supervivencia de las em-
presas figuran las exenciones o prorrogas temporales del
pago del impuesto sobre la renta de las sociedades (St Kitts
& Nevis Observer, 2020), del impuesto sobre el valor agre-
gado (IVA), Argentina y Colombia, y de las contribuciones a
la seguridad social, Chile, Colombia y Per(; reducciones en
la tasa del impuesto sobre la renta de las empresas; lineas
de crédito (Ecuador) o subsidios (Guatemala) para capital de
trabajo y pagos (parciales) de salarios para las mipymes vy
grandes empresas (Bahamas, Brasil, Colombia y Costa Rica).
El Gobierno del Brasil asume el 85% del riesgo crediticio de
los préstamos a las pequenas y medianas empresas, que
deben reembolsarse en 36 meses después de un periodo
de gracia de 6 meses. En el Ecuador y Panama, las empre-
sas pueden aplazar el pago de las facturas de electricidad y
agua durante 12 y 4 meses, respectivamente.

Ademas del apoyo inmediato, es importante preparar a las
mipymes del sector turistico para el futuro, especificamen-
te mediante el fortalecimiento de las habilidades digitales.
Las plataformas de reserva y los medios sociales han per-
mitido a los proveedares de servicios turisticos interactuar
directamente con sus clientes, eliminando intermediarios
y reduciendo las barreras de entrada. Los conocimientos
digitales también abarcan otras tecnologfas innovadoras,
como los grandes datos para rastrear el comportamiento
de los consumidores y pronosticar la demanda, y la inteli-
gencia artificial para disefiar experiencias Unicas.

Facilitar Ia recuperacion del sector a corto plazo

Retomar el turismo después de la pandemia sera un de-
saffo. Aunque los destinos pueden ser objetivamente
seguros, muchos viajeros reacios al riesgo pueden tratar
de evitar la exposicion al COVID-19 y decidir no viajar en
absoluto o viajar solo distancias cortas, evitando el trans-
porte aéreo. Se pueden tomar diferentes medidas para
recuperar su confianza. La mas urgente es la adopcion de
medidas preventivas para reducir al minimo la propaga-
cioén de la enfermedad. En varios pafses, los ministerios de
salud y de turismo, las instituciones de normas técnicas
y el sector privado estan colaborando en la definicion de
nuevos protocolos para reducir al minimo el riesgo de con-
tagio del COVID-19. Por ejemplo, se ha establecido un gru-
po de tareas de recuperacion del turismo con participacion
de mdltiples interesados en Antigua y Barbuda y Jamaica
(Antigua News Room, 2020b; Jamaica Observer, 2020).

Por su parte, el Instituto Costarricense de Turismo (ICT)

ha publicado protocolos especificos para el alojamiento,
el transporte, los parques nacionales y otras atraccio-
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nes (ICT, 2020). El sector privado esté desarrollando sus
propias certificaciones sanitarias, entre las que desta-
can las de Accor, la Asociacion Espafola de Normali-
zacion y Certificacion (AENOR), Bureau Veritas (Iriarte
Ahon, 2020) y el Consejo Mundial de Viajes y Turismo
(WTTC).

El colapso de las llegadas internacionales ha puesto de
relieve la necesidad de diversificacion y ha llevado a va-
rios paises a promover el turismo interno para aumen-
tar la resiliencia ante los choques. El turismo interno
deberfa tener la doble funcion de reactivar la economia
y reconocer la importancia del acceso a Ias actividades
de ocio para todos. En México, los turistas nacionales
representan el 83% de los ingresos del sector (INEGI,
2019). Por lo tanto, el Gobierno estd promoviendo ex-
periencias y marcas de viajes en los 32 estados del pafs
(Secretaria de Turismo, 2020). Un enfoque alternativo
para impulsar la demanda de turismo interno que se
esta explorando en Chile consiste en ofrecer vales o
descuentos a las familias de menores ingresos o a las
personas de edad.

Varios pafses han emprendido campanas especiales de
marketing para atraer a nuevos visitantes en un futuro
proximo. La Organizacion de Turismo del Caribe (CTO) ha
planteado que la salud y el bienestar podrian ser un posi-
ble elemento de comercializacion para los paises de la su-
bregion (Barbados Today, 2020). La Secretaria de Turismo
de Mexico publico un video promocional para mostrar al
pais como destino turistico. Las estrategias de comercia-
lizacién internacional deberfan dirigirse a los grupos que
tienen mas probabilidades de viajar en primer lugar, como
los viajeras de lujo y de negocios, que pueden adoptar me-
didas de distanciamiento fisico con mayor facilidad y tien-
den a favorecer los lugares menos concurridos.

Algunas de estas estrategias pueden aplicarse mas facil-
mente si las empresas turisticas operan en clusters publi-
co-privados. Las empresas organizadas en cllsters tienen
ventajas estratégicas para hacer frente a los retos inme-
diatos de la pandemia y definir los programas de reactiva-
cién. En Colombia, por ejemplo, hay 18 clUsters turisticos
en diferentes segmentos, entre ellos el turismo de natura-
leza, de negocios, de salud y cultural.

La promacion de la sostenibilidad y la resiliencia del sector
a mediano plazo deberan ser objetivos prioritarios.

Muchas incognitas aln .. se abren muchas puertas a los
desafios.

Fuentes consultadas: Cepal, Banco Interamericano de De-
sarrollo, Banco Mundial, Organizacion Mundial de Turismo.
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)NOMICO es la respuesta.

Walter Bustamante Cano

Presidente de Caretur Arequipa, la Camara de Turismo

Arequipa fue planificada, disenada y construida con el fin de producir alimento.

ilenios atras, construyeron montanas, formaron las cumbres marcando la entrada
del Sol en fechas clave, hicieron observatorios astronomicos, esculpieron las lade-
ras con esculturas en proyeccion de sombras y las escalonaron con los legendarios
Jardines Colgantes que no existen en Mesopotamia, irrigaron los andenes con los
canales de Charcani o Yarkani -yarka es canal- que traen agua desde las milenarias represas que
hoy creen lagos y lagunas “naturales’, como Titikaka, Salinas, Lagunillas, Cabanillas.. los canales
de piedra subterraneos llegan a la orilla del mar, en Matarani, Lomas de JesUs, Atico, abastecien-
do agua fresca en medio del desierto.

PARQUEN™
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La planificacion de la sociedad desarroll6 alimento armo-
nioso domesticando cuy, llama, alpaca, pato, maiz, papa,
kinua y frutas, elevando la proteina y la salud con exquisi-
tez. Por esa herencia, PerU es galardonado por ocho afos
como el Mejor Destino Gastronémico del Mundo y Arequi-
pa aporta como nadie setecientas preparaciones, desde Ia
sabrosa mataskita hasta el clasico chupe de camarones.
Construyeron el Qapaq Nan, camino de riqueza y sabidu-
ria, desde Ushuaia y Chiloé hasta Canada y Alaska, uniendo
a los pueblos y generando intercambio.

Hoy, las viviendas tienen orden, pulcritud y funcionan se-
gln la necesidad de la familia, como hace milenios.

Un pueblo que conoce la riqueza de su pasado, es una so-
ciedad con futuro, aprovechando la técnica y la tecnologia
avanzadisimas de los antepasados, que hoy maravilla a la
Humanidad y sobre todo su admirable PLANIFICACION, vi-
gente por miles de afios mas.

Planificacion

Es sencillo organizar pueblo, campina y ciudad conforme a
la necesidad de Ias paoblaciones.

Las calles y los parques deben sembrarse con frutales
beneficiando a los ninos.

Sembrar arboles de especies nativas en ladera de
montafas en toda la region, capturando lluvia y Ia
introducen suavemente en tierra.

Los mercados deben atender en lugar de cerrarlos
obligando a los comerciantes a vender en las calles
por necesidad, sin seguridad ni sanidad, sin agua ni
banos, provocando enfermedades.

Cerro Verde, que comparte la ciudad con nosotros
dando empleo a tanta gente, tendria un finisimo
gesto con una geomembrana sobre las explosiones,
evitando que el polvo mineral sea traido por el viento
y mejorando las vias respiratorias.

El transporte debe normarse con horarios de servicio
y estricta revision técnica, dejando de emitir gases
toxicos.

El Centro Historico debe ser seguro y senalizado,
entre La Marina, Vallecito, ferrocarril, Jorge Chavez,
Goyeneche, San Antonio, parque Selva Alegre. Deben
incluirse el Terminal Terrestre, las Rutas a Yanahuara,
Senor de la Cana y Cayma, Sabandia, Yumina,
Characato, Mollebaya, Chiguata, Pocsi, Polobaya y las
rutas de acceso a los volcanes.

ADEPIA - Asociacién de Empresas del Parque Industrial de Arequipa

Lavar y desinfectar a diario los camiones de basura y
silenciar sus altoparlantes.

Prohibicién de bocinas.

Retorno del Corso de la Amistad al Centro Histérico,
limitando los carros a un tope de seis metros,
recobrando la fiesta que hermana a los pueblos del
mundo.

Proteger el Patrimonio Monumental, Histérico y
Cultural. Arequipa es de piedra: laja, sillar y granito. La
piedra es eterna y embellece las calles. Toda la Region
debe adoguinarse. En provincias deben rescatarse
los techos de paja. Necesitamos intactos el Centro
Historico, los pueblos tradicionales y la campina.

Barrer y baldear las veredas es una muy buena
costumbre.

Prohibir la produccion y venta de bebidas en envase
plastico.

Camiones entre Yura y la ciudad so6lo de noche, hasta
terminar la interoceanica.

Tomese en cuenta la explosion demografica vy
comercial en Cerro Colorado, en el cruce de la via
a Yura con la avenida 54, que amarra la circulacion
al igual que el puente Anashuayco. Merecen paso a
desnively seis carriles.

Arequipa debe tener una stper carretera directa por
Yura Majes - Camana que descongestione el transito
de los vehiculos pesados.

Operar el tren de pasajeros entre Yura - Cono Norte
y Av. Parra.

Ya es tiempo de instalar un Teleférico. De Congata,
al eje econémico de Avelino Caceres, Parque
Industrial y Terminal Terrestre, luego a Cayma y
Cerro Colorado. Otro ramal a Alto Selva Alegre y
Mariano Melgary un tercero a Paucarpata, Sabandia
y Characato. Descontaminara y descongestionara
la ciudad con un Mirador En Movimiento, muy
atrayente.

Con piramides y tesoros arqueologicos en toda la
region, el Ministerio de Cultura necesita contratar
arqueblogos. Reponer la carrera de arqueologia en
las universidades, en complemento con antropologia
y filologia, con el objetivo claro de incrementar los
ingresos para la poblacion potenciando el turismo.
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DIRECTORIO DE ASOCIADOS

ALICORP SAA.

- “Nicorp S.A.A. es una de las empresas peruanas

a I .co r @ lideres en la elaboracién de productos industriales, de
p consumo masivo y nutricion animal. Nuestros productos

estdn presentes en mds de 23 paises. Contamos con

una serie de certificaciones internacionales que demandan altos estdndares de gestion ambiental, seguridad
industrial y calidad de produccion”.

Direccion: Av. Parra 400 - Arequipa
Teléfono: ~ (51)(54) 382930

Web: www.alicorp.com. pe
Representante: Percy Valencia Durand
Productos: Harinas, fideos, galletas alimentos balanceados, aceite, jabones y ofro.

Fox: (51)(54) 232755

AGROINCA PPX

Empresa agroindustrial del Grupo Inca, inicio sus operaciones

en Mayo de 1986 bajo la denominacion de Agroindustrias

del Colca S.A;; realizando sus actividades en dos centros

agricolas experimentales ubicados en el desierto de La Joya,
a unos 60 Km. al sur oeste de la ciudad de Arequipa. Hoy en dia las unidades de negocio que abarca son: Palta,
(lementina, Cochinilla, Tara, Quinua y Granado, que son cultivados y comercializados en el mercado mundial. Ademds de
contar con una curtiembre que produce cueros exdicos como el Pecari y pieles de Baby Alpaca para la exportacién. Todas
nuestras actividades se desarrollan bajo una filosofia de respeto al hombre, a la tierra y a nuestros grupos de interés, que
se resumen en nuestro slogan corporativo: TRABAJANDO RESPONSABLEMENTE.

Direccion: Calle Cayetano Arenas 143 Parque Industrial - Arequipa

Teléfono: (51-54) 226256 - 289464 Fax. (51-54) 288367

E-mail: sales@agroinca.com Web: www.agroinca.com

Representante: Anfonio Bustamante Olivares - Gerente General

Productos: Palta, Clementina, Cochinilla, Tara, Quinua y Granada / Cueros de pecari, baby alpaca,
caprino, entre otros / Guantes de vestir y guantes industriales / Casacas y accesorios de cuero.

BODEGA NAJAR
“Bodega Najor tiene su origen en Arequipa el afio 1854. Cuenta con una
= planta industrial donde se fabrican licores de alta calidad acreditados por
igiedad y procedimi leados en su elaboracion. Bodega

BODEGA NAJAR

 —

DESDE 1354

Najar armoniza lo tradicional con lo moderno, combinando el empleo de
técnicas ancestrales e insumos 100% naturales de origen nacional con la
utilizacion de tecnologia de punta y normas de calidad infernacionales.”

Direccidn: Av. Arturo Ibdiiez 130 Parque Industrial - Arequipa

Teléfono: (51) (54) 232456 - 232812 Fax: (51) (54) 213576
Email: info@mmn.com.pe Web: www.mmn.com.pe
Representante: Diego Mufioz-Ndjar Rodrigo - Director Gerente

Productos: ~ Anis Najar, Pisco Centenario Najar, Vino Sefiorio de Najar, Destilados Alferado
CARITAS DIOCESANA DE AREQUIPA

Caritas Diocesana de Arequipa es una institucion de la Iglesia Catdlica,
que promueve y ejecuta proyectos de desarrollo social sostenibles,
favor de las comunidades de escasos recursos, en cooperacion con
la empresa privada y entidades gubemamentales. En el Parque
Industrial, se ubica el CEETPRO San Alberto Hurtado S.J., que imparte
formacion a jvenes con necesidades educativas especiales.

Direccion: (Calle Federico Barrefo 146 - Ferroviarios

Teléfono: (51) (54) 608800 Fax: (51) (54) 226642

Email: carequipa(@caritas.org.pe

Representante: César Arriaga Pacheco Secretario General

CEETPRO San Alberto Hurtado S.J.

Direccion: (Calle Eduardo Lopez de Romaiia 0 -13 - Pque. Industrial Teléfono: (51) (54) 220896
Adtividad: Senvicio Social

CORPORACION PERUANA DE PRODUCTOS QUIMICOS SA.

ABRALIT por mds de 40 afios investiga, desarroll, fabrica

y comercializa abrasivos sélidos y flexibles, combinando

trabajo especializado, fecnologia de punta y un estricto

cumplimiento de las normas infemacionales de control de
calidad. Desde su fundacién, ABRALIT ofrece a sus consumidores mds de diez mil productos de calidad que se ajustan @
cada una de sus necesidades, convirtiéndonos en el aliado perfecto para su industria o negocio. No obstante, para poder
satisfacer las altas exigencios del mercado contamos con mds de 25,000 m? de drea en dos plantas (Parque industrial,
Arequipa -El Agustino, Lima) con infraestructura de punta y personal técnico especializado que nos permiten atender de
manera eficiente al mercado local e internacional.

Direccion: Av. Miguel Forga 222-224, Parque Industrial - Arequipa
Teléfono: (51) (54) 605050 - 605052 Fax: (51) (54) 605051

Email: aisa@abralit.com.pe Web: www.groma.com.pe

Representante: Giancarlo Joseph Alarcén Medina - Administrador - planta Arequipa

Email: galarcon@qroma.com.pe Productos: Ruedas de esmeril y lija
ANIXTER JORVEX S.A.C.

Empresa pervana del grupo Anixer, lider en distribucion y comercializacion
de productos de alta calidad en el sector minero, pesquero, petrolero,
de construccion, eléctrico, metal-mecdnico e industria en general. Mds
de 40 afios en el mercado e inventario permanente que permife rdpida
atencién. 450,000 productos, mds de 7000 proveedores de dase mundial.
Proveemos productos y soluciones; cables y alombres para cualquier
aplicacin, tuberias de PVCy HDPE, fujas trasportadoras, eslingas, esfrobos
y accesorios para su instalacion predial o industrial.

ANIX(ER

Direccion: ~ Av. Tingo Maria 311 - Brefia Lima
Teléfono: 959968042
Email:  karlo.villadezo@anixterjorvex.com
Ventas:  arequipa@jorvex.com
Web site: ~ https://www.anixter.com/es lo.html

ASOCIACION CIVIL PATRULLA ECOLOGICA

Arboles y arbustos: Diferentes espécies (mioporo, fresno, huaranguay, vilco, targ,
huarango, molle serrano, molle costeito, cipres, papaya, dlamo, cahuato, ceticio, guayaba
y menta), ademds de abono, composteras de hogares y hoteles, huertos orgdnicos.
Libros: Arboles y lefiosas de Arequipa, Jardineria de Interiores y Exteriores, Huertos
Orgdnicos.
Patrulla Ecolégica es una asociacion sin fines de lucro cuya misién es ejecutar acciones
sostenibles de responsabilidad social y ambiental en Arequipa y el sur del Perd. Nuestras
acfividades se dividen en un dmbito “Sociedad”: Ilevando a cabo campafias enfocadas o
apoyo de comunidades de bajos recursos en Arequipa y todo el sur del pais, y el dmbito
“Planeta”: reforestacion, descontaminacin del medio ambiente y concientizacion de lo poblacion. Queremos que la
comunidad que estamos construyendo esgrima estas actividades como suyas, dado que es ésta comunidad la que hard
su realizacion posible.

Direcci6n: Av. Miguel Forga No. 348, Parque Industrial Arequipa
Teléfono: 054-602500 Anexo 706

(orreo-¢: info@patrullaecologica.org.pe

Rep: Sr. Andrés Fernando Chaves Cuzzi

BUENAVENTURA

Empresa dedicada a lo extraccion minera, dentro
del departamento de Arequipa. Es un grupo
de mucho arraigo en el Perd y con énfasis en la
explotacién minera, comprometida con el desarrollo
y crecimiento del Perd.

Direccion: Calle Cayetano Arenas Mz. D Lt.4A
Teléfono: (51-54) 289442

E-mail: mercedes.pachas@b
Representante: Mercedes Pachas Cabrera

Fax: (51-54) 289432
.pe Web: b tura.pe

COMPARIA DE BEBIDAS ARTESANALES

En Compoaiiia de Bebidas Artesanales, combinamos fodo el arfe, conocimiento
y cardcter de 2 generaciones de auténticos maestros cerveceros para compartir
nuestra gran pasion por la cerveza. Nuestro standard es la excelendia,
y lo aplicamos en cada detalle, contondo con ingredientes de excelente
calidad, con recefos conscientemente elaboradas y exigentes estdndares de
produccion. “Dos Generaciones de Auténtica Maestria Cervecera”.

Direccin:  Pasaje Pedro Muiioz Najar 121 - Parque Industrial
Teléfono: ~ (51) 959 213 689
Email:  ecaro@cbaperu.com
Representante: ~ Esteban Caro Lucioni - Gerente General
Producto:  Cerveza Artesanal

Web site: www.chaperu.com



CONSORCIO INDUSTRIAL DE AREQUIPA S.A. CIDASA

Consorcio Industrial de Arequipa S.A. con mds de 40 afios
en el mercado, es una empresa dedicada a la produccion y
comercializacion de productos de tocador y de aseo personal.
Nos preacupamos por suministrar productos de alta calidad,
acordes con las especificaciones regulatorias y las exigencios
de nuestros clientes.

La calidad de nuestros productos, sumada a la compefitividad de nuestros costos y el alto nivel de servicio, nos permiten

tener como dlientes a reconocidas empresas nacionales y extraneras.

Direcci6n: Calle Juan Barclay H. 380 -382 - Parque Industrial - Arequipa

Telefox: + 51-54- 232768 / 232457 / 286599

E-mail: pedidos@cidasa.com.pe Web: www.cidasa.com.pe

Representantes: - Edward Cannock Brignardello -Director Gerente

Hugo Fernando Manrique Jimenez - Sub-Gerente General
Productos: Jabones de Tocador, Hoteleros y de Lavar , Shampoo, Acondicionadores, Jabén Liguido, Cremas
Humectantes, Gel Antiséptico, Talcos, Colonias, Aguas de Florida, Vaselinas y Brillantinas Reuter y Tonicos Capilares.

CRUBHER S.R.L.

Productos:  Perforadoras  rotativas,  retroexcavadoras,

cargadores  frontales, compresores de aire, plantas

de asfalto, chancadoras, pavimentadoras, torres de

iluminacion y ofros equipos para la construccion. Empresa
lider en la comercializacion de maguinaria para la mineria, industria y construccion de las marcas INGERSOLL
RAND, TEREX y DOOSAN. Oftrece los equipos mds confiables y eficientes del mercado. CRUBHER brinda servicios
de mantenimiento para mineria e industria y cuenta con mecdnicos entrenados por los fabricantes.

Direccion: Av. Miguel Forga 0-2 Parque Industrial

Teléfono:  (51- 54) 22 2244 For: (51-54)22 2277
Email: daudia.cordova@crubher.com  Web: www.crubher.com
Representante: Claudia Cordova — Administradora

FAMAI SEAL JET S.A.C.

Disefio, fabricacion y reconstruccion de  cilindros
hidrdulicos y neumdticos para magquinaria pesada,
Mineria e industria. Soporte técnico permanente.

Direccion: Calle Jacinto Ibdfiez 510 Parque Industrial

Teléfono:  (51)(54)232827 Fae (51)(54)243999
Email: stejodac@famaisealiet.com

Web: www.famaisealjet.com

Representante: Ing. Jhon Tejada - Gerente General

Productos:  Cilindros hidrdulicos y neumticos. Sellos y retenes de todo uso.

FRANKY & RICKY S.A.

Franky y Ricky confecciona productos en tejido de punto en

algoddn, cuenta con un proceso productivo integrado con

plantas de tejeduria, tintoreria, corte, confeccion, bordado y

estampado. Cuenta con maquinaria de ltima generacion y

con un excelente proceso de acabados de tela y confeccion,

que permite ofrecer productos de alta calidad y con alto valor
agregado. La calidod de sus prendas confeccionadas en 100% algodon peruano (Pima o Tanguis) se percibe
a la vista por sus colores vivos y confeccion de altos estandares, asi como el tacto por su tersura y suavidad.

Direccion: Calle Cayetano Arenas 133 Parque Industrial
Teléfono: (51)(54) 282020 Fax: (51)(54) 239791
Email: fyrsa@frankyandricky.com Web: www.frankyandricky.com
Representantes: Oliver Nufiez Pz - Gerente General - onunez(@frankyandricky.com
Abraham Carrasco Castro - Gerente de Operaciones - acarrasco@frankyandricky.com

Productos: Prendas de vestir 100% en algodon.

LAIVES.A.

+ Calindnhl

Mds de 100 afios | do con Ali Empresa

Centenaria Fundada en 1910, dedicada a la elaboracion de

derivados ldcteos y cdrmicos. En Arequipa se afinca en 1980 para

fabricar quesos de maduracién de alta calidad, destacando el

Edam, Parmesano, Danbo, Gouda, Cuartirollo, Gruyere, Mozarella
y Andino, los que se comercializan en su mayoria en el Perd. LAIVE, acopia diariamente 250,000 litros de leche
arequipefia combinando osf, la gran calidad de esta materia prima, con alta tecnologia y mds de 100 afios de
experiencia y fradicion quesera.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romadia 112 - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 234639 Fax: (51) (54) 215588
Email: mperez@laive.com.pe Web: www.laive.com.pe
Representante: Mauricio Pérez-Wicht San Romdn - Gerente Regional
Productos: Elaboracion de derivados ldcteos.

CORPORACION CISNESR.L.

Automotriz Cisne SRL: Concesionario Autorizado marcas
Chevrolet e Isuzu, venta de automdviles, camionetas,
camiones y demds vehiculos comerciales. Reencauchadora
Cisne SRL: Reencauche de llantas ol frio para dmnibus,
camiones y camionetas; fabricacion de bandas precuradas y otros compuestos de caucho. Llantas Cisne SRL:
Dedicada a la venta de llantas nuevas accesorios y servicio: alineamiento, balanceo y suspension de vehiculos.
Gasocentro Cisne SRL: Comercializacion de combustibles: GLP, Gasohol 84 y 90 octanos y Petréleo B5. Transportes
Cisne: Transporte especializado de vehiculos en cigiefias a nivel nacional.
Direccion:  Calle Jacinto Ibafiez 490 Parque Industrial
Teléfono:  (51) (54)204100
Email: c.arenas(@cisne.com.pe
Repres:  Tomds Linares Pauca - Gerente General / Tommy . Linares Zegarra - Gerente de Venta
Yaquely Linares Zegarra - Gerente Administrativa
Productos: - Conglomerado de empresas que busca safisfacer las necesidades comerciales del sector automotriz.

For. (51) (54)243765

FABRICA DE CHOCOLATES LA IBERICA S.A.

Lo Ibérica es una empresa reconocida por la calidad y autenticidad de sus
productos. Desde 1909 fabrica productos con ingredientes naturales, como el
cacao Chuncho del Cusco, y recetas tradicionales.

Direccion: ~ Av. Juan Vidaurrdzaga 131, Parque Industrial
Teléfono: ~ 51-54-215670 Lima: 51-01-4324143
Email:  senvicioaldiente@laiberica.com.pe  Web: www.laiberica.com.pe
Facebook: /laibericapery Instagram: /chocolates laibericaperu
Representantes:  Bernardo Sudrez Vivanco - Gerente General

(laudia Vidaurrdzaga - Gerente Comercial
Julio Mogrovejo - Gerente de Produccién
José Torres - Gerente de Contabilidad y Finanzas
Boris Nufiez - Gerente de Ventas Provincias y Exporfaciones

Productos:  Chocolates, bombones, foffees, mazapanes y turrones.

FLSMIDTH S.A.C.

FLSmidth es un proveedor lider de equipos y servicios
para lo industria de cemento y minerales. FLSmidth
provee desde una simple maguinaria hasta plantas
de cemento e instalaciones de procesamiento mineral
incluyendo Servicios antes, durante y después de lo
construccion.

Direccion: Lima: Av. Juan de Arona 151 Of. 801-1 San Isidro

Teléfono: 01-708-0500 Fox Lima: 01-708-0547
Arequipa: Variante de Uchumayo Km 5 - Sachaca - Arequipa

Email: flsmidthperu@flsmidth.com

Representante: Jests Cabrera Costa - Gerente General

INCATOPS S.A.

Desde su fundacion en 1965, INCA TOPS ha logrado
desarrollar con gran éxito tops e hilodos cuya calidad
whre los mds exigentes expectativas de los estdndares
internacionales, mediante la fusion y amalgama de una vieja
y noble fradicién, con criferios innovadores y un servicio al
dliente altamente especializado y oportuno; todo ello dentro de un marco de respefo ol medio ambiente, haciendo
eco a nuestra filosofia empresarial, expresada en nuestro eslogan corporativo: “TRABAJANDO RESPONSABLEMENTE”.
Direccion: Av. Miguel Forga 348 Parque Industrial
Tienda Francisco Velasco 126 - Parque Industrial - Arequipa
Lima: Av. Angamos Oeste 671 Miraflores
Teléfono: (51) (54) 602500 Fax: (51) (54) 288861
Email: sales@incatops.com Web: www.incatops.com
Representante: Roberto Fioretto Colombo - Gerente General

Productos: ~ Tops e hilados de pelo de alpaca y lana de oveja.
LY B NEGOCIOS Y REPRESENTACIONES S.A.C.

L y B Negocios y Representaciones SAC fundada en
1992, dedicada al disefio, produccion y comercializacion
de formatos continuos, comprobantes de pago, rollos
confometros para terminales de venta. Envases Flexibles,
bolsas y ldminas de polietileno, mangas y ldminas
termocontraibles, polipasacalles publicitarios a fodo color.

Direccion: Variante de Uchumayo Km. 6 Cerro Colorado

Teléfono: (51) (54) 607777 Fax: (51) (54) 607757

Email: ventas@lyb.com.pe / jbecerra@lyb.com.pe

Web: www.lyb.com.pe

Representantes: José Becerra Cremidis - Gerente
Fernando Lira Gonzdles - Gerente

Productos: Impresién de formatos comerciales y envases flexibles. En Ofsett y flexografia



MAQUINARIAS E INGENIERIA METAL MECANICA S.A. MAQUINSA

Productos y servicios: Disefio, fabricacion y montaje de
estructuras metdlicas, fajas transportadoras, tanques,
tuberias, mdquinas, mecanizado de piezas, corte,
plegado y rolado.

Mineria e Industria en General Con mds de 30 afios de
experiencia al servicio del desarrollo empresarial de la Region Sur. MAQUINSA una metalmecdnica que proyecta,
fabrica e instala, para los diversos sectores de la economia: Minerfa e Industria en general.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romaia 188 - Parque Industrial

Teléfono: (51)(54) 205188 Fax: (51)(54) 233410
Email: gerencia(@maquinsa.com.pe Web: www.maquinsa.com.pe
Representante: g. Victor A. Tejada Paredes - Gerente

METALURGICA QUIMICA S.A.C.

Metaldrgica Quimica cuenta con mds de 30 afios de
experiencia en la fabricacion de productos de fibra de vidrio
y metalmecdnica.Somos la primera empresa peruana del
rubro de fibra de vidrio con cerfificacién 15O 9001:2008.
La calidad de nuestras fabricaciones nos ha permitido estar
presentes en los proyectos mds importantes del pais.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romaia 149 - Parque Industrial

Teléfono: (51) (54) 282853 Fax: (51) (54) 284770

Email: ventas@metaquim.com Web: www.metaguim.com

Representante: Alfonso Ramos Cdrdenas - Gerente General

Productos: ~ AREA DE FIBRA DE VIDRIO, Parrillas para Piso (Grating) FRP, Escalerillas Portacables
FRP, Tanque, Tuberias y Fittings en FRP, Escaleras ¢/ jaulas de Proteccion en Fibra de Vidrio, Estanques de
pre-alevinaje, bateas y canastillos para incubacion de truchas, Celdas de Concreto Polimérico, Coberturas
de Fibra de Vidrio (Calaminas, Calaminones, Perfil TR-4). AREA METALMECANICA, Equipos para Mineria:
Chancadoras, Zarandas, Maquinaria y Equipos especiales a desarrollar.

MOLY COP ADESUR S.A.

Molycop es una empresa lider del mercado mundial en la produccién y suministo de
medios de molienda para la mineria. Con alrededor de 40 afios en el mercado peruano
y presencia global en 14 paises ubicados estratégicamente en todo el mundo, Molycop
suministra bolos de acero para molienda de 17 a 5.5”, y productos quimicos que
maximizan el rendimiento de los minerales para asf proporcionar valor agregado a sus
dientes. Todo esto dentro de un marco de responsabilidad social y sostenibilidad.

Direccion: ~ Calle Jacinto Ibdfiez No. 131 Pargue Industrial
Teléfono: ~ (54) 234705 - 241808 | Email: rafael.chirinos@molycop.pe
Representantes: Javier Castro - Gerente General
Alfredo Bustamante - Gerente de Operaciones
Rafael Chirinos - Gerente de Finanzas
Roberto Campos - Gerente Comercial

OSCAR PEREZ VIZCARDO SR.L. OSCAR P SR.L.

Nuestra empresa fue gestada por iniciativa del Sr. OSCAR
PEREZ VIZCARDO, en el aiio 1974. En su casa de Av. Paris
N° 100 Hunter, su principal actividad. Era la fabricacion
y mecanizados de piezas de precision para la industria y
mineria sus principales Clientes eran Leche Gloria SA. ,
Plastisur SA. Cosapi SA. Ahora nugstros principales clientes
son Corporacion Aceros Arequipa. Plastisur SA. Xstrata Tintaya
Grafia y Montero, y ofros.

Direccion: Pedro Mufioz Najar 150 Parque Industrial
Teléfono: (054) 285891 - 981 668 686
Senvicios: Mecanizado de piezas de precision para la industria y mineria

PERU QUIMICOS S.A.C.

Es una empresa dedicado o la comercializacion de
productos quimicos industriales con mds de 30 afios de
experiencia en diversos segmentos de la industria como
son, Textiles, papeles, productos de limpieza, construccion
y mineria.

Contamos con una infragstructura adecuada a los requerimientos del mercado, ademds de apoyo técnico de nuestro
propio personal y de los empresas a las cuales representamos.

Direccion: Calle Manuel Vinelli No. 140
Teléfono: 222442 - 959920441

E-mail: wong@peruquimicos.com.pe
Web: www.peruquimicos.com.pe
Representante: Victor Hugo Wong Calderén

MEGACENTRO - MEGAMADSA INDUSTRIAL S.A.C.

Red Megacentro: Es una empresa con trayectoria infernacional con
mds de 18 afios de excelencia, que cuenta con actividades en Estados
Unidos, Chile y Perd. Especializada en la actividad de Arrendamiento de
oficinas y almacenes, bajo los estdndares de calidad mds alfos y con un
nuevo y moderno concepto de alquiler de espacios

Direccion: ~ Calle Jucinto Ibdfiez 315 - Parque Industrial - A
Teléfono: ~ (054) 221268
Email:  confacto@megacentro.pe
Web site:  www.megacentro.cl
Representantes:  José Miguel Sanz Laguna / José Pedro Tocoral kast
Productos: ~ Alquiler de oficinas y almacenes

MICHELL & CIA. SA.

Pasin, innovacion, servicio al diente, calidad, tecnologia y cuidado
del medio ambiente son los pilares de Michell & Cia, empresa lider
en lu industrializacion de hilado de Alpaca en el mundo. Estamos
estratégicamente infegrados desde la crionza de Alpaca, dlasificacion
de la fibra, lavado, cardado, hilatura y tefido de hilados ddsicos y de
fantasia para tejido a mano, méquina y tejido plano.

Direccion: Av. Juan de la Torre 101 - Arequipa

Teléfono: (51) (54) 202525

Email: michell@michell.com.pe

Representantes: Mauricio Chirinos - Gerente Administrativo
Juan Pepper - Gerente Comercial

Productos: ~ Tops e Hilados de Alpaca, Lana y Mezclas.

Fox: (51) (54)202626

NATURGY PERU S.A.

Multinacional pionera en lo integracion del gas y

electricidad, con 170 afios de experiencia, presente en

mds de 30 paises y con mds de 23 millones de dlientes

en los cinco continentes. En Julio de 2013 el gobiemo de

Per adjudica a Gas Natural Fenosa la concesion para la
distribucion masiva de gas natural en las regiones de Arequipa, Tacna y Moguegua. Redes subterraneas
llevardn el gas natural a industrias, domicilios, comercios y vehiculos, siendo este un energético:
econdmico, seguro y amigable con el medio ambiente.

Direccion: Arequipa: Av. Ejército 306, Yanahuara.

Email: ajbustamante@gasnatural.com

Web: http://www.gasnaturalfenosa.com

Representante: Alejandro Bustamante Romero (Responsable Grandes Clientes)

PAPELERA PANAMERICANA S.A. PANAM

Papelera Panamericana S.A., es una empresa industrial

constituida en el afio 1980, dedicada a la produccion

de papeles absorbentes - fissue - transformando fibra

de celulosa en articulos de consumo masivo como papel
higiénico, servilleta y toalla, orientados al aseo y cuidado personal, para sus prestigiodas marcas IDEAL, TESS,
También contribuye a la preservacion del medio ambiente, gracias a sus avanzados sistemas de depuracion de fibras
y @ la utilizacion de insumos certificados.

Direccion: Calle Eduardo Lopez de Romadia R-4 Parque Industrial
Sucursal Lima : Jr. Rio Piura N° 291 - San Luis
Teléfono: (51) (54) 214736 - 203973 - 204548 Fax: (51) (54) 236591

Email: mail@panam.com.pe Web: www.panam.com.pe

Representante: Alberto Mufioz Néjar Friedrich - Director Gerente

Productos: Papel higiénico, senvilletas, papel toalla, papel kraft y monoldcido.
PRAXAIR PERU S.R L.

Con cien afios de experiencia en el mercado, es una de las compaiiias de
gases mds imporfantes a nivel mundial. EI contar con fecnologia propia,
personal altamente capacitado y alfos estindares de calidad nos permifen
brindar soluciones infegrales que le proporcionaran productividad y
mejoras en sus procesos. Praxair cuenta demds, con un eficiente sistema de
distribucion y sucursales ubicadas estrategicamente a nivel nacional, lo que
nos permite asegurar a nuestros dlientes una cobertura y atencion eficaz.

Direccién:  Calle Victor Lira N° 151 - Parque Industrial
Teléfono: ~ (51) (54) 232770 - 233258
Email:  Serguei stakeeff@linde.com
Representonte: - Serquei Stakeeff Tijero
Web site: vy proxair.com.pe
Productos:  Gases industriales, medicinales, especiales, equipos para corte y soldadura, cilindros para GNV.



RANSA COMERCIAL S.A.

Ransa es el operador logistico 3PL Lider en el Perd y Lafinoamérica, con una importante presencia en
Ecuador, Colombia, Bolivia, EI Salvador, Guatemalay Honduras. Somos el prindipal aliado estratégico
de nuestros clientes, parficipando en el soporte de foda cadena de suministios con soluciones
innovadoras que permiten opfimizar su operacion y generar mayores reforos. Nos especializamos en
oftecer senvicios que integren procesos logisticos, con alto valor agregado en sectores como minerfa y
energa, consumo masivo & retail, hidrocarburos, construccidn e infraestructura, salud, agenciamiento
de aduanas, soluciones financieras para la logistica, procesamiento de frutas y hortalizas, industria,
gestion documental y logistica refrigerada. Resolvemos tramo de la dftima milla en la disfribucion.

Direccion: ~ Direccion: Av. Pizarro 113 J.LB y Rivero / Arequipa —Perd
Teléfonos: ~ (51) (54) 400324
Email:  cibanezg@ransa.net
Representante:  (orlos Ihiiez Guillén — Gerente Regional
Web site: . ransa.net
Productos:  Soluciones logisticas integrales especializadas por sector econdmico

SENATI AREQUIPA
SERVICIO NACIONAL DE ADISTRAMIENTO AL TRABAJO INDUSTRIAL

El Senati es una institucion de formacién y capacitacion profesional, dindmica
¢ innovadora, reconocida nacional e internacionalmente. Se distingue por la
modernidad de su organizacion y por la sostenibilidad técnica, mefodoldgica y
economica de sus senvicios. EI Senafi esto considerado entre las veinte mejores
instituciones de formacion profesional a nivel mundial. Unica a nivel americano
certtificada con el sistema integrado de la calidad y gestion ambiental.

SENATI

Direccion:  Direccion: Av. Miguel Forga 246 Parque Industrial - Arequipa
Teléfonos: ~ (51) (54) 605999 Fox. (51)(54) 232428
Email:  arequipa@senati.edu.pe
Representante:  Ing. Pedro César Brevo Garcia - Director Zonal
Web site:  www.senati.edu.pe
Productos: ~ Servicio de ensefianza

SOCIEDAD ELECTRICA DEL SUR OESTE S.A. SEAL

Empresa fundada en 1905, con capitales arequipefios que dieron inicio
al senvicio de energia eléctrica en Arequipa. La actividad principal de
o empresa es la distribucion y comercializacion de energia eléctrica
en lo zona de concesion del departamento de Arequipa, manteniendo
adicionalmente la generacion de energia eléctrica en sistemas aislados.
SEAL mantiene el cardcter de empresa estatal de economia mixta.

Direccion: ~ Calle Consuelo 310 - Avequipa (Oficina Principal)
Av. Miguel Forga 131 Parque Industrial
Teléfono: ~ (51)(54) 381377
Email:  seal@seal.com.pe
Representante:  Paul Rodriguez Ochoa
Producto:  Distribuci6n y Comercializacion de Energia Eléctrica

Fax: (51)(54) 381199
Web site: www.seal.com.pe

SUR MOTORS S.A.

Productos: Comercializacion y servicios automotrices
en general. Sur Motors SA. fundada el afio
1945 con 68 afios de experiencia, especializada en
comercializacin y servicios automotrices, contamos
con el complejo automotriz mds modemo y grande del sur de pais, que incluye salones de exhibicion, talleres de
mecdnica (mesa de traccionamiento), talleres de planchado y pintura (horno y laboratorio de pinturas). Rep
de los marcas: VOLKSWAGEN AUTOS, VW COMERCIALES , VW CAMIONES, HYUNDAI, SSANG YONG y JMC.

Direccion: Av. Venezuela 2515 Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 232660
Email: Rogelio.diaz@surmotors.com.pe Web: www.surmotors.com.pe

Av. Dolores 141 - José Luis Bustamante y Rivero - (054) 420 777

Av. Aviacion km. 6.5 Cerro Colorado - (054) 607 466
Representantes: Percy Olazabal Carnero - Gerente General

Rogelio Diaz Villafuerte - V.. Comercial

UNIVERSIDAD CATOLICA DE SANTA MARIA

La Universidad Catélica de Santa Maria, fue creada mediante D.S. N° 024-
61 rubricado por el presidente Dr. Manuel Prado Ugarteche el 6 de diciembre
de 1961, constituyéndose como la tercera universidad particular o privada
a nivel nacional y la primera fuera de la ciudad capital, siendo Santa Maria
Virgen, patrona de la cada Marianista, se acogi6 como fecha de celebracion,
¢l 8 de setiembre por tratarse de la fiesta de lo Natividad de Marfa.

Ap. Postal: 1350
Teléfono: ~ (51) (54) 382038 Fox:  (51) (54) 251213
Email:  ucsm@ucsm.edu.pe Web site:  www.ucsm.edu.pe
Representantes:  Dr. Manuel Alberto Bricefio Orfega - Rector Universidad Catdlica de Santa Maria
Dr. César Caceres Zdrate - Vice Rector Académico
Dr. Gonzalo Davila del Carpio - Vice Rector de Investigacion
Dr. Jorge Luis Cdceres Arce - Vice rector Administrativo

SCOTIABANK PERU S.A.A.

Scotiabank Perd forma parte del Grupo Scotiabank,
una de las insfituciones financieras lideres de
Norteamérica, con 180 afios de experiencia en el
mundo. Se ha consolidado como la tercera entidad
financiera mds importante del pais.

Direccion: Av. Juan Vidaurrdzaga esquina Calle Jacinto Ibdfiez - Parque Industrial
Teléfono: (51) (54) 282382 - 282376 Fax:  (51) (54) 282369
Email: fredy.besich@scotiabank.com. pe Web: www.scotiabank.com.pe
Representante: Fredy Besich Ponze - Gerente Agencia Parque Industrial

SGS DEL PERU SA.C.

Lider mundial en servicios de inspeccion, verificacion, andlisis y certificacion, con mds de
1,750 oficinas y laboratorios en mds de 140 paises. En Arequipa lideramos con los servicios
medioambientales; contamos con laboratorios acreditados por el Insfituto Nacional de
Calidad INACA, para el andlisis de agua. Nuestras operaciones estdn certificadas con los
tres normas 1509001, 15014001 y OHSAS18001. Brindamos el servicio y preparacion de
muestras inorgdnicas para los empresas mineras del sur y dictamos cursos de inferpretacion
y formacion de auditores infernos en sistemas de gestion integrados en las normas 150.

SGS

Direccién: ~ Emesto Gunther N° 275 Parque Industrial, Arequipa
Teléfono: ~ (054) 213506
Email:  pe.servicio@sgs.com
Representante:  Patricia Espinoza Saldarriaga
Productos:  Sevicio de Andlisis de laboratorio, supervisiones de construccion y seguridad, outsourcing de
laboratorios onside, certificaciones, cursos de formacién, entre otros.

Web site: www.sgs.pe

SOLAR REPRESENTACIONES S.A.C.

Solar Representaciones es una empresa  100%

Arequipefia, fundada en el afio 2005 y fue creada

con el objetivo de especializarse en eficientes sistemas

de distribucion, principalmente en productos de
consumo masivo, y desde esa fecha viene manejando la representacion exclusiva para el Sur del pais en la venta,
comercializacin y servicios de la empresa SHELL LUBRICANTES DEL PERU.

Direccion: Av. Fray Martin de Porres 806 CP Semirural Pachacutec Cerro Colorado (Paralela a Via de
Evitamiento Rico Pollo)
Teléfono: (51) (54) 445102 - 445237
Email: administracion@solarperu.com.pe
aaranzaens@solarperu.com. pe
Representante: Aldo Aranzaens Yukimura - Gerente General
Productos: Representante de productos Shell en la zona sur peruana.

TRANSALTISA S.A.

Con mds de 30 afios de experiencia, Transaltisa

S.A. es una empresa de Corporacion Cervesur, uno

de los principales grupos econdmicos del Perg, lider

en la prestacion del servicio de transporte terrestre
de mercaderias, materiales peligrosos y productos para las principales minas del pais. Cuenta con las
certificaciones 150 9001, 150 14001, OHSAS 18001 y Cédigo Internacional de Cianuro, cuyo alcance
se da a todos los procesos, negocios y rutas de fransporte en que opera la compaiia. Los servicios
de transporte son disefiados de acverdo a la necesidad de cada cliente, brindando una atencién
personalizada que garantiza la calidad de nuestro servicio.

Direccion: ~ Calle Eduardo Lépez de Romaiia s/n
Teléfono: +51054 606868

Lima: Calle 6 Mz. B, Lote 05, Urb. Industrial Oquendo - Callao / Panamericana Sur Km 25.6 Lurin
E-mail : confac_us@transalfisa.com.pe
Web: www.transaltisa.com.pe

Representante: Gerente General - Alfonso Corzo de la Colina
Productos:  Servicio de Transporte Terrestre de Materiales Peligrosos.

UNIVERSIDAD CATOLICA SAN PABLO

Lo UCSP, a través del Centro de Servicios Empresariales - CENDES, y
compromefida con el desarrollo del sector empresarial de la regi6n, pone
a su disposicién fodo el conocimiento y experiencia acumulada de sus
departamentos académicos y centros de investigacion, aterrizado en una
gama de servicios empresariales de alto impacto, que estamos seguros
favorecerd el logro de objefivos en su organizacion.

Direccion: ~ Urbanizacion Compifia Paisajista s/n Quinta Vivanco, Arequipa
Teléfono: ~ (51)(54) 605630
Email:  smattos@ucsp.edu.pe
Representante:  Kathy Amenabar Almonte - kamenabar@ucsp.edu.pe
Producto:  Centro de Servicios Empresariales.



Material de Construccidn.
VU R A Somos una empresa especializada en la produccion y comercializacion

Direccion:
Teléfono:
Email:
Representantes:

Productos:

YURASA.

Construccion.

de cemento de alfa calidad. Tenemos parficipacion en el mercado
inferno y en el extranjero en paises como Chile, Bolivia, Ecuadro y Brasil. a e D l a
-
Avenida General Diez Canseco N° 527 Arequipa
(51)(54) 495060 - 225000
jcaceres(@yura.com.pe / www.yura.com.pe
Ramon Piza Pluma - Gerente General
Julio Cdceres Arce - Gerente de Gestion Comercial
Produccidn y comercializacion de cemento, concreto, agregados, cal, nitrato.

adep@

Lee la revista digital en: adepia.com.pe

DIRECTORIO DE ASOCIADOS

Siguenos en Facebook:ParquelndustrialdeArequipa









